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Nar vi ser os omkring, er verden overvaeldet af udfordringer. Fra de hurtige teknologiske
fremskridt til de mest presserende bekymringer i forbindelse med sundhed, fgdevarer og et rent
miljg er vores generation vidne til dybtgdende forandringer, der bergrer alle aspekter af vores
dagligdag. Vi star over for store spgrgsmal, som er umulige at ignorere, og vi er ngdt til endelig at
tage fat pa elefanten i rummet. Den elefant er klimaforandringerne, som er subtilt forbundet med
alle de valg, vi traeffer, fra den energi, vi bruger, til de produkter, vi kgber.

Som svar har verdenssamfundet taget principperne om baredygtighed og baeredygtig udvikling til
sig. En tilgang, der blev styrket i 2015 med FN's 2030-dagsorden, ogsa kendt som malene for
baeredygtig udvikling (SDG'erne), et saeet malsaetninger, der er designet til at sikre en sund planet og
et velstdende samfund. Et par ar senere, i 2019, kom EU med sit eget bud pa beeredygtighed - den
europaiske grgnne pagt - som sammenlignet med FN's verdensmal er mere ambitigs og ekstremt
handlingsorienteret.

Derfor har vi skabt denne guide for at @¢ge bevidstheden og engagementet hos den yngre
generation, morgendagens ledere, i forhold til vores nuvarende mest kreevende bekymring. Med
denne guide gnsker vi at give unge mennesker mulighed for at blive selvsikre sociale innovatgrer
og aktive deltagere i udformningen af en bzaredygtig fremtid.

For at opna dette vil vi fgrst dykke ned i detaljerne i den europaiske grgnne pagt, ogsa kaldet den
grgnne omstilling, som er en meget dynamisk indsats, der kreever en stor, kollektiv indsats.
Derefter fglger en raekke eksempler pa bedste praksis for at vise, hvordan andre har Igst eller
forsgger at Igse disse problemer. Endelig vil vi engagere dig i den grgnne omstilling og fgre dig
gennem faserne i at skabe og mainstreame en oplysningskampagne, sa du kan kopiere vores model
og engagere dit lokalsamfund yderligere.
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YFF55-projektet og dets

partnere

Denne Awareness Guide er skabt inden for rammerne af YOUTH fit-for-55-projektet, der er finansieret af

gennem Erasmus+ nggleaktion 2, Samarbejdspartnerskaber pa ungdomsomradet.

YOUTH fit-for-55-projektets hovedambition er at engagere sin primaere malgruppe, herunder unge,
ungdomsarbejdere og ledere, i den grgnne omstilling.

Projektets specifikke mal er:

At gge bevidstheden om, forstaelsen af og
engagementet i den grgnne omstilling og
dens kerneveerdier, udfordringer,
implementeringsmetoder og l@sninger for at
starte en konstruktiv dialog med
ungdomssektoren og understgtte behovet
og bezeredygtigheden.

Udvikle den organisatoriske kapacitet hos
ungdomsorganisationer, der er ngdvendig for
(1) at engagere sig i og (2) inspirere og drive
den grgnne omstilling i Europa, og (iszer) for
(3) at innovere for den grgnne omstilling;

Udvikle ungdomsundervisernes kritiske
feerdigheder, sa de kan engagere sig i og forme
den grgnne omstilling i Europa.

Sikre beeredygtigheden og den rette
udbredelse af projektet og dets resultater -
gennem en aben og brugervenlig
webplatform.




Projektpartnere

Asociatia IDEI er en nonprofitorganisation fra Rumaenien, der er aktiv
inden for uddannelse og koordinerer uddannelsesmuligheder og
mobilitetsprojekter/udvekslinger inden for ungdomsomradet om

emner som bzeredygtighed, digital transformation, demokrati og lige
rettigheder.

impativg §i demersun cluclionale §i novatnane

Le LABA (Laboratoire d'Arts basé en Aquitaine) er en non-profit forening
med base i New Aquitaine, der stptter udviklingen af tvaersektorielle
projekter inden for skabelse, uddannelse, digitale faerdigheder,
lokaludvikling, turisme, ungdoms- og sportspolitik.

TDM 2000 International er en uafhaengig organisation, som straeber efter
at fremme samarbejde gennem etablering af et omfattende europaeisk
X\ TDM2000 netveerk af veletablerede ungdoms-NGO'er. De arbejder for at skabe
; INTERNATIONAL forbindelser mellem unge voksne, politiske beslutningstagere, medier og
andre interessenter, der fremmer inddragelsen af unge i
beslutningsprocessen og understreger deres ngglerolle for vores

samfund.

Momentum er en irsk ungdomsuddannelsesorganisation med

momentum fokus pa at udvikle progressive leringsprogrammer og

[EdUCEIt'E 3 |ﬂﬂ0Uﬂt‘E} uddannelsesplatforme med szerligt fokus pa baeredygtig gkonomi.

Research Factory er en nystartet virksomhed i Rumaenien, der leverer
konsulentbistand i form af projektskrivning, makrogkonomiske,
ll regionale og brancheomfattende gkonomiske undersggelser efter

' behov. Med en stor interesse for forskning sigter startup-virksomheden
mod at give adgang til databaser og arkiver om en bred vifte af emner

og at levere information gennem avancerede visualiseringsvaerktgjer til

rEEEHmh faﬂtﬂw bedre polltlsk beslutnlngstagnlng eIIer dokumenterede

Eurﬂpean European E-learning Institute (EUEI) har erfaring med instruktionsdesign,
. undervisning og teknologi til at hjeelpe partnere og elever med at na
E' Learl"llr‘lg deres mal gennem kreative, utraditionelle undervisningsmetoder.
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Baeredygtighed - tidens

samtaleemne

Begrebet baeredygtighed er blevet et buzzword i vores moderne dialog, og det bliver ofte brugt i
diskussioner i alt fra bestyrelseslokaler i virksomheder til klasseveerelser pa universiteter. Men bag
dets popularitet ligger en kompleks tilgang, som har udviklet sig med tiden. S3 beeredygtighed
handler ikke kun om at "blive grgn", men snarere om at fremme en harmonisk eksistens mellem
menneskeheden og naturen og sikre, at vores handlinger og udvikling ikke kompromitterer hverken
den ene eller den andens trivsel og eksistens. Nar vi gar et skridt videre, repraesenterer baeredygtig
udvikling en rejse mod baeredygtighed, eller som United National udtrykker det: "[Baeredygtig
udvikling] opfylder nutidens behov uden at bringe fremtidige generationers muligheder for at
opfylde deres egne behov i fare".

Baeredygtighed omfatter flere dimensioner for at sikre, at alle kan nyde godt af alle
menneskerettigheder, samtidig med at de pavirker fremtidige generationers rettigheder sa lidt som
muligt: miljgforvaltning, social inklusion og @konomisk udvikling. Der er diskussioner om
eksistensen af en fjerde dimension, nemlig kulturel baeredygtighed. Dette aspekt fokuserer pa at
bevare og fremme kulturel identitet og mangfoldighed, pleje kreativitet, aere kunstens og
kulturarvens rolle og omfavne spiritualitet og hukommelse som en integreret del af
samfundsplanlagningen.

Denne holistiske forstaelse af baeredygtighed og baeredygtig udvikling leegger grunden til en dybere
udforskning af de vigtigste dimensioner:

* Miljgbeskyttelsessgjlen henviser til effektiv forvaltning og brug af naturressourcer som vand,
luft, mineraler og kulstofreserver. Den tager hgjde for virkningerne af forskellige menneskelige
aktiviteter pa biodiversiteten og miljget.

* Den sociale sgjle fokuserer pa at sikre retfeerdig adgang til grundlaeggende
menneskerettigheder og behov. Den omfatter straeben efter lighed, udgvelse af demokrati,
opretholdelse af menneskerettigheder og fremme af social retfaerdighed. Social baeredygtighed
handler ogsa om at opbygge modstandsdygtige samfund, der kan tilpasse sig og trives midt i
miljpmaessige udfordringer og sikre, at alle har en fair chance for at leve et tilfredsstillende liv.

* Sgjlen for gkonomisk levedygtighed drejer sig om baeredygtig praksis inden for produktion,
ressourceanvendelse og forvaltning. Den adresserer bekymringer i forbindelse med
forbrugeradfaerd, teknologi, arbejdskraft og en retfaerdig fordeling af velstand. Fokus er pa at
skabe gkonomiske systemer, der kan understgtte menneskelig og gkologisk velfaerd pa lang sigt
uden at nedbryde de ressourcer, som fremtidige generationer vil veere afhaengige af.




Hvad er egentlig den europaeiske

Grogn aftale?

Den europaiske grgnne pagt er kort sagt Europas plan for baeredygtig udvikling i de kommende artier.
Det er en plan for at modernisere og omdanne EU's gkonomi, sa den skader miljget sa lidt som muligt,
og for at tackle den aktuelle miljgudfordring.

Hvis du forstar Green Deal, er du bedre forberedt pa fremtiden, kan udnytte de nuvaerende muligheder
og minimere potentielle tilbageslag.

Taenk pa den grgnne pagt som EU's handlingsmaettede rejse mod FN's mal for baeredygtig udvikling
(SDG'er). Disse 17 mal, der blev fastsat i 2015, er som en global to-do-liste for en bedre verden i 2030,
og den grgnne pagt er vores made at krydse disse opgaver af pa.

772y SUSTAINABLE ™ "
3% DEVELOPMENT wALS

N 2 IERD GOOD HEALTH QUALITY GENDER CLEAN WATER
POVERTY HUNGER AND WELL-BEING EDUCATION EQUALITY AND SANITATION

1 e

DECENT WORK AND 5 ‘I U REDUCED
ECONOMIC GROWTH AND INFRASTRUCTURE INEQUALITIES

“' =)

13 CLIMATE l LIFE 1 PEACE, JUSTICE PARTNERSHIPS

ACTION BELOW WATER AND STRONG FOR THE GOALS

INSTITUTIONS
W82
» W, @
"

Figur 1 - FN's mal for baeredygtig udvikling

Den europaeiske grgnne pagt har til formal at ggre EU til en klimavenlig og ressourceeffektiv gkonomi,
hvor vaekst ikke koster alverden.

Dens vigtigste mal er:

* Opna klimaneutralitet inden 2050 - Det betyder, at EU planleegger at udlighe mangden af
drivhusgasser, der produceres og fjernes fra atmosfaeren, og effektivt reducere sit CO2-fodaftryk til
nul.

*  @konomisk vaekst afkoblet fra ressourceforbrug - Malet er at skabe gkonomisk vaekst pa en made,
der ikke er afhaengig af at bruge flere naturressourcer. Det handler om smartere og mere
baeredygtig vaekst.

* Ingen ma lades i stikken - Malet er at sikre, at disse andringer er retfaerdige og til gavn for alle.
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Hvad er egentlig den europeaeiske

Grogn aftale?

Disse mal ender med at pavirke alle aspekter af vores liv (og virksomheder), herunder hvordan vi rejser,
den energi, vi bruger, de bygninger, vi bor og arbejder i, den made, fgdevarer dyrkes pa, og hvad vi spiser,
hvordan industrier producerer varer, hvordan vi handterer forurening og affald, og endda aspekter som
skatter og sociale ydelser.

Mobilising research
and fostering innovation

Increasing the EU's Climate it _ A zero pollution ambition
ambition for 2030 and 2050 sustainable ruture for a toxic-free environment

! .

Supplying clean, affordable ' Presarving and restoring
and secure energy { y ecosystems and biodiversity
I N - '

From ‘*Farm to Fork': a fair,
healthy and environmentally
friendly food system

Mobilising industry
for a clean and circular economy

Building and renovating in an . Accelerating the shift to
energy and resource efficient way § sustainable and smart mobility

Financing the transition LP‘“'E L ':"'E_Lfgl"!r"'j
(Just Transition)

TheEUasa A European

global leader Climate Pact

Figur 2 - Den europeiske grgnne pagt
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De vigtigste indsatsomrader for den
europziske

Grgn aftale:

Den europaiske grgnne pagts vigtigste indsatsomrader:
Dette er nogle af de vigtigste omrader, hvor EU handler, skaber nye regler og giver
finansieringsmuligheder for at ggre en stor positiv forskel:

Bzeredygtig mobilitet - Fremme af mere baredygtige
transportmidler.

Ren energi - Muligheder for alternative, renere energikilder

Byggeri og renovering - Behovet for en renggringsassistent
byggesektoren

Ba=redygtige fedevarer - mader at sikre mere baredygtige
fedevaresystemer pa

Baeredygtigt landbrug - Baeredygtighed i EU's landbrug og
landdistrikter takket vaere den feelles landbrugspolitik (CAP)

Baeredygtig industri - mader at sikre mere baeredygtige, mere
miljgvenlige produktionscyklusser pa

Cirkulzer gkonomi - sikring af genbrug og regenerering af
materialer og produkter

Forurening og affald - Foranstaltninger til at forhindre, at der
opstar forurening, samt foranstaltninger til at rense og
afhjeelpe den.

Biodiversitet - Foranstaltninger til at beskytte vores
mangfoldige og skrgbelige gkosystem

UNGDOM FOR

FIT
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Der kan veere flere fordele ved at inddrage malene i den grgnne pagt i din hverdag, uanset om det er
gennem personlige valg, samfundsprojekter eller endda fremtidige forretningsidéer. Bare ved at tilpasse
dig EU's standarder og regler kan du maske finde muligheder for finansiering, incitamenter og stgtte.
Endnu vigtigere er det, at en baeredygtig praksis sikrer, at din livsstil, dine initiativer eller fremtidige
virksomheder forbliver relevante og undgar beeredygtighedsproblemer i takt med, at verden skifter til
en grgnnere fremtid.

Det kan betyde, at du traeffer miljgvenlige valg i din daglige rutine, involverer dig i samfundsprojekter,
der fokuserer pa baeredygtighed, eller endda overvejer miljget, nar du planleegger fremtidige
karriereveje eller iveerkseetterprojekter. Den Grgnne Aftale handler ikke kun om store virksomheder;
den handler om at give os alle mulighed for at spille en rolle i udformningen af en grgnnere og mere
baeredygtig verden.

Nu hvor vi har gennemgaet det grundleeggende i den europeaiske grenne pagt, skal vi dykke ned i
specifikke omrader, hvor du som ung kan ggre en reel forskel. Vi vil udforske forskellige sektorer som
transport, fgdevarer, biodiversitet, landbrug og energi og se, hvordan sma sendringer i vores daglige valg
og handlinger kan bidrage vaesentligt til en baeredygtig fremtid.

UNGDOM FOR
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Transport

* | gjeblikket star transport for 25 % af EU's udledning af drivhusgasser. Dette inkluderer
transport af mennesker og varer.

* For at opna klimaneutralitet er det ngdvendigt med en 90 % reduktion af transportudledningen inden 2050.

* Den grgnne pagt har til formal at stgtte overkommelige, tilgeengelige, sundere og renere alternativer til
transport af mennesker. Den har til formal at stgtte overgangen til jernbane- og vandtransport,
herunder naerskibsfart for varer.

Den europaiske grgnne pagt kan pavirke dig betydeligt ved at fremme renere Iuft, vand og et sundere
miljg, hvilket fgrer til bedre generel trivsel. Malet er at ggre Europa til det fgrste klimaneutrale kontinent
inden 2050, hvilket kan resultere i strengere miljgregler, som pavirker bade virksomheder og forbrugere.
Man kan se en stigning i grénne job og industrier, men ogsa potentielt hgjere omkostninger for varer og
tjenester, der ikke er miljgvenlige.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Vaelg lokalt - Prgv at minimere gasudledningen ved at bruge sa meget som muligt,
Lokalt indkgbte materialer og produkter eller varer, der er blevet transporteret pa
en baeredygtig made. Det vil blive lettere med tiden, da The Green Deal ogsa har
til formal at ggre produkternes milj@gpavirkning mere gennemsigtig, sa du kan
treeffe informerede beslutninger.

Smart transport - Teenk over, hvordan du rejser. Kan du g3, cykle eller bruge
offentlig transport oftere? Hver eneste biltur, du undgar, er med til at reducere
udledningen.

Seje transportfakta!
Ethvert materiale eller
produkt, du bruger, fra din
telefon til dine kondisko,
har tilbagelagt en vis
afstand for at na frem til
dig. Jo lengere vaek det
kommer fra, jo stgrre er
gasudledningen.
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Den made, vi producerer og bruger energi pa, star for
mere end 75 % af EU's udledning af drivhusgasser.
Dekarbonisering af EU's energisystem er derfor
afggrende for at opna CO2-neutralitet inden 2050.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Seje energifakta!

Danmark er fgrende inden for
vej i den hurtige indfgrelse
af vedvarende energikilder.

Dette land genererer over
50 % af sin elektricitet
udelukkende fra vind- og
solenergi.

Veelg vedvarende energi - Du skal overveje, hvordan den energi, du bruger, er
produceret. Prgv helst at bruge energi fra vedvarende kilder: sol- og vindenergi,
vandkraft (udnyttelse af kraften i vand i bevaegelse), geotermisk energi (udnyttelse af

varmen fra jordens kerne), biomasseenergi (energi fra afbraending af planterester).

Energi: Intelligente apparater - Udstyr dine faciliteter med intelligente apparater,
der er designet til at spare energi og veere mere effektive. Det reducerer ikke kun
dit CO2-fodaftryk, men kan ogsa spare dig penge pa energiregningen.

I —
i b

Energieffektivitet i hverdagen - Sma handlinger bliver ofte undervurderet. Vaer mere
opmaerksom pa dine energiforbrugsmgnstre. Det inkluderer at slukke lyset, nar du
forlader rummet, eller at tage stikket ud af stikkontakten, nar du ikke bruger det.




Opfgrelse, brug og renovering af bygninger star for 40
% af den energi, der bruges i EU. Desuden bruger
byggesektoren mineralske eller ikke-vedvarende
ressourcer som sand, grus og cement. Transporten af
disse ressourcer fra deres udvindingssted til
byggepladsen genererer ogsa gasemissioner.

Det er overflgdigt at naevne, at det affald, der er
tilbage fra byggepladser, genererer affald og
forurening.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Seje fakta om byggeri! Hampebeton
er et baeredygtigt alternativ til
traditionel beton
og er lavet af hampefibre, kalk og
vand. Fordelene ved dette miljgvenlige
materiale er ikke kun et lavere CO2-
fodaftryk, men ogsa en fremragende
isolering, som reducerer
energiforbruget til opvarmning og
afkgling betydeligt.

Verdifuld kulturarv - | forbindelse med den aktuelle miljgkrise er
bevaring og genbrug af gamle bygninger ikke laengere en zrbgdighed
over for fortiden, men en rationel brug af eksisterende ressourcer.

Lokal inspiration - Prgv at fa inspiration til materialer og former fra
traditionelle lokale bygninger, da de sandsynligvis har det bedste design,
tilpasset til regionen og klimaet og perfektioneret af lokalsamfundene over

lange perioder.




Forbindelsen mellem sunde mennesker, sunde samfund
og en sund planet seetter bzaredygtige
fedevaresystemer i centrum for den europaiske
grgnne pagt.

Derfor er EU's jord til bord-strategi et af de vigtigste
elementer i den grgnne pagt. Den sigter mod at halvere
brugen af pesticider, reducere brugen af ggdning med
20 % og ¢ge okologisk landbrug til 25 % af
landbrugsjorden inden 2030. Denne strategi er en
game-changer, der endrer, hvordan fgdevarer
produceres, selges og forbruges i EU for at ggre dem
sundere for mennesker og planeten.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Seje madfakta!

Pa verdensplan er der et
bemaerkelsesveaerdigt skift mod
plantebaseret kost, mens Europa
oplever en fascinerende
vaekst i algebaserede
fedevareprodukter. Forbrugerne
veelger i stigende grad alternativer til
ke#d, som fas i et bredt udvalg i
supermarkeder og restauranter. Alger,
der er kendt for deres miljgvenlighed
og sundhedsmaessige fordele, er ved
at blive et populaert valg i denne
sammenhang.

Prgv at kebe lokale fgdevarer, da det minimerer transportens indvirkning pa

miljget.

miljget, og det hjaelper lokale landmand/medlemmer af lokalsamfundet.

Prgv at kebe mad fra baeredygtige, miljgvenlige garde.

Prgv at lave mad med saesonbestemte, lokalt dyrkede ingredienser, som

de er

sandsynligvis de bedste muligheder, Moder Natur har skabt for den

region og det klima.

Prgv at producere sa lidt affald som muligt, og lav en plan for genbrug
genereret affald (f.eks. som kompost).
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Det globale forbrug af materialer, bade biomasse
(organisk materiale, der kommer fra planter og
dyr) og ikke-vedvarende ressourcer (sasom fossile
braeendstoffer, metaller og mineraler), stiger hele
tiden, og det samme ggr det affald, som det
genererer hvert ar.

Det er uansvarligt og irrationelt at udvinde disse
begraensede ressourcer, som vi bruger én gang og
derefter kasserer. Faktisk kan halvdelen af den
samlede udledning af drivhusgasser og over 90 %
af tabet af biodiversitet og vandstress tilskrives
ressourceudvinding og -forarbejdning. Det er klart,
at den traditionelle model med "tag-fremstil-brug-
smid vaek" ikke fungerer.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Seje fakta om cirkulaer gkonomi!
Vidste du, at EU's indsats for en feelles
opladningsstandard har fgrt til store
&ndringer i elektronikbranchen? Apple
Inc, der er kendt for sine unikke
lightning-opladere, er f.eks. ved at ga
over til Type C-modellen pa alle sine
enheder. Dette skridt i retning af en
universel opladertype forenkler ikke kun
tingene for forbrugerne, men reducerer
ogsa elektronisk affald betydeligt.

Stot baeredygtige produkter - Vaelg produkter, der er designet til en lang levetid, og
som nemt kan repareres, opgraderes eller genbruges. Nar du kgber, skal du
prioritere kvalitet og holdbarhed frem for kvantitet. Du kan ogsa stgtte produkter
med en hgj procentdel af genanvendt indhold og opfordre andre til at gére det

samme.

Reducer, genbrug, genanvend - Undga engangsartikler og produkter, der er designet til at

blive brugt én gang.

for en kort levetid. Reducer, hvad du kgber, genbrug, hvad du kan, og

Genbrug det, du ikke kan.

Lej i stedet for at kgbe - Udforsk og brug tjenester, hvor du kan lane, leje eller
dele produkter i stedet for at eje dem, hvilket reducerer den samlede

rgsetefternyeprodukter:
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Den europaiske grgnne pagts

politikomrade - BIODIVERSIT

Europas have, oceaner og miljg er en kilde til
naturlig og gkonomisk rigdom for Europa. Denne
sgjle i den grgnne pagt omfatter beskyttelse af
vores biodiversitet og gkosystemer, reduktion af
luft-, vand- og jordforurening, overgang til en

cirkulaer gkonomi, forbedring af
affaldshandteringen og sikring af
baredygtigheden i vores bld ¢@gkonomi og

fiskerisektor.

Hvordan kan du ggre en forskel?

Seje fakta om biodiversitet!
Bierne er ansvarlige for bestgvningen
af ca. 75 % af de fodevareafgrgder, vi

spiser. Uden dem ville mange af de
frugter, grgntsager og ngdder, vi er
afhaengige af til vores daglige
erneering, ikke kunne reproducere sig.
Nedgangen i bipopulationerne skyldes
hovedsageligt menneskelige
aktiviteter som tab af levesteder,
intensivt landbrug og brug af
pesticider.

Bevaringsindsatser - Deltag i eller stgt lokale bevaringsprojekter, der har til
formal at beskytte levesteder og arter. Det kan omfatte frivilligt arbejde med
oprydning, traeplantning eller undersggelser af dyrelivet.

Rejs ansvarligt - Nar du rejser, skal du veelge miljgvenlige Igsninger og
respektere naturlige levesteder og dyreliv. Undga aktiviteter, der skader miljget
eller bidrager til gdeleeggelse af levesteder. Undga f.eks. at udforske
naturomrader med motoriserede kgretgjer.



https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
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Fra principper til praksis: Anvendelser af den

europaiske gronne pagt i den virkelige

verden

Efter at have udforsket den europeiske
gronne pagts forskellige facetter og mal
star det klart, at dette ambitigse initiativ
er mere end blot en politisk ramme - det
er en opfordring til handling for
transformative forandringer pa tvaers af
alle sektorer.

Den sande malestok for EGD's succes
ligger i den praktiske implementering,
hvor principperne mgder den virkelige
verden.

Det er her, vi skifter fokus til inspirerende
casestudier af  virksomheder og
organisationer verden over, der har
med succes integreret
baeredygtighed i deres kernepraksis,
produkter og tjenester. Disse eksempler
tjener ikke kun som et bevis pa, hvad der
allerede er opndet, men ogsa som en
kilde til inspiration og vejledning for
andre, der gnsker at ga i gang med en
lignende baeredygtig transformation.
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DEPOP er en markedsplads, der
giver brugerne mulighed for at
kgbe og s=xlge brugte mode- og
livsstilsprodukter.

Brugerne kan oprette deres egne
virtuelle butiksfacader, hvor de
kan szlge varer som tgj, tilbehgr,
sko, skgnhedsprodukter og
boligindretning.

DEPOP tilbyder ogsa ressourcer
og uddannelse i beeredygtig
mode og opfordrer brugerne til at
reparere og upcycle deres ting for
at forlenge deres levetid.

For at finde ud af mere, ga til,
https://www.depop.com/
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https://www.depop.com/

DEPOP

DEPOP's hovedmal er at aendre den made, vi handler pa, ved at lade tgj, der allerede findes, ga fra person
til person. De tager skridt til at fremme en mere cirkuleer modeindustri og bringe cirkuleer mode ud til flere
mennesker. DEPOP opfordrer brugerne til at reparere og upcycle deres ting for at forleenge deres levetid
og dermed reducere behovet for nye produkter og de tilhgrende emissioner.

Virksomheden har udviklet en baeredygtighedsplan for 2021-2022, som fungerer som retningslinjer for alle
a&ndringer og forbedringer, der skal foretages pa dette omrade. Dette dokument er tilgeengeligt for alle pa
hjemmesiden, og virksomheden udgiver ogsa en arlig opdatering om deres fremskridt. Sammenlignet med
andre second hand-markedspladser er de staerkt engagerede i baeredygtighed og lavemissionsmode og
gennemfgrer tre hovedtiltag for at na dette mal.

Tilvejebringe

Opna kulstofneutralitet Systematisk praeference for

cirkuleer eller ansvarligt uddannelsesress?urcer 08
For at reducere sit CO2-fodaftryk fremstillet mode i samarbejder mentorskabsmuligheder for
investerer DEPOP i vedvarende at hjafelpe |varks:igttere,
energikilder og forpligter sig til at Depop samarbejder med brands k.reatlve eller sma
kgbe 100 % vedvarende energi til og salgere om at bringe virksomheder fra
sine kontorer og datacentre cirkulaere kollektioner til deres underrepr:—esenteorede
inden 2022. De implementerer samfund. De samarbejder ogsa grupper med at_ fa deres
ogsa energieffektive metoder pa med tv- og wrksomht'eder tll at vokse
deres kontorer og opfordrer underholdningsbranchen for at bzeredygtigt.
selgerne til at bruge bringe cirkuleer mode ud til et
baeredygtige stort publikum og bidrage til at Now/Next-
forsendelsesmetoder og normalisere genbrug i mentorprogrammet fokuserer
miljgvenlige popkulturen. pa at stgtte og fremskynde

emballagematerialer. samfundets bzeredygtige

DEPOP har indgaet et indsats. Der er et program
dedikeret til virksomheder,

der gnsker at skalere
cirkularitet til deres projekt,
og et andet til mindre
projekter.

samarbejde med Carbon Trust
om at udligne sine resterende
CO2-udledninger ved at
investere i vedvarende energi og
CO2-reduktionsprojekter.

DEPOPs engagement i baeredygtighed er tveaergaende og omfatter alle omrader af virksomheden.
Virksomhedens fgrste mal er at uddanne og give kunderne mulighed for at traeffe mere baeredygtige valg,
nar de kgber og saelger brugte genstande. DEPOP opfordrer brugerne til at reparere og upcycle deres ting for
at forleenge deres levetid, hvilket reducerer behovet for nye produkter og de dermed forbundne emissioner.
Platformen fremmer ogsa baeredygtig forsendelsespraksis og opfordrer szelgere til at bruge miljgvenlige
emballagematerialer.

DEPOP's medarbejdere pavirkes ogsa af virksomhedens baeredygtighedsindsats, da baeredygtighed er
integreret i virksomhedskulturen og er en vigtig faktor i beslutningsprocesserne. Malet er formelt at
integrere baeredygtighed og mangfoldighed, retfeerdighed og inklusion (DEl) i ledelsesteamets,
uddannelsesindsatsen og nggleafdelingernes mal, hvor det er relevant. DEPOP tilbyder traening og
uddannelsesressourcer til sine medarbejdere for at fremme baeredygtig praksis og adfzerd. Det omfatter
workshops og preesentationer om beaeredygtighedsemner som f.eks. affaldsreduktion, energieffektivitet og
bzeredygtige indkgb.



UNILEVER

Unilever er et multinationalt forbrugsvareselskab, der tilbyder en bred vifte af produkter, herunder
mad og drikke, renggringsmidler, skgnhedsprodukter og produkter til personlig pleje.

De har gennemfgrt forskellige tiltag i retning af gregn omstilling. De har forpligtet sig til at opna
netto-nuludledning fra deres produkter inden 2039 og har lovet at g@re deres aktiviteter CO2-
neutrale inden 2030. Unilever fokuserer pa at reducere udledningen af drivhusgasser, forbedre
vandeffektiviteten, indkgbe baeredygtige ingredienser og fremme genbrug og affaldsreduktion i
hele vaerdikaeden.
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UNILEVER

Unilevers engagement i en grgnnere fremtid er drevet af en kombination af ledelse og den dedikerede CSR-afdeling
(Corporate Sustainability and Responsibility). Deres indsats involverer samarbejde pa tveers af afdelinger og
engagement fra medarbejdere pa alle niveauer.

Unilevers grgnne omstilling begyndte med en intern vurdering af deres miljgpavirkning gennem grundige
revisioner, herunder maling af deres CO2-fodaftryk. De gik ud over den interne drift og evaluerede deres
leverandgrers og kunders pavirkning for at vurdere hele deres veaerdikeede og identificere omrader, der kunne
forbedres.

Unilevers indsats for grgn omstilling har en positiv indflydelse pa forskellige interessenter. Kunderne far mulighed
for at treeffe mere baeredygtige valg, medarbejderne engagerer sig aktivt i baeredygtig praksis, leverandgrerne
opfordres til at anvende grgnnere tilgange, og lokalsamfundene nyder godt af miljginitiativerne.

Unilever har en intern tilgang til at integrere andringer i hele virksomhedens struktur og medarbejdernes
tankegang. De tilbyder uddannelse og workshops for at @ge bevidstheden om baredygtighed, opmuntre
medarbejderne til at engagere sig i miljginitiativer og indarbejde bezeredygtig praksis i deres ledelsesstil. De har
etableret en Sustainable Living Plan med specifikke mal for at styre integrationen af bazeredygtighed i deres
produkter, drift og kultur.

For at stgtte deres grgnne omstilling og baeredygtighedsmal anvender Unilever en raekke foranstaltninger:

Unilever har udviklet en Unilever handhaver De fremmer medarbejdernes
omfattende Sustainable Living baeredygtighedspraksis i deres engagement gennem workshops,
Plan, der beskriver deres forsyningskaede ved at stille traeningsprogrammer og interne
forpligtelser og mal inden for strenge krav til deres kommunikationskanaler. De
nggleomrader som leverandgrer, herunder uddanner medarbejderne i
klimaforandringer, miljgstandarder, etisk indkgb og baeredygtighedsspgrgsmal, giver
vandforvaltning, ansvarlig produktionspraksis. vejledning i baeredygtig praksis og
affaldsreduktion og Leverandgrer, der ikke opfordrer dem til at bidrage med
baeredygtige indkgb. Denne overholder kravene, kan blive ideer og initiativer, der

plan fungerer som en kgreplan udsat for konsekvenser som understgtter virksomhedens

for deres opsigelse af kontrakten eller tab grenne omstilling.
baeredygtighedsindsats. af forretningsmuligheder.

____dh
A

med en reduceret miljgpavirkning. De
investerer i forskning og udvikling for at skabe
bzeredygtige innovationer, som f.eks.
koncentrerede formler, der kraever mindre
emballage, genanvendelige materialer og
miljgvenlige ingredienser. De sigter ogsa mod
at minimere brugen af skadelige kemikalier.

Gennem deres ledelsesstil integrerer
Unilever baredygtighed ved at indarbejde
det i beslutningsprocesser,
praestationsevalueringer og
medarbejderincitamenter. De fremmer
baeredygtig teenkning og adfeerd pa tvaers af
organisationen og sigter mod at integrere det
i virksomhedens kultur.



https://www.unilever.com/

"Le Cabaret Vert" er en musikfestival, der finder sted hvert ar i Charleville-Mézieres, en by i det
nordgstlige Frankrig. Festivalen har kgrt siden 2005 og er vokset til at blive en af de mest populzere
musikbegivenheder i landet.

Arranggrerne har implementeret flere strategier for at minimere miljgpavirkningen, og festivalen har
modtaget anerkendelse for sin baeredygtighedsindsats og er blevet tildelt den prestigefyldte

"Greener Festival Award" flere ar i traek.

For at finde ud af mere, ga til - https://cabaretvert.com/
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https://cabaretvert.com/

CABARET VERT

Festivalen blev grundlagt af en gruppe venner, som var passionerede omkring musik og gnskede at skabe en
ny kulturel begivenhed i deres hjemby. Festivalen var oprindeligt en endagsbegivenhed, der tiltrak omkring
4.000 deltagere og havde et lineup af hovedsageligt lokale og regionale musikere. | dag er Cabaret Vert-
festivalen en firedages begivenhed, der finder sted hvert ar i august og tiltreekker omkring 100.000
deltagere.

Festivalen er ogsa blevet kendt for sit engagement i baredygtighed og miljgansvar og har modtaget flere
priser for sin indsats for at reducere sin miljgpavirkning. Arranggrerne af Cabaret Vert-festivalen begyndte at
implementere baeredygtighedstiltag i begyndelsen af 2010'erne som en reaktion pa den voksende bekymring
for musikfestivalers miljgpavirkning, herunder CO2-udledningen i forbindelse med transport og
energiforbrug og det affald, der genereres af store menneskemaengder. De var ogsa drevet af et gnske om at
tjene som model for andre begivenheder og organisationer i regionen. Festivalens baeredygtighedsindsats er
blevet anerkendt med flere priser og certificeringer, herunder ISO 20121-certificeringen for
bzeredygtighedsstyring af begivenheder og det europaeiske miljgmaerke for grenne begivenheder.

Cabaret Vert-festivalen har implementeret en lang raekke tiltag for at fremme baeredygtighed, herunder et

charter eller en kgreplan, der beskriver 12 ambitigse handlinger og mal, der skal opfyldes inden 2025, og

som fungerer som et vejledende dokument for festivalens baeredygtighedsindsats. Der er ogsa en specifik

lavemissionsstrategi, som startede i 2022 med udarbejdelsen af en CO2-vurdering af 2022-udgaven for at

identificere de vigtigste udfordringer, risici og muligheder i strategien. Den fglgende handlingsplan for 2023-
X 2027 fastszetter mal og baner, der er forenelige med malet om at begraense den globale opvarmning til 2 °C,
' som blev aftalt i Paris-aftalen i 2015.

Her er nogle eksempler pa baeredygtige initiativer, som festivalen har gennemfgrt, og som hjelper med at
- na malet om nul CO2:

- Affaldshandteringsplan for
at minimere affald og
maksimere genbrug.

Samarbejde med lokale
kunstnere og organisationer
om at genbruge og

Tiltag til fordel for den lokale
biodiversitet, sdsom at lade
en del af jorden veerei sin

Festivalen stiller
genbrugsbeholdere til
radighed og opfordrer
deltagerne til at medbringe
deres egne genanvendelige
flasker og kopper for at
reducere brugen af

v

genanvende materialer, der
bruges under festivalen. For
eksempel bliver brugte
bannere omdannet til tasker,
og gamle hegn bliver til
mgbler.

naturlige tilstand uden at
vande, klippe, ggde eller
plante frg i en del af aret.

Mad og drikke kommer fra
lokalomradet, hvilket
reducerer CO2-udledningen
i forbindelse med transport
og stotter lokale
roducenter.

=

Grgnne energikilder som
solpaneler og vindmgller til
at drive virksomheden. Det
reducerer CO2-fodaftrykket
og afhaengigheden af fossile
reendstoffer.

Tilskynder til baeredygtige
transportformer som
offentlig transport, cykling
eller gang. De tilbyder ogsa
shuttlebusser og sikre
cykelparkeringsfaciliteter.

For at fa stgrre gennemslagskraft deltager festivalen ogsa i nationale kampagner, sdsom Drastic on
Plastic-kampagnen, der samler og ledsager mere end hundrede franske festivaler, som gnsker at sige
nej til engangsplastik. De er ogsa en del af europaeiske netvaerk for at udbrede og forbedre god
praksis, som f.eks. EU-projektet DECARB-ON!, der har til formal at eksperimentere og dele
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CHARTER FOR
JOURNA

Initiativet "Upgrading journalistic practices to tackle the ecological emergency" (eller "Charte pour
un journalisme a la hauteur des enjeux écologiques") er et charter for ansvarlig journalistik om
miljgspgrgsmal, der omfatter 15 forpligtelser, som medieorganisationer kan patage sig for at
integrere miljgspgrgsmal i deres rapportering og drift.

For at finde ud af mere, ga til - https://chartejournalismeecologie.fr/upgrading-journalistic-

practices-to-tackle-the-ecological-emergency-a-charter/
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https://chartejournalismeecologie.fr/upgrading-journalistic-practices-to-tackle-the-ecological-emergency-a-charter/
https://chartejournalismeecologie.fr/upgrading-journalistic-practices-to-tackle-the-ecological-emergency-a-charter/

CHARTER FOR JOURNALISTIK

| marts 2022 lancerede mediet Vert.eco ideen om et "manifest for en mediegkologi". | betragtning af at
franskmaendene er darligt informeret om klimaet, og at denne misinformation forhindrer klimabevidsthed og
handling, er tanken at finde en made at forene borgere med journalister og medier pa i en tilgang, der kombinerer
spgrgsmal relateret til klimaet, den levende verden og social retfeerdighed. Det handler ogsa om at bringe aktgrer
fra medierne, civilsamfundet og forskere sammen.

Charteret, der kom ud af denne oprindelige idé, fremmer ansvarlig journalistisk praksis med fokus pa
miljgspgrgsmal og det presserende behov for en grgn omstilling. Det fremhaever vigtigheden af at daekke alle
historier relateret til klima, biodiversitet og social retfeerdighed pa en tvaerfaglig made, herunder at informere
om faktiske Igsninger, men ogsa af gennemsigtighed, uafhaengighed, faktatjek og videnskabelig tilgang,
samarbejde, uddannelsesmaessig tilgang og konstant traening i journalistik for fuldt ud at tackle disse spgrgsmal.

Det er veerd at bemaerke, at initiativet er frivilligt, og at der ikke er nogen tvangsforanstaltninger eller sanktioner,
hvis man ikke lever op til forpligtelserne. Men ved at underskrive charteret forpligter medieorganisationerne sig
offentligt til at eendre deres journalistiske praksis og fremme baredygtig praksis.

Charteret er blevet underskrevet af et imponerende antal redaktioner, produktionsselskaber, journalistforbund,
foreninger og kollektiver, journalistskoler og uddannelsescentre og af mere end 1.500 journalister som
enkeltpersoner. Ud over disse medieorganisationer er charteret ogsa blevet godkendt af flere eksperter og
forskere og medlemmer af civilsamfundet.

Her er tre eksempler pa artikler i charteret, som viser, at det er et meget vigtigt initiaMﬂragM

mal om lav CO2-udledning. Af det publikum og den synlighed, som medierne har, er deres uddannelses- og
informationsrolle central og kan ikke overses.

Dk alle historier relateret Gor dig klar til "low dvid omfanget af
til klima, biodiversitet og carbon"-journalistik. Saenk dakningen. Lad veere
social retfaerdighed pa en CO2-aftrykket fra med kun at opfordre
tvaerfaglig made. De er journalistiske aktiviteter enkeltpersoner til at tage
indviklet sasmmenflettede. ved at bruge mere ansvar og handle, og
Pkologi kan ikke lengere miljgvenlige veerktgjer og betragt omvaeltninger
begraenses til en separat midler uden at afst3 fra som et systemisk
spalte; det skal blive et ngdvendigt feltarbejde. problem, der kraever
prisme, som man anskuer Opfordre redaktioner til at politiske reaktioner.
historier igennem. bruge lokale journalister,
nar det er muligt.

Som journalist eller medierepraesentant kan du d
underskrive dette charter direkte online: ' medier, men der findes lignende initiativer

andre steder:

° International:

https://coveringclimatenow.org/
e  Tyskland:
https://klimajournalismus.de/charta/



https://coveringclimatenow.org/
https://klimajournalismus.de/charta/
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International

Beyond Meat er en Los Angeles-baseret producent af plantebaserede kgderstatninger.

"VI TROR PA, AT DER ER EN BEDRE MADE AT BR@DF@DE VORES FREMTID PA. Ved at skifte
fra animalsk til plantebaseret kgd kan vi have en positiv indflydelse pa voksende globale
problemer som begraensninger pa naturressourcer og dyrevelfaerd."

For at finde ud af mere, ga ind pa https://www.beyondmeat.com/en-GB/mission
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https://www.beyondmeat.com/en-GB/mission

UD OVER K@D

Virksomheden blev grundlagt med det formal at Igse fire globale problemer: menneskers sundhed,
klimaforandringer, begransninger pa naturressourcer og dyrevelfzerd. Lige fra starten har Beyond Meat
brugt en livscyklusanalyse til at forsta og minimere miljgpavirkningen fra sine produkter.

Beyond Meats miljginitiativer pavirker en lang raekke interessenter, herunder forbrugere, der spiser
virksomhedens produkter, detailhandlere, der szlger dem, og det bredere globale samfund, som nyder
godt af reduceret udledning af drivhusgasser. Forpligtelsen til miljpmaessig baeredygtighed er drevet af
virksomhedens ledelse og er en central del af dens forretningsstrategi. Virksomheden gennemfgrer ogsa
Igbende forskning og udvikling for at forbedre produkternes miljgmaessige fodaftryk yderligere.

Beyond Meats
kerneforretningsmodel og
mal om at producere
plantebaserede
kederstatninger er i sig selv
et grgnt initiativ. Traditionel
ke@dproduktion er en
vaesentlig bidragyder til
udledningen af
drivhusgasser, og ved at
skabe velsmagende
alternativer, der er
plantebaserede, sigter
Beyond Meat mod at
reducere
fedevareindustriens
miljgpavirkning.

Produktionslinje - i de senere
ar har BM bevaeget sig fremad
og udvidet sit fokus ud over
produkter til at omfatte driften
af virksomheden. Deres mal er
ikke kun at skabe de mest
bzeredygtige produkter, men
0gsa at producere pa den mest
bzeredygtige made:
® Bzeredygtig emballage
e Driftseffektivitet (vand- og
energistyring,
affaldshandtering, Green
Building-certificerede
faciliteter)

Strategiske
samfundspartnerskaber -
BM indgar i en raekke
forskellige partnerskaber
med social indflydelse for
at fremme deres falles
mal (miljg, sociale og
governance) og stgtte
identifikationen af nye
markeder, produkter og
forbrugerbaser.

mindre drivhusgasemissioner, kraaver 46 % mindre energi og har 99 % mindre...
indvirkning pa vandmangel end en traditionel oksekgdsburger.

p— -
s§ el stl intern t;ﬂl at integrere baeredygtige forandringer ved at involvere

medarbejderne i processen via undersggelser, onboarding-strategi, principper for mangfoldighed og
inklusion samt tekniske og ledelsesmaessige traeningsprogrammer: "Vi anerkender, at hvis vores
organisation gnsker at tackle de globale udfordringer, vi star over for, ma vi starte med at engagere

vores medarbejdere".

BM forpligter til gennemsigtighed og rapporterer om deres

https://investors.beyondmeat.com/esg/

L

produktion
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https://investors.beyondmeat.com/esg/
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International

PATAGONIA

Patagonia er et udendgrs tgj-
og udstyrsmaerke, der aktivt
fremmer miljgbeskyttelse og
baeredygtighed gennem
praksisser som brug af
genbrugsmaterialer,
fortalervirksomhed for
beskyttelse af offentlige
omrader og stgtte til
graesrodsaktivisme.

For at finde ud af mere, ga til
https://www.patagonia.com/ activism

—
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https://www.patagonia.com/

PATAGONIA

Patagonias engagement i miljgmaessig ansvarlighed og baeredygtighed startede med grundlaeggeren,
Yvon Chouinard, som var en ivrig friluftsmand og naturbeskytter. Hans kaerlighed til naturen og
ferstehandserfaring med menneskelige aktiviteters indvirkning pa miljget formede virksomhedens
kernevaerdier og tilgang til forretningen. Det fgrte til, at Patagonia tidligt indfgrte en miljgmaessig

ansvarlig praksis, laenge f@r CSR blev en almindelig forretningspraksis.

Patagonias rejse mod baeredygtighed begyndte med beslutningen om at ga over til at bruge
okologisk bomuld i 1996 efter at have indset miljgpavirkningen fra konventionelt dyrket bomuld.
Dette skridt markerede begyndelsen pa virksomhedens fokus pa at evaluere det miljpmaessige
fodaftryk af dens aktiviteter, materialer og forsyningskaede.

| arenes lgb har Patagonia udvidet sine baeredygtighedsinitiativer og gennemfgrt forskellige
vurderinger for at male og reducere sin miljgpavirkning, hvilket alt sammen er med til at na malet om

nul kulstof.

Fokuser pa baeredygtige
materialer og
forsyningskaeder med lav
pavirkning, f.eks.
genbrugspolyester,
gkologisk bomuld og
ansvarligt indkgbte dun.

Investering i vedvarende
energilgsninger til at drive
deres faciliteter og butikker.
De deltager i programmer
som EPA's Green Power
Partnership og bestraeber sig
pa at gge andelen af
vedvarende energi i deres
samlede energiforbrug.

"Siden 1996 er al den nye bomuld i vores sortiment
kemikalier (og vi laver ogsa t@j med genbrugsbomuld). Ved at bruge okologisk bomuld sparer vi vand
og reducerer CO,-udledningen med 45 % i forhold til konventionel bomuld."

Patagonias miljgengagement pavirker alle fra_

medarbejdere.

Leverandgrer skal overholde strenge miljgmaessige og sociale standarder, hvilket kan fgre til forbedringer

Implementering af
energibesparende
foranstaltninger for at
forbedre
energieffektiviteten,
f.eks. ved at indarbejde
energieffektiv belysning
og varme-, kgle- og
ventilationssystemer.

Stgt miljgorganisationer pa
graesrodsniveau gennem
programmet "1% for the
Planet". Det er med til at
fremme klimaindsatsen og
bevidstheden om, hvor
vigtigt det er at reducere
CO2-udledningen.

i arbejdsforhold, miljgpraksis og generel baeredygtighed.

Medarbejderne opfordres til at tilslutte sig virksomhedens vaerdier. Der arrangeres "miljgdage" for alle
nyansatte, der tilbydes leeringsmuligheder (om nul affald, CO2-fodaftryk, cykel til arbejde-uge osv.), og de

opfordres til at arbejde frivilligt for miljgsager.

Reduktion af CO2-
emissioner ved at
investere i projekter,
der hjelper med at
reducere eller fjerne
drivhusgasser fra
atmosfaeren, f.eks.
genplantning af skov
eller opsamling af
metan.

Car ootpri
analyser af direkte
(virksomhedsejede eller -
kontrollerede kilder) og
indirekte (upstream- og
downstream-aktiviteter i
veerdikaeden)
udledninger.




SEPHORA

Sephora er en multinational forhandler af personlig pleje og sk@énhedsprodukter. Den
vigtigste praksis, der er implementeret for at stgtte den grgnne omstilling, er
reduktionen af energiforbruget ved at finde alternativer til traditionel elektricitet. De
bruger ogsa sikrere alternativer til ingredienser i deres produkter og designer
miljpeffektiv emballage.

For at finde ud af mere, ga ind pa https://www.sephora.com/
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SEPHORA

Sephora forsgger at reducere CO2-aftrykket fra deres butikker, hovedkvarter og distributionscentre med 50
% inden 2026, at have mere ansvarlige indkgb af materialer og at reducere, genbruge og genanvende s3

meget som muligt.

En del af specifikke netvaerk
som EPA Green Power
Partner, et frivilligt program,
der opfordrer organisationer
til at sgge alternativer til
elektricitet.

Naturlig, sikker, vegansk,
genanvendelig og gko-
designet emballage - over 25
% af salget i Europa og USA er
en del af dette udvalg.

Alle disse tiltag blev palagt fra toppen, og de er blevet implementeret pa internationalt plan, i de fleste
af deres faciliteter (butikker, distributionscentre, kontorer osv.) og pa alle niveauer/aspekter af

Implementering af
energibesparende Igsninger i
butikker og faciliteter over
hele verden: De har opnaet
100 % vedvarende energi i
Frankrig, Italien, Portugal,
Spanien og USA.

"Take-back"-lgsningen for
tom skgnhedsemballage
startede i Frankrig i 2016 og
er ved at blive udbredt
globalt (hvert ar bliver over
en million produkter fjernet
fra affaldet).

virksomheden: arkitektur, butiksdrift, logistik, produkter osv.

Screening af leverandgrer for
deres etiske, sociale og
miljgmaessige praestationer,
for vi arbejder sammen med
dem.

En reduktion pa 14 % i
produkter, der indeholder
kemikalier, som anses for
problematiske af bade
kunder og miljg- og
sundhedsorganisationer.

Ud over at have en positiv indvirkning pa miljget pavirker disse foranstaltninger kunderne, da de har
stgttet gennemsigtighed ved at gge antallet af produkter med ingrediensoplysninger (med 15 %) og
bruger sikrere alternativer til ingredienser i deres produkter. De forbedrer ogsa arbejdernes liv ved at
forbedre produktets baeredygtighed og sikkerhed. Disse tiltag er skrevet ind i charteret "Sephora

Public" Chemical Policy.

Der er ogsa indirekte sendringer i strukturen:
° at pavirke de virksomheder, der er en del af forsyningskaeden, da 5 % af udledningerne er
koncentreret i virksomhedernes direkte drift, mens 95 % af udledningerne stammer fra
forsyningskaeden. De kontrollerer deres leverandgrer gennem EDICOM-platformen eller Novi-

platformen (platforme for gennemsigtighed i forsyningskaeden);

e  at pavirke andre maerker i deres portefglje til at stgtte deres baeredygtighedsindsats ved at
lancere Clean Planet Positive-programmet (klimaengagement, baeredygtige indkgb, ansvarlig

emballage, miljgbidrag).




(U

Porsche er en tysk bilproducent, der blev grundlagt i 1931 af Ferdinand Porsche og har
specialiseret sig i hgjtydende sportsvogne, SUV'er og sedaner med hovedkvarter i
Stuttgart, Tyskland. De har et ambitigst dekarboniseringsprogram, der omfatter CO2-
neutrale produktionsprocesser og arbejde med syntetisk, CO2-neutral eFuel-
produktion.

For at finde ud af mere, ga ind pa https://www.porsche.com
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PORSCHE

Porsche-virksomheden har udarbejdet en baeredygtighedsstrategi for 2030, som fremhaever
virksomhedens vigtigste udfordringer inden for seks strategiske indsatsomrader. Et af de vigtigste
incitamenter til dette var Paris-aftalen, der blev underskrevet i 2015 af 196 lande, og som har til formal at
reducere risikoen for og konsekvenserne af klimaforandringer. Derfor har Porsche forpligtet sig til de
klimabeskyttelsesmal, der blev aftalt i Paris.

Det ambitigse dekarboniseringsprogram har sat et mal for 2030 for Porsche om at opna en CO2-neutral
balance i hele veerdikeeden. Delmalene er:

1 2 3

80% af Porsches biler har CO2-neutral Taycan-produktion. 100 % vedvarende energi til alle
elmotorer i 2030. produktionsanlaeg.

4 5 6

En baeredygtig Hgjspaendingsbattericeller Brug af genbrugte,
forsyningskaede fremstilles ved hjzelp af vedvarende materialer.
- Mere end 90% af baeredygtig energi.

Porsches leverandgrer har
engyldig S-rating.

Produktionen pa de tyske fabrikker er allerede CO2-neutral, og der gennemfgres regelmassige
energiinspektioner samt workshops for de forskellige fagomrader. Derudover gennemfgrer Porsche
adskillige projekter for at bevare biodiversiteten: honningbier og adskillige indfgdte vilde dyrearter lever i
harmoni med naturen og fabrikken pa fabrikkens eget terraen.

"Sjovt faktum"! Selv Porsche Gastronomy er mere beaeredygtig (lokalt indkgbt frugt og grent og ked; brug af
kunstig intelligens til at reducere overproduktion og madspild; forbedret ergonomi i kgkkenudstyret).

Disse foranstaltninger har en indvirkning pa den samlede gruppe af producenter, der forpligter sig til at na
malet om nul CO2, da de udveelger deres leverandgrer, der skifter til certificeret grgn strgm og samarbejder
med Porsche om at reducere CO2-udledningen i forsyningskaeden.

Det pavirker ogsa kunder og lokalsamfund, da de vil opleve et mindre forurenet miljg.

Pa samme made spiller Porsches baeredygtighedsstrategi en vigtig rolle, nar det handler om at forberede
de naeste generationer af medarbejdere:

e  fokuserer pa fremtiden, nar det gaelder uddannelse af faglzerte;

e  fokuserer pa intelligente systemer og data science pa it-uddannelserne;

° nye digitaliserede tilbud har udviklet sig til at supplere de eksisterende traeningsmetoder. Konkret
lancerede Porsche et innovativt internt laeringsformat kaldet Online Learning Lab i 2021. Her finpudser op til
100 Porsche-medarbejdere i feellesskab deres mindset, med andre ord hvordan de teenker og deres indre
holdninger.

Porsche lancerede en digital employer branding-kampagne kaldet Sustainable Career i 2021. Den fokuserer pa
pa medarbejdere, der reducerer virksomhedens miljpmaessige fodaftryk pa forskellige mader.
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IKEA

Ilkea er en multinational detailhandelsvirksomhed, der producerer mgbler, der er klar
til at blive samlet, kekkenmaskiner, boligtilbehgr og andre produkter til hjemmet.

lkea har implementeret en raekke beaeredygtige praksisser og initiativer til grgn
omstilling, herunder investering i vedvarende energi, ansvarlig indkgb af materialer,
cirkulaere praksisser og energieffektivt butiks- og produktdesign.

For at finde ud af mere, ga ind pa https://about.ikea.com/en
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https://about.ikea.com/en/sustainability

Virksomheden lancerede sin baeredygtighedsstrategi "People & Planet Positive", som satte ambitigse mal
for virksomheden for at blive mere bzeredygtig og hjelpe kunderne med at leve et mere baeredygtigt liv
derhjemme. Den indeholder endnu mere ambitigse mal, herunder at blive en cirkuleer og klimapositiv
virksomhed inden 2030. Siden da har lkea fortsat med at implementere nye bzeredygtige praksisser og
initiativer pa tvaers af sin drift, sine produkter og sin forsyningskaede.

lkeas implementering af baeredygtig praksis og initiativer til grgn omstilling hjeelper med at reducere
virksomhedens CO2-fodaftryk og holde materialer i brug i laangere tid:

Investering i vedvarende Indfgrelse af cirkulaer Baeredygtig indkgb af
energi praksis som tilbagetagning materialer
og genbrug af produkter
Energieffektive butikker og Brug af elektriske kgretgjer CO2-fjernelse med naturlige
produktdesign til hjemmeleverancer processer: skovrejsning, bedre
skov- og landbrugsforvaltning

| 2015 lancerede IKEA IKEA Home Solar, som giver deres kunder mulighed for at fa vedvarende
energi til deres hjem. Malet er at kunne tilbyde det til kunder pa 30 markeder inden 2025. | 2018
kgrte de en pilottest i Storbritannien, som fgrte til, at 5.500 IKEA-kunder skiftede til ren energi. De
naeste skridt er at tilfgje tjenester og fordele som f.eks. energilagring. Det betyder, at folk kan
gemme den overskydende energi og bruge den, nar der er brug for det, hvilket yderligere sparer
dem penge pa deres regninger.

IKEA planleegger endda at gd ud over deres egen virksomhed, med deres mal om at blive
klimapositive og reducere flere drivhusgasudledninger, vil de tage et udvidet ansvar for
klimaaftrykket fra deres kunder, leverandgrer og indkgb. Det vil de ggre ved at ggre det muligt for
kunderne at generere vedvarende energi derhjemme og ved at omstille hele deres leverandgrers
fabrikker eller aktiviteter til vedvarende energi - ikke kun den del, der bruges til produktionen.

Disse andringer er blevet drevet af en staerk vilje til at ga i den rigtige retning, hvor flere afdelinger
har stgttet og involveret medarbejderne ved at tilbyde baeredygtighedstraening, skabe et netveerk af
baeredygtighedsambassadgrer, opstille baeredygtighedsmal og praestationsmalinger, opfordre
medarbejderne til at engagere sig i baeredygtighedsinitiativer og fremme en virksomhedskultur, der
vaerdsaetter baeredygtighed.

Ikeas baeredygtighedsinitiativer pavirker en lang raekke mennesker, herunder kunder, medarbejdere,
leverandgrer, lokalsamfund og planeten. Ved at indfgre disse tiltag straeber lkea efter at skabe en
mere baeredygtig og ansvarlig forretningsmodel og reducere sin indvirkning pa miljget.



Forbrugsvarer

International

Danone er en multinational
fedevarevirksomhed, der har
gjort beeredygtighed til et
centralt fokusomrade og har
implementeret flere tiltag og
praksisser i retning af grgn
omstilling. Virksomheden har
sat sig ambitigse mal for at
reducere sin miljgpavirkning og
fremme beeredygtig praksis i
hele sin veerdikaede.

Lees mere pa
https://www.danone.com/a

bout-danone/baeredygtig-

vaerdiskabelse.html

o
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Danones engagement i beaeredygtighed og grgn omstilling kan spores tilbage til begyndelsen af
1970'erne, hvor Antoine Riboud, virksomhedens daveerende administrerende direktgr, indfgrte
begrebet "socialt ansvar" i virksomhedens drift. Riboud mente, at en virksomhed skulle overveje,
hvilken indvirkning dens aktiviteter havde pa samfundet og miljget, og at forretningssucces skulle males
pa mere end blot gkonomiske resultater.

Siden da har Danone udviklet forskellige baeredygtighedsprogrammer og -initiativer gennem arene. For
nylig har Danone fornyet sit engagement i baeredygtighed og har lanceret bzaeredygtighedsprogrammet
"One Planet. One Health", som szaetter ambitigse mal for at reducere virksomhedens miljgpavirkning og

fremme baeredygtig praksis i hele vaerdikaeden via to hovedomrader:

Vi har opndet CO2-neutralitet for alle vores
scope 1- og 2-emissioner og har forpligtet os
til at blive CO2-neutrale for hele vores
veerdikaede inden 2050.

For at opna dette investerer Danone i
vedvarende energi, sasom vind- og solenergi,
og har forpligtet sig til at kgbe 100 %
vedvarende elektricitet til alle sine

Regenerativt landbrugsprogram for at stgtte
sine landmand i overgangen til mere
bzeredygtige og regenerative metoder og har
forpligtet sig til at kgbe 100 % vedvarende
elektricitet til sine aktiviteter inden 2030.
Derudover tager virksomheden skridt til at
blive vandpositiv og har lanceret flere
initiativer for at fremme cirkulaer gkonomi.

aktiviteter inden 2030. Virksomheden har
ogsa gennemfort flere tiltag for at reducere
sit CO2-fodaftryk, f.eks. ved at forbedre
energieffektiviteten pa sine fabrikker og
kontorer og reducere CO2-intensiteten i sin
transport.

tiver inden for baeredygtighed og grgn omstilling kan pavirke en lang raekke mennesker,
erunder forbrugere og investorer.

Virksomheden tilbyder ogsd traenings- og uddannelsesprogrammer for at gge bevidstheden om
baeredygtighedsspgrgsmal og engagerer medarbejderne i forskellige initiativer for at tilskynde til
deltagelse og innovation i baeredygtighedsinitiativer. Danone understreger ogsa vigtigheden af
baeredygtighed i sin virksomhedskultur og sine vardier, hvilket er med til at integrere baeredygtighed i
virksomhedens drift og beslutningsprocesser.

Virksomheden opstiller interne mal og preestationsindikatorer for at spore fremskridt og sikre
ansvarlighed. Danone mener, at medarbejderne er de vigtigste drivkraefter for at na virksomhedens
baeredygtighedsmal, og arbejder pa at styrke og involvere dem i virksomhedens baeredygtighedsindsats.
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GOOGLE

Google er en amerikansk multinational teknologivirksomhed med fokus pa kunstig
intelligens, onlineannoncering, spgemaskineteknologi, cloud computing,
computersoftware, quantum computing, e-handel og forbrugerelektronik. Google har
gennemfegrt flere tiltag i retning af grgn omstilling, herunder brug af 100 % vedvarende
energi, forbedring af energieffektiviteten, kgb af CO2-kompensation, reduktion af affald
og samarbejde med leverandgrer for at reducere miljgpavirkningen.

For at finde ud af mere, ga ind pa https://www.google.com/
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GOOGLE

Googles engagement i baeredygtighed og grgn omstilling startede med en intern revision af virksomhedens
miljgpavirkning og CO2-fodaftryk. Virksomheden har fokuseret pa at handtere sit CO2-fodaftryk (Scope 1- og
2-emissioner) og har ogsa udvidet sin indsats til at omfatte leverandgrer og kunder (Scope 3-emissioner) for
at fremme baeredygtighed i hele sin organisation og kundebase.

Google har sat ambitigse mal og implementeret en rakke initiativer, sdsom indkgb af vedvarende energi,
forbedringer af energieffektiviteten og uddannelse og engagement af medarbejdere, for at reducere sit CO2-
aftryk og fremme baeredygtighed. Disse tiltag fremmer baeredygtighed, reducerer affald og mindsker
afhaengigheden af fossile braendstoffer, som er store bidragsydere til CO2-udledning, og som derfor er
afggrende for at na malet om nul CO2.

Arbejder p& 100%. Udligning af CO2-udledning. Brug af energieffektive teknologier.

vedvarende energi.

Fremme af en Tilskyndelse til baeredygtig transport.
cirkulzer gkonomi.

; eredygtighedsindsats ledes af et dedikeret team, herunder Chief Sustainability Officer.
Googles indsats er ogsa integreret i virksomhedens overordnede forretningsstrategi. Virksomheden har
erkendt, at beaeredygtig praksis kan fgre til omkostningsbesparelser, forbedret kundeloyalitet og @get
medarbejdertilfredshed, blandt andre fordele. Derfor har Google gjort baeredygtighed til en del af sin
forretningsmodel i stedet for at behandle det som et separat initiativ.

Googles baeredygtighedsindsats pavirker kunder, medarbejdere, lokalsamfund og miljget. Virksomhedens
baeredygtighedsinitiativer har til formal at reducere dens miljgpavirkning, fremme vedvarende energi og
skabe jobmuligheder i den grgnne gkonomi. Google tilbyder uddannelse og traening i baeredygtighed til
sine medarbejdere, som leerer dem at blive fortalere for baeredygtighed i deres teams og pa deres kontorer.
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Finans

Italien

BANCA ETICA

Banca Etica er en kooperativ
bank, der arbejder ud fra etiske
principper. De fremmer en
socialt ansvarlig gkonomi og
stgtter virksomheder,
organisationer og
enkeltpersoner, der deler deres
veerdier og finansierer
projekter, der har en positiv
indvirkning pa samfundet og
miljget, f.eks. vedvarende
energi, fair trade og sociale
virksomheder.

For at finde ud af mere, ga til
https://www.bancaetica.it
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Banca Eticas fokus pd bzeredygtighed og socialt ansvar har vaeret en central del af bankens mission, siden den
blev grundlagt i 1999. Banken bruger sine kunders indskud til at finansiere projekter, der har en positiv
indvirkning pa samfundet og miljget, f.eks. vedvarende energi, fair trade og sociale virksomheder, som kan
bidrage til at reducere udledningen fra energi, landbrug og arealanvendelse.

Banca Etica sigter ogsa mod at vaere gennemsigtig i sine operationer og beslutningsprocesser og at involvere sine meda
kunder i bankens ledelse.

Banken har gennemfgrt interne og eksterne revisioner for at identificere omrader, hvor der kan ske forbedringer,
og har udviklet en baeredygtighedsplan til at styre sine aktiviteter. Banca Etica har ogsa gennemfgrt en CO2-
fodaftryksanalyse for at vurdere sine egne udledninger og de udledninger, der er forbundet med dens
udlanspraksis.

De vigtigste vaerktgjer, som banken bruger til at bidrage til et lavemissionssamfund, er

@konomisk stgtte til Mikrokreditter - sm3 1an til at l..ldvalg af produkter og
beeredygtige og stgtte mennesker og den gode tjenester, der fremmer
miljgvenlige projekter gkonomi, ogsa til de svagere baeredygtighed og social

ansvarlighed, f.eks.

som f.eks: | befolkningsgrulr?.per, som ofte gragnne I3n og
e  Pkologisk og naert betragtes som "ikke- kreditlinjer og

landbrug bankbare", fordi de ikke har investeringsfonde, der
e  Organisationer, der tilstraeekkelige garantier. prioriterer

bekamper baeredygtighed og social

klimaforandringer via
vedvarende energi og
effektivitet,
uddannelse osv.

®  Cirkuleer gkonomi og
miljgbeskyttelse,
herunder genbrug,
genanvendelse,
spildevandsrensning
oSsV.

. indflydelse.

Banca Eticas baeredygtighedsinitiativer pavirker en bred vifte af interessenter, herunder kunder, medarbejdere og
det bredere samfund. Ved at finansiere baredygtige projekter bidrager banken til at skabe positive sociale og
miljpmaessige virkninger til gavn for samfundet.

Banca Etica har udviklet en omfattende tilgang til at integrere baeredygtighed i sin drift og kultur. Banken
tilbyder traenings- og uddannelsesprogrammer for medarbejdere om beaeredygtighedsemner, herunder
klimaforandringer, socialt ansvar og etisk finansiering. Banca Etica opfordrer ogsa medarbejderne til at deltage i
bzaeredygtighedsinitiativer, som f.eks. at reducere energiforbruget og fremme baeredygtig mobilitet. Derudover
har banken udviklet et "Sustainable Finance Academy" for at uddanne kunder og interessenter i beeredygtig
finansiering og fremme indfgrelsen af baeredygtig praksis.

Banken har ogsa implementeret interne baeredygtighedsinitiativer, sasom at reducere sit eget CO2-fodaftryk og
fremme baeredygtig praksis i sine aktiviteter.



DAVINES GROUP  [i®

Davines er en virksomhed, der har specialiseret sig i produktion af professionelle harpleje-
og hudplejeprodukter med naturlige ingredienser, der er designet til at minimere
miljgpavirkningen. Davines implementerer en reekke praksisser for at understgtte sit
engagement i miljpmaessig ansvarlighed, herunder brug af vedvarende energi, reduktion af
affald og indkgb af naturlige og gkologiske ingredienser.

For at finde ud af mere, ga ind pa www.davines.com
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DAVINES GROUP

Forpligtelsen til baeredygtighed og reduktion af miljgpavirkningen fra virksomhedens aktiviteter har vaeret
en del af Davines' kernevaerdier, siden virksomheden blev grundlagt i Parma, Italien, i 1983. Men i de senere
ar har virksomheden gjort en mere malrettet indsats for at formalisere sin baeredygtighedsstrategi og sine
mal og for at male og rapportere om sine fremskridt i forhold til disse mal.

| 2011 gennemfgrte Davines den fgrste interne revision af sin miljgpavirkning, som omfattede beregning af
virksomhedens CO2-fodaftryk og identifikation af omrader, hvor virksomheden kunne forbedre sin
miljgpraestation. Davines har siden gennemfgrt flere andre revisioner af sin miljgpavirkning og har udvidet
omfanget af disse revisioner til ikke kun at omfatte sine egne aktiviteter, men ogsa sine leverandgrers og
kunders. Virksomheden bruger en raekke forskellige metoder til at male og rapportere om sit CO2-fodaftryk,
herunder Carbon Trust Footprint Expert-softwaren, som hjzlper med at beregne emissioner i hele
forsyningskaeden.

Davines bruger ogsa en raekke andre veerktgjer og rammer til at styre sin baeredygtighedsstrategi og sine
mal, herunder FN's mal for baeredygtig udvikling (SDG'er) og B Corp-certificeringsstandarderne. Ved at
bruge disse veerktgjer og rammer kan Davines sikre, at virksomhedens baeredygtighedsstrategi er i
overensstemmelse med globale standarder, og at den g@r meningsfulde fremskridt i retning af
bzeredygtighed.

Vedvarende energi:
Davines har installeret et
fotovoltaisk system pa sit
hovedkontor i Italien. De
bruger 99,7 % elektricitet
fra vedvarende energikilder
i produktionsanlaegget og i
alle kommercielle centre
verden over.

Vejen til Net Zero:

Siden 2018 er Davines

en CO2-neutral virksomhed.
| 2019 forpligtede de sig til
at blive klimaneutrale inden
2030 og slutter sig dermed
til de andre 800 B Corps i
verden.

B Corp: Virksomheden har
haft en B Corp-
certificering siden 2016.

Grgnne produkter, der
er designet til at have en
minimal indvirkning pa
miljget og er formuleret
med naturlige og
gkologiske ingredienser.

Baredygtig transport:
Implementeret en politik om
at bruge el- eller hybridbiler i
virksomhedens flade og
opfordre medarbejderne til
at bruge offentlig transport,
cykler eller samkgrsel for at
reducere deres CO2-
fodaftryk.

Reduktion af udledninger: |
2022 underskrev
virksomheden Igftet om at
reducere udledninger med
SBTi (Science Based Targets
Initiative), som guider
virksomhederne pa vejen til
at begraense den globale
opvarmning til 1,5 °C over
niveauet fgr
industrialiseringen.

Disse hovedtiltag har indflydelse pa CO2-udledningen og pavirker forbrugere, leverandgrer, men ogsa
medarbejdere. Davines har implementeret flere interne tilgange til at integrere sine baeredygtighedsmal
og -e&ndringer i hele strukturen og i medarbejdernes bevidsthed via uddannelsesprogrammer, workshops,
seminarer (om affaldsreduktion, energieffektivitet osv.), et grgnt bonusprogram for dem, der yder et
vaesentligt bidrag til virksomhedens baeredygtighedsindsats, eller tvaerfunktionelle teams og samarbejde
om bzeredygtighedsinitiativer.

Siden 2015 har Davines udarbejdet Carta Etica: en samling af veaerdier, der styrer forholdet mellem
samarbejdspartnere i  virksomheden. Charteret giver en ramme for virksomhedens
baeredygtighedsinitiativer og hjaelper med at sikre, at alle medarbejdere er pa linje med virksomhedens
bzeredygtighedsmal.
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Efter at have undersggt store, globale virksomheder, der viser vejen inden for  ° ' i
baeredygtighed, vender vi nu blikket hjemad.

Denne del af vores guide praesenterer en samling af mindre, lokale virksomheder i hele
Europa, som hver iseer udmgnter principperne i den europaeiske grenne pagt pa deres
helt egen made.

Disse interviews, der er foretaget af projektpartnere, bringer baeredygtighedsbegrebet
op pa et mere handgribeligt niveau og viser, hvordan enkeltpersoner og mindre
virksomheder ogsa gor betydelige fremskridt. Deres historier er et bevis pa, at effektive
miljgtiltag ikke kun er forbeholdt store virksomheder, men i lige sa hgj grad er inden for
reekkevidde for lokalsamfund og iveerksaettere.

Du kan se serien pa vores projekthjemmeside.
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https://youthfitfor55.eu/awareness-campaign/
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En oplysningskampagne er en kommunikationsaktivitet, der er designet til at informere, uddanne og
mobilisere et specifikt publikum om et bestemt emne eller en bestemt sag.

| forbindelse med projektet "YouthFitfor55" har oplysningskampagnen til formal at engagere og oplyse
unge mennesker om den grgnne omstilling.

Vores kampagne sgger at inspirere unge til positive handlinger og fremme ansvarsfglelse ved at opfordre
den yngre generation til at spille en aktiv rolle i udformningen af en bedre fremtid for dem selv og de
samfund, de lever i.

sandsynligt finde tusindvis af ressourcer, der forteller dig, hvordan du skal ggre det. Der er masser af
information, men én ting, du aldrig vil finde, er, hvordan du "kgrer din awareness-kampagne".

En oplysningskampagne er personlig og unik. Nar du designer din kampagne, skal du tage hgjde for mange
variabler, som g@r det upraktisk med en formel, der passer til alle.

| denne korte vejledning forsgger vi at skitsere de vigtigste trin, som vi har udledt af vores egne
projekterfaringer. Selv om disse trin er grundlaeggende, er de med vilje brede, sa de giver mulighed for
fleksibilitet og tilpasning til forskellige sammenhange.
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Trin til, hvordan man k@rer en awareness

kampagne

Vi opfordrer dig til at
skraeddersy disse
retningslinjer, sa de passer
til de unikke krav i din
kampagne, idet vi
anerkender, at hvert
initiativ har sin egen

karakter og sine egne mal.
TRIN 1: Definer dit budskab og din malgruppe

Udvikl klare og overbevisende budskaber.

Lav en profil af din interessegruppe - overvej aspekter som alder, interesser, placering og adfaerd.

TRIN 2: Udvikl multimedieindholdet (kampagnematerialer)
Lav overbevisende indhold, der veekker genklang hos dit publikum.
Brug billeder, infografik og videoer til at formidle information effektivt.

TRIN 3: Veelg kommunikationskanaler
Valg de mest effektive kommunikationskanaler til din malgruppe. Udnyt de
sociale medier - laeg regelmaessigt indhold ud pa platforme som

TRIN 4: Lav en tidslinje for kampagnen
Skitsér en tidsplan for hver fase af kampagnen.
Seet specifikke milepzele og deadlines. Tag hensyn til den tid, du har til radighed, og planlaeg derefter.

TRIN 5: Promover, promover, promover
Post regelmaessigt og konsekvent.
Samarbejde og partnerskaber med andre organisationer, skoler osv.

TRIN 6: Overvag og evaluer

Brug analyser til at overvage publikums engagement og justere i
overensstemmelse hermed. Brug den indsamlede indsigt til at forbedre
fremtidige kampagner.

Et ekstra skridt: Interaktive udfordringer
| vores tilfelde er det de unges idékonkurrence om baeredygtig livsstil. Se fglgende afsnit for at fa mere at
vide.
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Youth Fit for 55 Model -
En praktisk guide til,
hvordan man kgrer en
oplysningskampagne om
bzeredygtig livsstil



Trin til, hvordan man kerer en
awareness

kampagne

=

Oplysningskampagnen i projektet "Youthfitfor 55" var struktureret i 2 hovedaktiviteter:

Oplysningskampagne som et instrument til at opbygge viden, feaerdigheder og holdninger til
klimaforandringer og baeredygtig udvikling.

Ungdomskonkurrence om baredygtig livsstil - en pris, der har til formal at fremhaeve og belgnne den
bedste sociale innovationsidé fra unge til idéer eller initiativer relateret til baeredygtig livsstil i alle dens
dimensioner sasom som sociale, miljpmaessige, urban, adfaerdsmaessige osv.

Hovedformalene med oplysningskampagnen:

Fokuser unges opmaerksomhed
pa, at det haster med at
muligggre den grgnne
omstilling

@g bevidstheden om, forstaelsen af og
engagementet i den grgnne omstilling

Motivere unge mennesker til at blive
selvsikre sociale innovatgrer, der
muligggr den grgnne omstilling

Besked

"Hvad er de bedste baredygtige og lokale initiativer i Europa til at drive overgangen til nul
kulstof? Inden for rammerne af YOUTH FIT FOR 55 har vi undersggt 12 fantastiske projekter,
som du kan blive inspireret af: | Iabet af de naeste uger vil vi afslare interviews med
projektledere fra Frankrig, Italien, Irland og Rumaenien. Tjek dem ud fra i dag!”
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Malgruppen var unge
mennesker
som betjener aktgrer
som
ungdomsorganisationer,
skoler,
uddannelsescentre, unge
OSV.

Udvikling af indhold - Praesentation af god praksis

Ideen med oplysningskampagnen var at fremhaeve de vigtigste aspekter fra vores videointerviews med de
lokale ivaerkszettere inden for baeredygtighed, som blev gennemfgrt i projektets tidligere fase. Malet var at
omdanne disse indsigter til et budskab, der var skraeddersyet til og kunne bruges i ungdomssektoren.

Efter en lang brainstorming blev det aftalt at uddrage baeredygtighedselementerne fra interviewene og
undersgge, hvordan disse elementer kunne overfgres og indlejres i forskellige scenarier.

| den sidste fase af indholdsudviklingen, hvor bzeredygtighedselementerne blev udpeget ud fra interviewene
med ivaerkszettere, blev der skabt en kort tekst til opslag pa de sociale medier.

Harmonisering og visuel identitet

Der blev udarbejdet en skabelon, som var tilpasset projektets visuelle identitet, og den blev spredt pa sociale

medier som Facebook, Instagram og LinkedIn.

EPISODE #11

INDEPENDENT FASHION LAB, ITALY

CHECK-OUT THE INTERVIEW ON THE YOUTUBE
CHANNEL "YOUTH-FIT-FOR-55 ERASMUS+ PROJECT"

Co-funded by
the European Union

Figur 3: Skabelon Instagram

EFDEN

AN NGO TO BRING SUSTAINABILITY TO PEOPLE,
ROMANIA

CHECK-QUT THE INTERVIEW ON THE YOUTUBE
CHANNEL "YOUTH-FIT-FOR-55 ERASMUS+ PROJECT"

(Figur) (4:) (Skabelon) (LinkedIn)
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Oplysningskampagnen foregik udelukkende pa de sociale medier, hvilket gjorde det ngdvendigt at oprette
en kalender for de sociale medier. Dette enkle veerktgj hjalp med bade at planlaegge og overvage
kampagnen og gjorde det muligt for partnerne at vaere konsekvente og effektive i deres aktiviteter.

Kalenderen spillede en afggrende rolle i at lette samarbejdet mellem de involverede partnere. Dens funktion
strakte sig leengere end blot planlagning; den sikrede, at alle partnere var enige om indholdsplanen og den
overordnede strategi, hvilket skabte en harmoniseret og samlet tilgang.

WP2: AWARENESS CAMPAIGN
SOCIAL MEDIA CALENDAR 25TH SEP- 3RD OF NOV

WEEK1 WEEK2 WEEK3 WEEK4 WEEK5 WEEK®6
25-29TH 02-06TH 09-13TH 16-20TH 23-27TH 30TH OCT-
SEPTEMBER OCTOBER OCTOBER OCTOBER OCTOBER 3RD NOV

CONTENT

INTERVIEWS
EUEI

INTERVIEWS
IDEI

INTERVIEWS
LE LABA

INTERVIEWS
MOMENTUM

INTERVIEWS
RESEARCH
FACTORY

INTERVIEWS
TDM 2000 INT

CASE STUDY
REPORT

Figur 5: Youth-Fit-for-55 Social Media Calendar

UNGDOM FOR

FIT



fic]
¥O4 INOAsNN

57



Belpnning af de bedste ideer og projekter for

bzaeredygtig levevis

"Youth Innovations for Sustainable Living" er en konkurrence, der gennemfgres inden for rammerne af
projektet Youth-Fit-for-55 fra midten af november 2023 til midten af januar 2024. Det er en europaeisk
opfordring til unge med fokus pa baeredygtighed og innovation i overensstemmelse med malene i den
europxiske grgnne pagt.

Formalet med denne konkurrence er dobbelt: at haedre skabere af baeredygtige projekter, fremhave deres
initiativer og belgnne de bedste idéer til social innovation, samtidig med at kreativitet og innovation
stimuleres ved at fremvise vellykkede eksempler. Prisen har til hensigt at motivere unge mennesker til at
blive drivkreefter for forandring og tage det fgrste skridt mod socialt ivaerksaetteri og en grgnnere, mere
baeredygtig og kulstoffri livsstil.

Langsom mode

- ~

Urban

@ko-kulinarisk Landskab

Ved udformningen af konkurrencen matte projektpartnerne i
feellesskab definere kategorier for indsendelse af forslag.
Hovedkategorierne for indsendelse af ansggninger blev
defineret, men ansggninger, der overskred disse omrader,
blev opmuntret:

Digital

Velvaere og
bzeredygtighed

natur

Kreativt projekt Grgnne
om beaeredygtighed knudepunkter i
lokalsamfundet

Innovationer
inden for grgn
transport
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Belpnning af de bedste ideer og
projekter

for et baeredygtigt liv

b4

Ved konkurrencens afslutning var der i
alt 28 kvalificerede ansggninger.
Udveelgelsen af de tre bedste vindere
blev foretaget af alle partnernes
repraesentanter ud fra fglgende

kriterier: relevans, opnaelighed,
klarhed og innovation,
effekt og

overfgrbarhed, scoret fra 1 til 10.

Nedenfor praesenterer vi vinderne af
"Youth Innovations for Sustainable
Living"-konkurrencen, hvis initiativer
og projekter fik den hgjeste score
ifglge juryens afstemning. Det fglgende
er resuméer eller vigtige uddrag fra de
vindende ansggninger, der fremhaever
de mest innovative og virkningsfulde
elementer i hvert projekt og giver et
gjebliksbillede af deres vision og
engagement i baeredygtighed.
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Beliggenhed: Sardinien, ITALIEN

Sociale medier: https://www.instagram.com/algherart/

Type af projekt
Diffused gko-kunstnerisk festival

Om projektet

AlgherArt Festival fokuserer iseer pa at adressere fglgende emner: Kunst og kultur, bydesign, grgn
transport og velveere.

Langsom turisme: Vi gnsker at fremme en anderledes tilgang til Algheros udforskning og turisme, baseret
pa veerdifulde oplevelser, kontakt med naturen og interaktion med lokalsamfundet, som vil ggre alles
ophold i Alghero uforglemmeligt.

Kultur: Vi styrker foreningen af catalansk og sardinsk kulturarv i Alghero, en lille sardinsk by, der har
veeret et krydsfelt mellem kulturer, historier, sprog og fortallinger i arhundreder, ved at sponsorere
relevante stedsspecifikke kunstvaerker, som bliver vores arv til Alghero, samtidig med at vi ogsa
fokuserer dybt pa moderne og udgvende praksis. Vi vil have lokale og besggende til at involvere sig i
hinanden og blive en del af det samme gkosystem.

Festivalen: Festivalen vil hovedsageligt blive gennemfgrt pa en 6 km lang cykelrute, der allerede findes i
Alghero, og som fglger byens kystgeografi. P4 denne vej har vi udvalgt 9 vigtige kontrolpunkter, som vil
blive forvandlet til hotspots for bylivet: De vil vaere veert for events, workshops, udstillinger af moderne
kunst, interaktive spil og meget mere (se afsnittet Projektaktiviteter for at fa flere oplysninger).

UNGDOM FOR
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Projektaktiviteter:

1. TEX-TILE: Workshop med traditionelle flettede kurve og workshop med fremstilling og maling af fliser
med lokale handvarkere.

2. PERFORMING SUSTAINABILITY: performativt skuespil, der afholdes pa det store torv, og som skal
fokusere pa baeredygtighed, gron praksis og en kulstoffri livsstil. Kunstneren vil blive udvalgt gennem en
aben indkaldelse, og de kan veere lokale/internationale.

3. BUSKER BAY: Gadekunstnere er velkomne til at implementere deres egen kunstform, det veere sig
musik / billedkunst eller folkloristisk praksis. Der vil altid vaere musik og et dedikeret danseomrade.

4. ARTDOCK: bestilling af en statue, der repraesenterer Algheros kulturarv i relation til havet som
migrationsvej. Man vil kunne interagere med kunstveerket via en QR-kode med visuel, lyd- og
videostgtte.

5. BAYALAPLAYA: Fotokonkurrence for deltagerne - upload dit billede pa webappen og vind fantastiske
preemier! Billedet skal indeholde fglgende elementer: stranden, havet og en person, der holder en
forfriskende drink. Drikken kan kgbes fra den lokale salgsstand super teaet pa.

6. SOUNDWALK: Lydvandring med en lydkunstner, som udvaelges gennem en dben indkaldelse. Denne
aktivitet vil blive afholdt 3 gange om ugen (i alt 6 gange i Igbet af festivalen), og den vil vare 1 time om
eftermiddagen.

7. CONTEMPORARY CORAL: pop-up samtidskunstudstilling, der skal gennemfgres i et eksisterende rum
omkring den historiske betydning og nutidige interesse for den rgde koral, symbolet pa Alghero.

8. NATIVE SYMPHONY: I den finurlige fyrreskov teet pa stranden vil vi gerne gennemfgre friluftskoncerter
med traditionel folkloristisk sardinsk/catalansk musik. Koncerterne vil blive afholdt ved midnat hver dag.

9. SUNSET THEATER: Pa den utrolige beliggenhed i et udendgrs amfiteater vil vi gerne skabe en lille
teaterfestival i samarbejde med bade lokale teatergrupper ("Teatro d'Inverno") og en international
gruppe, som vil blive udvalgt gennem en aben indkaldelse. Vi vil gerne tilbyde 4 forskellige stykker, der
roterer i Ilgbet af de 14 dage, festivalen varer. Hvert af stykkerne vil blive opfgrt hver aften ved
solnedgang.
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2. preemie - BIBO

Location: Libourne, Nouvelle-Aquitaine,
FRANKRIG

Sociale medier:
https://linktr.ee/biboboissons

Type projekt - opstart

Om projektet

Indkgb fra franske gkologiske

Selv om der er en stigende interesse blandt forbrugerne for baeredygtighed og lokalt producerede
produkter, er der relativt fa muligheder i drikkevarekategorien, som opfylder disse kriterier. Produktionen
af kaffe og te er fordoblet i Igbet af de sidste 20 ar. | mellemtiden pavirkes kaffe- og tetreeerne af intensive
landbrugsmetoder og af den globale opvarmning, som truer deres naturlige miljg. De miljgmaessige og
sociale konsekvenser af produktionen, forsyningskaeden og det daglige forbrug er ikke baeredygtige.

BIBO tilbyder et alternativ og skaber en moderne kultur af franske baeredygtige drikkevarer. BIBO er mere
end en inspiration af det eksisterende og innoverer ved at bruge nye processer, kun franske ingredienser
(korn, redder og frg) og ved at tilbyde unikke, originale opskrifter til alle forbrugere.

Vi gennemfgrte en undersggelse med Bordeaux Sciences Agro for at vurdere BIBO's CO2. Sammenlignet
med kaffe udleder BIBO 10 gange mindre CO2. Hvordan ger vi det?

landbrugskooperativer.

Ristning bestar i at opvarme kornene ved en hgj
temperatur for at tgrre dem og udvikle deres smag
og aroma. Kornene forberedes, opvarmes i en ovn,

omrgres konstant og gennemgar en kemisk

Maillard-reaktion, som skaber rige aromaer. Nar

bgnnerne er ristet individuelt, samler vi dem.
Forskellige ristninger og forskellige kornsorter
skaber unikke blandinger.

BIBO bidrager til vores nul-k
og bezeredygtige produktionsmetoder minimerer O2-todafttryk.
straekker sig til hver eneste kop, hvilket ggr den til et grgnt valg for bevidste forbrugere.

BIBO har et fgrste produkt pa markedet,
"L'original": en blanding af cikorie, byg, spelt og
boghvedekorn. Den skal treekkes i 2 til 4 minutteri
vand ved 100 °C for at fa det hele med.

Den har en smag af ristet brgd, ristede
hasselngdder og karamelliserede kornprodukter.
Meelk, sukker eller sirup kan tilsaettes for at skabe

gourmetopskrifter.

lokalt indkgbte ingredienser
ores engagement i miljget


https://linktr.ee/biboboissons

UNGDOM FOR

FIT



65



Beliggenhed: Krakow, Polen

Sociale medier: Dette innovative projekt er i gjeblikket pa
konceptstadiet.

Projekttype - Projekt for engagement i lokalsamfundet pa tveers af
generationer

Om projektet

DIY-projektet har til formal at forbinde unge og zldre for at bekeempe miljgpavirkningen fra fast fashion
gennem dialog mellem generationerne, deling af livssyn, udveksling af praktiske faerdigheder og
samarbejdsarrangementer.

DIY bygger bro over generationsklgften og bekeemper ldres ensomhed ved at give dem meningsfuld og
regelmaessig social interaktion, mens deling af faerdigheder fremmer en fglelse af tilhgrsforhold og formal.

Det er mere end et projekt, det er en bevaegelse mod en mere inkluderende, bzaeredygtig og sammenkoblet
fremtid, hvor viden og forstaelse vaeves sammen pa tveers af generationer til gavn for vores planet.




Projektets aktiviteter

1. Workshops om bevidsthed
Organisering af engagerende workshops med fokus pa beeredygtig mode, der daekker etisk forbrug,
miljgpavirkningen fra fast fashion og vigtigheden af en ansvarlig og baeredygtig livsstil.

2. Bxredygtige dialoger
Skabe materiale til en Spotify-podcast - en inspirerende udveksling af synspunkter, hvor generationer
deler indsigt, historier og veerdifulde erfaringer om baeredygtig praksis.

3. Udveksling af feerdigheder og upcycling-workshops

Zldre deler ud af traditionelle faerdigheder som syning, stikning, strikning, upcycling osv., mens yngre
deltagere giver indsigt i sikker brug af internettet og udforskning af onlinesider for at fa inspiration til
design.

4. Feelles tgjbytte
Koordinerende tiltag, hvor folk kan deltage i tgjbgrsen, fremme en cirkulzer modegkonomi og reducere
tekstilaffald, samtidig med at der opfordres til aktiv deltagelse i baeredygtig praksis.

5. Runway - praesentation af modedag
Organisering af et modeshow for at vise de handgribelige resultater af samarbejdet mellem
generationerne, tiltreekke medieopmaerksomhed og saette fokus pa deltagernes kreativitet.

At fremvise de upcyclede kreationer pa en catwalk giver projektet et festligt aspekt.






https://youthfitfor55.eu/

