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Formal og mal Modul 2

Datadrevet markedsf@ring for en grgn omstilling

Modul 2 giver ungdomsledede organisationer og virksomheder mulighed for at ggre klimaindsatsen
til en meningsfuld mulighed for social og miljgmaessig pavirkning. Ved at bruge data og digitale
vaerktgjer kan disse grupper styrke deres initiativer, gge samfundsengagementet og bidrage til en
blomstrende gron gkonomi. Dette understgtter Europas lederskab inden for baeredygtighed,
innovation og sociale fremskridt.

| dette modul vil ungdomsorganisationer lzere:
hvordan man udnytter dataanalyse, digitale platforme og malgruppeindsigt til at designe
virkningsfulde kampagner og kommunikationsstrategier.

den ngdvendige viden og veerktgjer til at styrke og opskalere deres

baeredygtighedsorienterede initiativer i overensstemmelse med Europas grenne omstilling.
hvordan man kan fremme grgnne driftsmodeller, anvende principper for cirkulaer gkonomi
og stptte klimaindsats og CO2-neutralitet gennem deres programmer og daglige aktiviteter.



For ungdomsorganisationer kan brug af dataanalyse, digitalt

engagement og malgruppesegmentering styrke opsggende arbejde,
aktivere lokalsamfund og sikre finansiering gennem evidensbaserede
effektrapporter.

Datadrevet historiefortzlling formidler effektivt, hvor meget
klimaindsatsen haster, samtidig med at der opbygges staerke .
stottenetvaerk for beeredygtige forretningsmodeller og initiativer
inden for cirkulzer gkonomi. Det fremmer innovation, forbedrer
strategisk kommunikation og guider evidensbaserede beslutninger,
hvilket gor det muligt for ungdomsledede organisationer at
fremskynde skiftet til en fremtid med lavt CO2-udslip. |

Ved at fremme modeller for cirkuleer gkonomi og reducere |
emissioner giver Data-Driven Marketing unge og organisationer
mulighed for at omsezette bevidsthed til handling og skabe varig
social og miljpmaessig effekt.




Indholdsfortegnelse

Europxisk sammenhang: Datadrevet markedsfgring for

01 Ungdomsorganisationer (Fit for 55)

02 Hvorfor datadrevet markedsfgring er vigtig

Vigtige marketingprincipper og -strategier for baeredygtige
03 initiativer

Implementering af dataanalyse i baeredygtig markedsfgring

05 Effektive strategier til at gge synligheden Opbygge

partnerskaber Udvide effekten
Gennem samarbejde

06

@VELSE: Skab en effektiv baeredygtighedsdrevet
marketingkampagne

.
~

08  Konklusion og ressourcer



Leeringsmal

Europeeisk kontekst: Datadrevet markedsfgring for ungdomsorganisationer (Fit for 55) for non-profit organisationer

Forsta den europeeiske grgnne pagt og Fit for 55-rammen og den rolle, som vigtige datamarketingmalinger spiller for
at hjxelpe organisationer med gren omstilling. Anerkende vigtigheden af at integrere effektive, virkningsfulde
marketingkampagner med indsigtsfulde, malrettede malinger i deres grgnne indsats, sa de er i overensstemmelse
med de europaeiske miljpmaessige og sociale mal.

Hvorfor datadrevet markedsfgring er vigtig

Forsta datas rolle i at drive den gregnne omstilling og baeredygtighedsmal. Anerkende, hvordan data forbedrer
markedsfgringseffektivitet og ressourceallokering.

Vigtige marketingprincipper og -strategier skreeddersyet til baeredygtige initiativer.

Leer markedsf@ringsprincipper, der er skreeddersyet til baeredygtighed. Udforsk strategier til at engagere gko-
bevidste malgrupper og fremme grgnne initiativer. [[galo =R T4

dataanalyse i beeredygtig markedsfgring

Forsta, hvordan man bruger dataanalyse til at malrette og optimere beeredygtige kampagner. Leer at spore relevante
metrikker og vurdere kampagnesucces.



Leeringsmal

Effektive strategier til at gge synligheden og opbygge partnerskabe

Identificer strategier for at gge synligheden og opbygge strategiske partnerskaber. Brug data til at malrette
potentielle samarbejdspartnere og styrke den opsggende indsats.

@VELSE: Skab en effektiv baeredygtighedsdrevet marketingkampagne

Anvende datadrevne marketingkoncepter til at skabe en baeredygtig kampagne. Udvikle en plan med malbare mal og
malgruppeorientering.

Konklusion og ressource

Opsummere de vigtigste resultater og identificere ressourcer til videreudvikling. Diskuter de naeste skridt for at
implementere strategier i virkelige non-profit initiativer.

UNGDOM FOR FIT

F d d b Finansieret af Den Europaeiske Union. Synspunkter og meninger, der udtrykkes, er dog kun forfatternes og afspejler ikke
unae V' A ) ;

ngdvendigvis EU's eller de nationale myndigheders synspunkter.
the European Union

Agentur. Hverken Den Europaeiske Union eller det nationale kontor kan holdes ansvarlig for dem.



Velkommen til Modul 2 Datadrevet markedsfgring for ungdomsorganisationer

(Passer til 55)
Dette modul hjeelper dig med at forsta, hvordan markedsfgring og dataanalyse kan give
ungdomsorganisationer mulighed for at fremme baeredygtighed og skabe meningsfulde
forandringer.

UNGDOM FOR FIT



Europaeisk kontekst: Datadrevet markedsf@ring

] for ungdomsorganisationer (Fit for 55) for non-
O profit organisationer




Europeaeisk niveau

Behovet for digital transformation og innovation

EU's "Fit for 55"-pakke er et omfattende saet lovforslag, der har til formal at reducere udledningen af
drivhusgasser med mindst 55 % inden 2030 i overensstemmelse med klimamalene i den europaeiske
grgnne pagt. KONSILIUM.EUROPA.EU

Et af klimamalene i Fit for 55-pakken er at bevare og styrke EU's innovation og konkurrenceevne og
samtidig sikre lige vilkar i forhold til gkonomiske aktgrer fra tredjelande. | samme forbindelse
understreges vigtigheden og behovet for digital transformation og innovation for at na klimamalene.

Ved at udnytte markedsindsigt, digitale engagementsstrategier og baeredygtighedsfokuserede
budskaber kan disse organisationer forstaerke deres indflydelse, tiltraekke ressourcer og fostre en ny
generation af klimabevidste ledere. Datadrevet beslutningstagning optimerer programmer, sporer
succes og fremmer meningsfuldt engagement, hvilket sikrer, at grent iveerkseetteri ferer til
jobskabelse, gkonomisk vaekst og varige miljgfordele.

Europa-Kommissionens officielle side om Fit for 55-pakken kan give de seneste opdateringer og detaljerede oplysninger om
de lovgivningsmaessige rammer. consilium.europa.eu



https://www.consilium.europa.eu/en/policies/fit-for-55/
https://www.consilium.europa.eu/en/policies/fit-for-55/?utm_source=chatgpt.com

Europeaeisk niveau

Styrkelse af grgnt iveerksaetteri gennem data

Datadrevet markedsfaoring giver unge og ungdomsorganisationer
mulighed for at omsaette bevidsthed til handling og skabe varig
social og miljgmaessig effekt.

Pa europeisk plan spiller datadrevet markedsfgring en afggrende rolle i
styrkelsen af grgnt iveerksaetteri. Ved at udstyre ungdomsorganisationer og
iveerksaettere med dataanalyse og digitale marketingstrategier fremmer Fit-
for-55-rammen skabelsen af grgnne forretningsmodeller, der er i
overensstemmelse med Europas klimamal. Datadrevet indsigt hjelper med
at identificere markedstendenser, engagere interessenter og optimere
kampagner for at maksimere effekten.

Disse veerktgjer gor det muligt for organisationer at drive innovation, sikre
finansiering og opbygge stgttenetveerk, der fremmer den grgnne omstilling.
Med datadrevet marketing kan Europa fremskynde overgangen til en
lavemissionsgkonomi og samtidig fremme baeredygtig jobskabelse og
gkonomisk vaekst.
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Introduktion: Datadrevet markedsf@ring for en grgn omstilling

Forbedring af synlighed, partnerskaber, bzeredygtighed og gren indflydelse gennem smarte data
og historiefortzelling i den grenne omstilling. At nda malene for Fit-for-55 Green Transition kraever
ikke kun teknologiske fremskridt og politiske aendringer, men ogsa et steerkt fundament inden for
gront iveerkseetteri og baeredygtighedsdrevet innovation pa nonprofit-organisationsniveau. | takt
med at Europa beveeger sig mod en klimaneutral gkonomi, er det vigtigt at udstyre
ungdomsfokuserede nonprofitorganisationer med de rette vaerktgjer og strategier til at skabe
baeredygtig indflydelse.

En af de mest effektive mader at forsteerke denne indsats pa er ved hjelp af datadrevet
markedsf@ring, og det er her, Modul 2, Datadrevet markedsfgring for ungdomsorganisationer (Fit
for 55), kommer ind i billedet. Det laerer organisationer at udnytte vigtige dataindsigter, sa de kan
identificere tendenser, engagere interessenter, optimere kampagner og male effekten mere
effektivt. Det sikrer, at grgnne initiativer nar ud til de rigtige malgrupper, maksimerer deltagelsen og
tilskynder til adfaerdsaendringer i retning af baeredygtighed.
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Organisatorisk niveau for unge

Styrkelse af ungdomsorganisationer i den grenne omstilling

For almennyttige ungdomsorganisationer er datadrevet
markedsfgring afggrende for at styrke unge ivaerksaettere inden for
den grenne gkonomi. Ved at integrere markedsindsigt, digitale
engagementsstrategier og baeredygtighedsbudskaber kan disse
organisationer udvide deres raekkevidde, tiltraekke ressourcer og
opdyrke en ny generation af klimabevidste ledere.

Datadrevet beslutningstagning hjelper med at optimere programmer,
male succes og fremme meningsfuldt engagement, hvilket sikrer, at
grgon iverkseetterindsats omsaettes til jobskabelse, @konomisk
udvikling og langsigtede miljgfordele. Ved at udnytte data kan
ungdomsledede organisationer skabe stgrre deltagelse i grgnne
initiativer, mobilisere lokalsamfund og sikre finansiering gennem
evidensbaserede effektrapporter.

12



CASE STUDY

Irland: "Cork Life Centre", stgtte til unge
Organisation Fokus:

Overvagning og vurdering af
uddannelsesresultater

Stgtte til unge, iseer udsatte unge Datadrevet markedsfgring:
Cork Life Centre har

implementeret dataanalyse for at overvage og vurdere Academics Blogs & Pod!
uddannelsesresultater for unge, der deltager i deres alternative
lzeringsprogrammer. De bruger disse data til at tilpasse indsatsen over for
foraeldre og samfundsgrupper.

Innovation: Centret har brugt data til at opbygge en evidensbase, der
viser, at deres programmer har succes med at reducere unges frafald. De
bruger indsigt i sociale medier til at malrette fundraising mod lokale
organisationer.

Succes: @get samfundsdeltagelse i programmer og hgjere succesrate
blandt deltagerne.

Anerkendelse: Bemarkelsesvaerdig i lokalsamfundet for deres
datadrevne tilgang til at fremme unges udvikling.

Kilde: Cork Life Centres hjiemmeside

https://www.corklifecentre.ie



https://www.corklifecentre.ie/




Introduktion: Hvorfor datadrevet markedsfgring er vigtig

Markedsforing er et steerkt vaerktgj til at fremme baeredygtighed, ikke bare ved at skabe
opmaerksomhed, men ved at pavirke adfaerd og mobilisere samfund til klimaneutrale Igsninger. |
takt med at klimaindsatsen bliver mere og mere presserende, bliver effektiv markedsfgring afggrende
for organisationer, der gnsker at fremme deres bzeredygtighedsindsats og tiltraekke vigtige stgtter.

I dagens digitale landskab kan organisationer udnytte forskellige markedsfgringsstrategier - fra
kampagner pa sociale medier til indholdsmarkedsfgring - til at skabe en overbevisende fortaelling om
baeredygtighed. Dataanalyse forbedrer markedsfgringsindsatsen yderligere ved at give veerdifuld
indsigt i publikumsadfeaerd, kampagnepreaestationer og effektmaling. Ved at bruge datadrevet
beslutningstagning kan ungdomsorganisationer optimere deres indsats og sikre, at deres
baeredygtighedsinitiativer nar ud til de rigtige malgrupper og opnar meningsfulde resultater.

Marketing og dataanalyse arbejder hand i hand for at forbedre kommunikation, engagement og
synlighed for beeredygtighedsdrevne organisationer. Dette modul vil guide dig gennem vigtige
markedsf@gringsstrategier og analytiske veaerktgjer, der kan hjxelpe med at forstaerke virkningen af
ungdomsledede bzeredygtighedsprojekter og fremme en gronnere verden.

en fremtid for
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Marketing er et stzerkt veerktgj til forandring

Marketing handler ikke kun om at szelge produkter - det handler om at sprede
ideer, mobilisere mennesker og skabe effekt.

Markedsforing spiller en afggrende rolle i baeredygtighedsbevaegelsen ved at

forme den offentlige opfattelse, pavirke adfeerd og fremme baeredygtige valg. Det
hjalper ungdomsorganisationer og aktivister med at sprede deres budskab effektivt
og gor baeredygtighed til et tilgengeligt og overbevisende emne for forskellige
malgrupper. Uanset om det drejer sig om at promovere miljgvenlige produkter,

advokere for politiske @ndringer eller opfordre lokalsamfund til at indfgre en b

grgnnere livsstil,  fungerer  markedsfgring  som en bro mellem
baeredygtighedsinitiativer og de mennesker, de sigter mod at na ud til.

Fremkomsten af digitale platforme har haft stor indflydelse pa den made,
baredygtighed kommunikeres pa. Sociale medier, indholdsmarkedsfgring og
samarbejde med influencere har gjort det lettere for organisationer at engagere sig i
unge mennesker og opmuntre til kollektiv handling. En veltilrettelagt
markedsf@ringsstrategi sikrer, at bseredygtighedsindsatsen ikke kun bliver set, men
ogsa fulgt op, hvilket fremmer et langsigtet engagement i miljgmaessig og social
ansvarlighed.

&

2/
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Hvorfor datadrevet markedsfgring er vigtig

Bzeredygtighed er en bevagelse: For ungdomsorganisationer med
fokus pa beeredygtighed kraever det mere end bare passion at skabe
opmeerksomhed og handling - det kraever strategisk kommunikation,
historiefortaelling og beslutninger baseret pa data.

D Marketing og analyse hjalper organisationer:

v Na ud til det rigtige publikum pa det rigtige tidspunkt med

Det rigtige budskab.
v Demonstrer effekt for at tiltraekke finansiering og partnerskaber.
v~ Forbedre engagement vedat forstd hvad

giver genlyd hos folk.

SISl EIMMEN ungdomsledet klimaaktionsgruppe @nsker at
opfordre unge til at reducere deres plastikforbrug. Gennem analyser

af sociale medier opdager de, at kortformede videoer pa Instagram
Reels og TikTok genererer det hgjeste engagement, hvilket fgrer til

dem til at skifte fokus til videoindhold. v



CASE STUDY

RUMANIEN: Red Barnets ungdomsorganisation:
Unge og bgrns rettigheder

Behov: En nylig undersggelse fra Red Barnet viser, at over 70 % af
badrnene er villige til at foretage sendringer i deres liv for at
minimere deres CO2-fodaftryk og reducere klimaforandringerne,
men den samme undersggelse viser, at der ikke er nogen officielle
data pa landeniveau om, hvad klimaforandringernebgrn. (Kilde
Eurochild: Bgrns rettigheder i Rumaenien) preecist betyder for

Datadrevet markedsfgring: Red Barnet Rumanien udnytter data
til at optimere sine kampagner rettet mod uddannelse og
badrnebeskyttelse. Ved at spore effekten af forskellige
kampagnebudskaber og bruge malgruppeindsigt har de veeret i
stand til bedre at komme i kontakt med lokale donorer og statter.

Optimering af
marketingkampagner
Red Barnet Rumaenien laver
oplysningskampagne for at
bekeempe mobning blandt bgrn

[ //WWW.romania-

msﬁer.com’save— cnllaren— £

romania- awareness-bullying



https://eurochild.org/uploads/2024/01/Romania-Childrens-Rights-Political-will-or-wont.pdf
https://eurochild.org/uploads/2024/01/Romania-Childrens-Rights-Political-will-or-wont.pdf
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
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Afsnit 2 Introduktion

| dette afsnit vil vi udforske vigtige markedsfgringsprincipper og
-strategier, der er skraeddersyet specifikt til
baeredygtighedsinitiativer. Du vil laere, hvordan du udvikler en
staerk brandidentitet, vision og mission, udarbejder
virkningsfulde budskaber og bruger digitale kanaler effektivt til
at gge din raekkevidde og dit engagement.

For ungdomsorganisationer med fokus pa baeredygtighed og
grgn omstilling kan effektiv datadrevet markedsfering forbedre
deres kampagner ved:

¢ (@ge bevidstheden - Uddanne lokalsamfund om
baeredygtighedsudfordringer og -lgsninger.

+ At skabe engagement - Inspirer folk til at handle, melde
sig frivilligt eller donere.

+ Tiltraekning af finansiering - Demonstrér effekten over
for donorer og tilskudsydere.

+ Opbygning af partnerskaber - kontakt med ligesindede

organisationer og indflydelsesrige personer.

20



Datadrevet baeredygtig gron branding

Bzeredygtig branding er mere end blot et budskab - det skal vaere
indlejret i organisationens produkter, tjenester og handlinger. For non-
profit ungdomsorganisationer, der er engageret i Fit-for-55 Green
Transition, kan datadrevet markedsfgring forbedre
baeredygtighedsindsatsen ved at optimere opsggende arbejde, male
effekten og forfine strategier. For at tilpasse sig baeredygtighedsmalene
b@r organisationer fokusere pa:

WAL materialer - Brug af bionedbrydelige, genanvendelige eller
upcyclede materialer i reklamematerialer og merchandise.

S CROGIENILESELEE- Sikring af fair Ienninger, sikre arbejdsforhold og

minimal miljgpavirkning ved indkgb af produkter eller tjenester.

LR Lol [) o LT (o T el (3 [T BTG e o [R- Udformning af initiativer, der fremmer

genbrug, reparation og genanvendelse i samfundsprojekter.

21



Tilpasning af mission og vision i datadrevet

marketing

Et brand med fokus pa baeredygtighed skal have en klar
mission og vision, der er i overensstemmelse med
miljgmaessigt og socialt ansvar. Denne forpligtelse skal
veaere indlejret i kerneforretningen og ikke behandles som
en markedsfgringstaktik.

En datadrevet markedsfgringstilgang ger det muligt for
ungdomsorganisationer at spore og optimere
baeredygtighedsindsatsen og ¢ge gennemsigtigheden og
engagementet. Dette inkluderer:

S Q-8 LI G- Integration af principper for

A | = )
"l N | kulstofreduktion, affaldsminimering og cirkuleer gkonomi.



Tilpasning af mission og vision i datadrevet marketing

Earth is now
our only
shareholder.

If we have any hope of a thriving planet—
much less a business—it is going to take all
of us doing what we can with the resources

we have.
This is what we can do.

Kilde: Patagonia. (2022). Jorden er nu vores
eneste aktionaer.

Hentet fra

https://www.patagonia.com

i AGELILE- Brug af dataanalyse i realtid til at vurdere
miljgmaessige og sociale bidrag.

I CEGEEEE R Udnyttelse af digitale veerktgjer til

at komme i kontakt med unge forandringsskabere og
fremme aktiv deltagelse.

3N Tl HlPatagonia har gjort miljgaktivisme til en
central del af sit brand ved at forpligte sig til baeredygtig

produktion og donere 1 % af salget til miljgformal.
Virksomheden har ogsa lovet, at "Jorden er nu vores
eneste aktionzer", hvilket styrker dens langsigtede
baeredygtighedsmission (Patagonia, 2022).

23


https://www.patagonia.com/ownership/
https://www.patagonia.com/

Gennemsigtig kommunikation i datadrevet marketing

Eksempel: Det europaeiske
energinetvark for unge
(EYEN)

European Youth Energy Network (EYEN)
rapporterer om sine
klimaforkeempelsesinitiativer ved hjaelp
af abent tilgeengelige effektdata, hvilket
sikrer gennemsigtighed i
ungdomsledede
baeredygtighedsindsatser.

Kilde:
https://youthenergy.eu/

Autenticitet og gennemsigtighed er afggrende for
baeredygtig branding. Forbrugerne er i stigende grad
skeptiske over for greenwashing - vildledende pastande
om baeredygtighed.

For at opbygge troveaerdighed bgr brands:

Offentligggr baeredygtighed rapporter med detaljer
mal, fremskridt og tilbageslag.

Brug tredjepartscertificeringer som Fair Trade, B
Corp og CarbonNeutral®.

Tydelig maerkning af miljgvenlige produkter med
verificerbare pastande.
Ved at anvende dataunderstgttet kommunikation kan
ungdomsorganisationer gge tilliden, engagere unge

forandringsskabere og bidrage effektivt til den grgnne
omstilling.

24


https://youthenergy.eu/

Visuel og verbal identitet i datadrevet markedsf@ring

Bzeredygtige ungdomsorganisationer inden for rammerne af Fit-
for-55 Grgn Omstilling skal sikre, at deres branddesign og
budskaber er i overensstemmelse med miljgmaessig
ansvarlighed. Baredygtige brands kan bruge branddesign,
budskaber og farver til at skabe og kommunikere en staerk visuel
og verbal identitet. Det gger troveerdigheden og engagementet
hos det unge publikum.

E VTSI Y (G [o-:{B ordfarver som grgn, brun og bla

forstaerker miljgbevidste veerdier, branding og budskaber.

Minimalistisk Grgn Emballage Inkluderer
genanvendelige, biologisk nedbrydelige eller genanvendelige
materialer for at minimere det miljgmaessige fodaftryk.

Miljgmaerker: Viser baeredygtighedscertificeringer
baeredygtighedscertificeringer  (f.eks.

Fair Trade, EU Ecolabel) for at styrke tilliden og
gennemsigtigheden.

25



Eksempler

Ungdomsledede organisationer kan kopiere
modeller som -program ved
at lancere genbrugsaktioner i lokalsamfundet,
reparationscaféer eller initiativer inden for
cirkuleer gkonomi, som aktivt involverer unge
deltagere.

G 1T AR i TeT . Mindarbejder naturlige billeder,

etiske budskaber og miljgvenlig emballage for at
styrke sit engagement i baeredygtighed (The Body
Shop, 2023).

Ved at anvende dataunderstgttet, autentisk og
visuelt overbevisende branding kan
ungdomsorganisationer effektivt kommunikere
deres beaeredygtighedsindsats og inspirere til
handling blandt unge forandringsskabere.

>
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Click Bodyshops forpligtelse til baeeredygtighed
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https://www.thebodyshop.com/
https://www.thebodyshop.com/
https://www.youtube.com/watch?v=AMQJ8EoPIfc
https://global.thebodyshop.com/en-au/about-us/brand-values/sustainability/sustainability-commitments/a/a00063

Engagerer lokalsamfundet gennem datadrevne baeredygtighedsinitiativer

Bzeredygtighed er en kollektiv indsats, isaer for non-profit ungdomsorganisationer inden for rammerne af Fit-
for-55 Grgn Omstilling.

Opbygning af et engageret feellesskab omkring felles miljgveerdier gger gennemslagskraften

og fremmer et langsigtet engagement.

Vigtige strategier for samfundsengagement:

YUl O S A (e [y Lo) 6 e TR o T | [TV e T W EL B TiIskynd unge til at dele deres baeredygtighedshandlinger, sdsom
miljgvenlige livsstilsvalg eller deltagelse i grgnne initiativer, ved hjeelp af udfordringer pa sociale medier og digital
historiefortzlling.

NEELGNERGETEL [ ET L EEL oK er  spilbaserede  baeredygtighedsudfordringer, der udnytter digitale

veaerktgjer til at spore reduktion af CO2-fodaftryk, treeplantning eller affaldsminimering med opdateringer af
fremskridt i realtid.

SN E L E R E G E A E L EdSamarbejde med lokale gko-startups, NGO'er og politiske beslutningstagere om at
samskabe effektdrevne initiativer, der er i overensstemmelse med EU's Fit-for-55-baeredygtighedsmal.

Ved at udnytte digitalt engagement, datatransparens og samfundsdrevne handlinger,

Ungdomsorganisationer kan styrke den naeste generation af baeredygtighedsledere.
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Fallesskabet

Casestudie Forlovelse

Fazer Bakery (Finland) kampagne: "Lad
os reducere fgdevaretab”

Fazer samarbejder med lokalsamfund gennem programmer, der beskzeftiger

sig med fgdevaresikkerhed og affaldsreduktion. De samarbejder med \‘

virksomheder i lokalsamfundet om at donere overskudsmad og afholde
workshops om baeredygtig fedevarepraksis. Deres engagementsstrategi
prioriterer inklusion ved at arbejde med sarbare grupper, herunder flygtninge
og lavindkomstfamilier. De introducerede en kampagne for at reducere
madspild i handvaerksbagerier i butikker, hvor folk kgber tre bageriprodukter,
der er bagt dagen fgr. Kampagnen, som omfatter en "Lad os reducere
madspild"-pose, er aktiv om morgenen, og for kun € 3 er den meget
overkommelig. De donerer ogsa dette overskud af mad til velggrende
organisationer, som sikrer, at det bliver brugt, som det skal bruges. Nemlig til at
brgdfede de sultne og give gjeblikke af glaede hver dag.

AT — L LN
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https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and-circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-waste-upcycling/
https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and-circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-waste-upcycling/

Tjekliste: Bedste praksis

-

Brug autentisk historiefortalling til at ggre din
Mission relatable.

v Fokuser pa folelsesmaessig appel og effekt i
den virkelige verden.

v Sgrg for konsistens pa tvaers af branding og
Beskeder.

v Brug sociale medier, indholdsmarkedsfgring og e-
mailkampagner effektivt.

Almindelige fejltagelser

x Greenwashing - At komme med vildledende
pastande om baeredygtighed.

x Inkonsistente budskaber - at ndre dine
kernevaerdier baseret pa trends.

x lgnorerer malgruppeindsigt - skreeddersyr
ikke indhold til data om brugerengagement.
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@VELSE: Trin til at udvikle et bzaeredygtigt brand

Definér dine
baeredygtighedsvaerdier

Identificer de kerneprincipper, der definerer din organisations engagement i
baeredygtighed.

Fastlaeg vigtige beeredygtighedsmal som f.eks. at reducere CO2-fodaftryk, etisk
indkgb eller social indflydelse.

Udvikl en konsistent
fortzelling

Skab en brandhistorie, der vaekker genklang hos malgruppen og kommunikerer

baeredygtighedsmissionen.
Brug engagerende historiefortaellingsteknikker til at vise den virkelige verdens
indflydelse og autenticitet.

Serg for, at forretningsdriften er i overensstemmelse med baeredygtighedsbudskabet.

Gennemfor Indarbejde vedvarende energi, strategier for affaldsreduktion og etisk indkgb i

Bzeredygtig praksis forsyningskseden.

Udnyt digital Brug sociale me.dieplatforme, indholdsmarkedsf@ring og influencer-

) . partnerskaber til at sprede budskabet.

markedsfgring til at skabe _ _ _ _ o

opmazerksomhed Engager publikum gennem informative blogs, interaktive indlaeg og
baeredygtighedsudfordringer.
Spor fremskridt mod baeredygtighedsmal ved hjeelp af dataanalyse og
kundefeedback.

Mal og tilpas

Forbedr Igbende brandingindsatsen ved at holde dig informeret om
udvikling af baeredygtighedstendenser.
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RUMANIEN: Red Barnets ungdomsorganisation: Optimering af

Unge og bgrns rettigheder marketingkampagn
er

Innovation: De brugte dataanalyse til at forbedre deres
strategier for donorengagement og gge stgtten til
ngdhjaelpsindsatser under kriser. Du kan donere online, via sms,
direkte debitering eller

% af indkomstskatten.

Succes: Deres kampagner har resulteret i gget lokal
fundraising og opmarksomhed pa udsatte bgrn.

Anerkendelse: Anerkendt i lokale medier for effektive
kommunikationsstrategier og lokal indflydelse.



https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online

Implementering af dataanalyse i

baeredygtig markedsf@ring




Inddragelse af lokalsamfundet gennem datadrevne baeredygtighedsinitiativer

a

a

a

Dataanalyse er et steerkt veerktg] |for
baeredygtighedsorganisationer til at spore, male ¢
marketingindsats. Ved at udnytte analyser kan organisa

deres baeredygtighedskampagner er datadrevne, \M
overensstemmelse med Fit-for-55-malene. Hvorfor er alyse vi

i baeredygtighedsmarkedsfgring?

Engagerer folk sig i baeredygtigt indhold?

Hvilke budskaber vaekker mest genklang hos unge gko-
iveerksaettere?

Hvilke platforme driver de mest engagement for

baeredygtighedsinitiativer?

Hvordan kan marketingstrategier forfines for at fa stgrre effekt?

Ved at integrere datadrevne indsigter kan ungdomsorganisationer bevaege
sig ud over antagelser og skabe markedsfgring.

kampagner og skabe malbare forandringer. 3



Nggletal til maling af baeredygtighedseffekt: Engagementsprocenter

Maling af baeredygtighedsinitiativers effektivitet kraever en kombination af engagementsanalyse, konvertefingssporing,
indsigt i brugeradfeaerd og baeredygtighedsmalinger fra den virkelige verden. Disse key performancefindicators (KPl'er)
hjalper organisationer med at vurdere deres indflydelse, forfine strategier og demonstrere ansvarlighed.

el eI I @maler publikums interaktion med indhold pa tveers af platforme, herunderilikes, delinger,
kommentarer og klik. Hgjt engagement tyder pa, at indholdet veekker genklang hos publikum, giver anledaing til

diskussioner og forstaerker raekkevidden.

Nggletal til maling af baeredygtighed

Et staerkt engagement viser, at der er en forbindelse til publikum, hvilket fremmer

Hvorfor det er vigtigt: fortalervirksomhed og opmaerksomhed.
En klimakampagne, der far 10.000 delinger, signalerer en steerk offentlig interesse.
Et eksempel:
Analysevarktgjer til sociale medier som Meta Insights, Twitter Analytics, Google Analytics,
Sadan ggr du HubSpot, UTM-tracking og Sprout Social sporer engagement pa tveers af forskellige platforme.
Mal:
Kild Sprout Social. (2023). Benchmarks for engagement i sociale medier. Hentet fra
ilde:

https://sproutsocial.com
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https://sproutsocial.com/

CASE STUDY
Optimer

Ecosia Digital grgn fokuseret sggemaskine klimakampagnerne

Escosia er en spgemaskine, der integrerer baeredygtighed i sit brand
ved at bruge datadrevne strategier til at spore miljgpavirkningen af

sine aktiviteter. Det er et alternativ til Google med fokus pa _
miljgmaessig baeredygtighed. Den bruger sine datadrevne strategier
til at understgtte sine indtaegter til at plante traeer og stgtte globale

genplantningsprojekter. Ecosia giver en enkel made at bidrage til
klimaindsatsen pa bare ved at sgge pa nettet.

Succes: Gennem malrettet digital markedsfgring og
gennemsigtig rapportering engagerer Ecosia brugerne og sender
annonceindtaegter til genplantning af skov. Til dato har det
finansieret plantningen af over 180 millioner treeer pa
verdensplan (Ecosia, 2023).

€4,001,842

total income this month

Kilde: Ecosia. (2023). Ecosias initiativ til plantning af traeer. Hentet fra
https://www.ecosia.org



https://www.ecosia.org/
https://www.ecosia.org/

Nggletal til maling af beeredygtighedseffekt: Konverteringsrater

(I e GG 1 lmaler den procentdel af brugerne, der gennemfgrer en gnsket handlifig, som f.eks. at
underskrive en underskriftsindsamling, donere eller deltage i et arrangement. En hgj konverteringsrate tyden pa en

veldesignet call-to-action (CTA).

Nggletal til maling af baeredygtighed

o Effektive CTA'er skaber effekt i den virkelige verden og flytter publikum fra opmarksomhed til
Hvorfor det er vigtigt: handling. Sporer handlinger som tilmelding til arrangementer, donationer eller

underskriftsindsamlinger.

Et webinar om baeredygtighed, der opnar 20 % tilmeldinger fra besggende, tyder pa

Et eksempel:
effektive budskaber.
Hvordan Vaerktgjer som Google Analytics, HubSpot og UTM-sporing overvager konverteringer fra
man maler: forskellige trafikkilder.
Kilde: Google. (2023). Sadan sporer du konverteringsrater med Google Analytics.

Hentet fra https://analytics.google.com
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Metrikker for websitetrafik og brugeradfaerd

VW S E LA IO E LI £ NAt forstd de bespgendes demografi, adfaerd og interaktion medfivebsitets indhold

kan hjeelpe med at optimere engagementet og budskabernes effektivitet. Det er vigtigt at forsta terminologien, f.eks,
* Trafikkilder: Hvor brugerne kommer fra (sociale medier, sggemaskiner, henvisninger) Tid pa siden: Hvor laenge
bespgende bliver pa vigtige sider.

 Afvisningsprocent: Procentdelen af besggende, der forlader siden uden at engagere sig yderligere.

Noggletal til maling af baeredygtighed

Hvorfor det er vigtigt: Sporing af brugerrejser hjeelper med at forbedre indholdsstrategien og hjemmesidens
brugervenlighed.

Hvis besggende i gennemsnit bruger 3 minutter pa et miljgblogindlaeg, men kun 10 sekunder pa

Et eksempel: en donationsside, skal donationssiden maske forbedres.
Hvordan Google Analytics, Hotjar og SEMrush giver dyb indsigt i brugernes adfaerd og hjemmesidens
man maler: performance.

HubSpot. (2023). Guide til maling af websitetrafik og engagement. Hentet fra

Kilde: https://blog.hubspot.com
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CASE STUDY
Analyse af samfundsdata

Tyskland: 'Die Johanniter-Unfall-Hilfe e.V.' for at skraeddersy

__(Johanniter-ulykkeshjeelpsforeningen) programmer

Fokus: Ngodhjalp, ungdomsudvikling og social stgtte

Datadrevet markedsfgring: Johanniter har indfgrt datadrevne
markedsfgringsteknikker til deres ungdomsprogrammer og
ngdhjzelpsinitiativer. Ved at analysere samfundets behov gennem data
tilboyder de skraeddersyede programmer.

Innovation: De bruger lokale data til at forsta demografien i omrader
med behov for ngdhjzelp eller sociale tjenester, forbedre deres
malrettede opsggende arbejde og gge de frivilliges engagement gennem
analyser.

Succes: Deres malrettede kampagner har fgrt til bedre uddannede
frivillige og mere lokale indsatser under kriser.



https://www.johanniter.de/dienste-leistungen/?pk_campaign=adwords-g-Brand&pk_kwd=JH_Herz&gad_source=1&gbraid=0AAAAAD6x9auZLti7JEBMAPuXOi1XxkJcJ&gclid=CjwKCAiA2JG9BhAuEiwAH_zf3s81Sd7D3BwHuVrmBbtZB7p7EQSLHnNteTXBvn0OO13kXvBpXIdZYhoCWdMQAvD_BwE

Malinger af beeredygtighed

(G g G 13U over digital analyse er maling af baeredygtighedsresultater i den virkelige v@rden‘afggrende for
at vurdere miljgmaessig og social pavirkning. Disse omfatter:

Kulstof  fodaftryk Reduktion: Sporing af reduktioner i  emissioner fra inttiativer som
f.eks.

indfgrelse af vedvarende energi.

Minimering af affald: Maling af fald i brug af plast, deponiaffald eller madaffald.

Faellesskab Engagement: Overvagning deltagelse [ baeredygtighed programmer,

workshops eller frivilligt arbejde.

Nggletal til maling af baeredygtighed

Hvorfor det er vigtigt: Handgribelige baeredygtighedsdata gger gennemsigtigheden og trovaerdigheden.

En kampagne for genopfyldningsstationer, der redder 50.000 plastikflasker fra lossepladsen

Et eksempel:
giver malbare beviser pa effekten.
Hvordan Livscyklus  vurderinger (LCA),  kulstof beregnere, og rapporter om
man maler: miljgpavirkning.
Kilde: WWE. (2023). Maling af miljgpavirkning i baeredygtighed

Kampagner. Hentet fra https://www.wwf.org



https://www.wwf.org/

@VELSE: Anvend dataanalyse til at forbedre marketingstrategier

Identificer tendenser og
menstre

Gennemga analyserne regelmaessigt for at se tendenser i engagement og indholdets
effektivitet.

Tilpas strategier ud fra, hvad der fungerer bedst (f.eks. mere videoindhold, hvis
engagementet er hgjere i videoindlaeg).

A/B-testning

Test forskellige marketingbudskaber, billeder og opfordringer til handling for at
finde ud af, hvad der giver de bedste resultater.

=l ERBSammenligning af to versioner af en e-mail med en
baeredygtighedskampagne for at se, hvilken der far flest svar.

Optimer indhold og
distribution

Fokuser pa hgjtydende kanaler, og finjuster budskaberne, sa de passer bedre.
publikums praeferencer.

=l ERHVis Instagram-historier skaber stgrre engagement, skal du bruge flere
kraefter pa at skabe visuelt indhold.

Brug data til Isbende
forbedringer

Markedsfgringsstrategier skal veere fleksible og udvikle sig pa baggrund af indsigt.
Opdater jeevnligt kampagnerne, sa de afspejler datadrevne resultater og

publikums interesser.

Identificer tendenser og
menstre

Gennemga analyserne regelmaessigt for at se tendenser i engagement og indholdets
effektivitet.

Tilpas strategier baseret pa, hvad der fungerer bedst (f.eks. mere videoindhold, hvis

engagementet er hgjere pa videoindlzeg).
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TRAENING: Vaesentlige veerktgjer til
Analyse af baeredygtighedsdata

Begynd at undersgge, downloade og bruge fglgende
veerktgjer ssmmen med dit team. Vurder og laer, hvordan
de fungerer. Kommuniker, hvad du har lzert, og hvordan
de kan gavne organisationen i datamarketinganalysen.

] T I{[W I ENM S porer websitetrafik,

malgruppeadfaerd og konverteringer

BMRlAnalyse af sociale medier: [ QERICRSE
LinkedIn, Twitter Analytics om publikums
engagement.

] SR Lo g NN ISl Google Forms,

Typeform, SurveyMonkey): Indsamler feedback
om kampagnens effektivitet.

"Ved at integrere datadrevne vaerktajer

kan de fa veerdifuld indsigt, der @ger ] O\ BNVl HubSpot, Salesforce, Zoho CRM):
engagementet, forbedrer effekten og Administrerer supporterdata og

skaber meningsfulde forandringer i den
granne omstilling".

relationer til interessenter.



CASE STUDY

Brug af data til at malrette
Danmark: Red Barnet (Red Barnet) g

indsatsen for
Danmark) bornebeskyttelse

Fokus: Beskyttelse af bgrn, inddragelse af unge

Datadrevet markedsf@ring: Red Barnet bruger data fra lokale
undersggelser til at malrette indsatsen for bgrnebeskyttelse. De bruger
ogsa analyser af sociale medier til bedre at forsta de problemer, der
pavirker unge i Danmark, og justere deres kampagner i
overensstemmelse hermed.

Innovation: De sporer reekkevidden af deres kampagner for at
identificere, hvilke platforme der er mest effektive til at nd unge, isaer
nar det gaelder fortalervirksomhed for bgrns rettigheder.

Succes: @get deltagelse i fortalervirksomhedsprogrammer og en
bemaeerkelsesveerdig stigning i ungdomsstyrede initiativer med fokus pa
baérnebeskyttelse. Anerkendt for sin malrettede brug af digitale data til at
fremme unges rettigheder.



https://www.devex.com/organizations/save-the-children-denmark-red-barnet-106469
https://www.devex.com/organizations/save-the-children-denmark-red-barnet-106469
https://www.devex.com/organizations/save-the-children-denmark-red-barnet-106469
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Effektive strategier til at gge
synligheden

For ungdomsorganisationer med fokus pa beeredygtighed spiller
strategisk markedsforing og dataanalyse en afggrende rolle for at
udvide raekkevidden, gge engagementet og danne meningsfulde
partnerskaber. Ved at bruge digitale vaerktgijer,
historiefortaellingsteknikker og malrettet opsggende arbejde kan
organisationer forstaerke deres budskab og opbygge

troveerdighed pa baeredygtighedsomradet.



Udvikl en stzerk onlinetilstedevaerelse med konsekvent branding

En professionel online-tilstedevarelse med et godt brand skaber tillid og anerkendelse, hvilket gor det

lettere for publikum og potentielle partnere at engagere sig i din sag.

For at skille sig ud skal ungdomsorganisationer etablere et ssmmenhangende og genkendeligt brand pa
tveers af alle digitale platforme.

] Sorg for, at alle [JJENREIEENERIE]: logoer, farveskemaer, skrifttyper og budskabstoner - er
konsistente pa tvaers af sociale medier, hjemmesider og reklamematerialer.

] Lav en overbevisende , der klart definerer jeres mission, veerdier og mal, sa besggende
hurtigt forstar jeres formal.

] oJadinEI@e M EnInEN 0t mobile enheder og tilgeengelighed, herunder alt-tekst til
billeder, laesbare skrifttyper og nem navigation.

] Hold JENLIEAYHIE&IEIERE, men enkelt, rodede hjemmesider eller sociale sider kan hindre
engagement.

] Brug som f.eks. udtalelser, effekttal og partnerskaber, til at

styrke troveerdigheden.
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Skab engagerende indhold med overbevisende historiefortzelling

God historiefortaelling skaber en fglelsesmazessig forbindelse, som ggr publikum mere tilbgjelige til at
engagere sig, dele og stgtte din organisation.

Historiefortzelling er et staerkt vaerktgj til at skabe fplelsesmaessig kontakt til dit publikum og opfordre til
handling.

1. Del fra oAV ClERIAom enkeltpersoner, lokalsamfund eller projekter, der har

draget fordel af baeredygtighedsindsatsen.

2. Diversificer for at imgdekomme forskellige malgruppers praeferencer:
* Korte videoer (TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts) giver hurtigt engagement og viral reekkevidde.
* Infografik og karruseller til lzererigt, letfordgjeligt indhold.
* Blogindlaeg og casestudier giver detaljeret indsigt i beeredygtighedsarbejdet.

* Bag kulisserne indhold viser daglige operationer, = team indsats, ellerarbejde
igangvaerende arbejde.

3. Tilskynd til JOEE IR A E L R(UGC) ved at invitere folgere til at dele deres
erfaringer, meninger eller kreative bidrag (f.eks. ved at bruge et kampagne-hashtag).

4. Oprethold en balance mellem [l ETE HEANME AR A S S UE S AR A E e LT s iszadind hold for at

opretholde engagementet.
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Spire Youth Network (Danmark) hjxlper unge i
Kebenhavn med at udvikle lederskab og socialt
entreprengrskab. Deres hjemmeside pa Facebook og
Instagram har en konsekvent branding med engagerende
billeder, som g@r deres initiativer lette at genkende.
(Facebook)

Eksempel EcoVisio (Rumaenien)

EcoVisio (Rumaenien), en ungdomsledet nonprofit-
organisation, der fremmer bzeredygtig udvikling, bruger
Instagram=historier og YouTube-videoer til at dele e, | © conomieek esgisiaea i ©
erfaringer fra det virkelige liv fra deres e e
miljpuddannelsesprogrammer, hvilket gger engagementet
og deltagelsen. (YouTube)
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100064575346460&sk=photos
https://www.youtube.com/%40ecovisiomoldova/videos

Samarbejd med influencere og fortalere for baeredygtighed

Samarbejde med betroede fortalere hjeelper opbygge trovaerdighed og
tiltraekke nye malgrupper, som er pa linje med din baeredygtighedsmission.

Samarbejde med miljgbevidste influencere, aktivister og indholdsskabere kan i hgj grad udvide din
raekkevidde.

1. Identificer (Rl R e IR lEgog engagerer sig i baredygtighedsemner.

Fokuser pa autenticitet i stedet for blot et hgjt antal fglgere.

2. Tilbyde samarbejdsformater som f.eks:

®* Overtagelse af sociale medier, hvor influencere kontrollerer din konto i en dag for at skabe engagerende
indhold.

®* Gaesteindlzeg eller videoer med influencere, der diskuterer baeredygtighedsrelaterede emner.

* Live Q&A-sessioner eller paneldiskussioner for at engagere publikum direkte.

3. VHER PR ES G har ofte hgjere engagement end stgrre influencere, hvilket ggr dem

til veerdifulde partnere for malgrupper.
N Tilskynd [RiBENCRIEMpromovere vigtige initiativer, begivenheder eller donationer g

deres tilhaengere.
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A Eksempel pa Youth4Climate (Italien)

' a4l Youth4Climate (1talien) samarbejder med

-' baeredygtighedsinfluencere for at gge bevidstheden om
& > klimaindsatsen og fremme graesrodsprojekter gennem
=l TikTok- og Instagram-samarbejde. (Instagram)

Eksempel Young Greens (Irland)

£530E Youn A2 Lol
¥ turopey -
P & G

Young Greens Ireland bruger SEO-optimerede blogindlaeg
om gko-iveerksaetteri og ansgger om Google Ads Grants til
at promovere gratis uddannelsesworkshops om
baeredygtig forretningspraksis. (Hiemmeside)
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https://www.instagram.com/youth4climate_/
https://younggreens.ie/

Brug malrettede annoncer og SEO-strategier

Gennem bade SEO og betalte digitale annoncer kan organisationer na ud til nye malgrupper og samtidig
styrke deres brand i spgemaskinernes resultater. Betalte og organiske digitale marketingstrategier kan
forbedre synligheden betydeligt og bringe et st@grre, mere relevant publikum ind.

SEO (s@gemaskineoptimering):

v

v

v

Optimer hjemmeside sider, blog indlaeg, og sociale medier profiler med relevante

spgeord til at rangere hgjere i spgeresultaterne.

Brug veerktgjer som Google Keyword Planner eller SEMrush til at finde populaere
baeredygtighedsrelaterede spgetermer.

Strukturér blogindlzeg med overskrifter, punktopstillinger og interne links for at forbedre

laesbarhed og sggerangeringer.

Malrettet reklame:

v

v

Ansgg om Google Ads Grants (tilgeengelig for nonprofitorganisationer) for at modtage gratis
reklamekreditter, der gger online-tilstedevaerelsen.

Brug Facebook- og Instagram-annoncer til at malrette malgrupper baseret pa demografi,

interesser og adfaerd.

v Kgr YouTube-annoncer med overbevisende videofortezlling for at tiltraekke engagement. 0



Brug malrettede annoncer og SEO-strategier

v Optimer din Google My Business-profil, sa
den vises i lokale s@gninger og baeredygtige
kataloger.

v Opmuntre anmeldelser og
engagement for at forbedre den lokale
troveerdighed.

Gennem bade SEO og betalte digitale
annoncer kan organisationer na ud til nye
malgrupper og samtidig styrke deres brand i
spgemaskinernes resultater.

RESSOURCE; Forstdelse af Google Ad Grants
for irske velggrenhedsorganisationer.
https://www.togetherdigital.ie/latest
/forsta-google-annoncer-tilskud-til-irske-
velggrenhedsorganisationer

Eksempel: Unge Grgnne
Irland

Young Greens Irland bruger SEO-
optimerede blogindlaeg om gko-
ivaerksaetteri og gaelder

for  Google Ann  Tilskud til

fremme once  pzedagogisk

r

veerksteder baeredygtig

forretningspra ksé‘.ﬁatl
S

o

Kilde: Pa
https://younggreens.ie/
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https://www.togetherdigital.ie/latest/understanding-google-ad-grants-for-irish-charities
https://www.togetherdigital.ie/latest/understanding-google-ad-grants-for-irish-charities
https://www.togetherdigital.ie/latest/understanding-google-ad-grants-for-irish-charities
https://younggreens.ie/

Udnyt e-mail-marketing og nyhedsbreve

En velstruktureret e-mailstrategi holder din malgruppe engageret, informeret og mere tilbgjelig til at
handle.

E-mail markedsfgringforbliver a meget effektiv made til atopbygge og
vedligeholde steaerk

relationer med stgtter, donorer og partnere.

° (O )IVANEELEIRISEved at tilbyde veerdifuldt indhold, f.eks. gratis vejledninger, tips om
baeredygtighed eller invitationer til arrangementer til gengaeld for tilmeldinger.

SR N EeJof=8ud fra interesser, donationshistorik eller engagement for at sende personligt
tilpasset indhold.

IR R Fee LT o [T EU IV [ElS, historiefortaelling og billeder til at gge abnings- og klikraten.
VAL ENE gl Mol =il di [l oleladsls, kommende kampagner, eksklusive muligheder og succeshistorier.
LS e Fe M [ RN N R MBI WAV AR S ® o rgv forskellige emnelinjer, formater og CTA'er for at se,

hvad der virker bedst.

Eksempel: Youth Climate Action Denmark udsender et manedligt nyhedsbrev med succeshistorier, muligheder for frivilligt
arbejde og tips til en miljgvenlig livsstil, som holder deres lokalsamfund engageret. 2

informeret. .



Fallesskabet

Casestudie Mobilisering p—

Mavi Jeans (Tyrkiet)
Kampagne: 'All Blue' grgn strategi

MAVI arbejder passioneret pa at udvikle de bedste og mest innovative
jeans i verden med fokus pa kvalitet og beeredygtig veekst. Drevet af
respekt for mennesker, en passion for innovation og et fokus pa
datadrevet effektivitet i produktion og distribution er Mavi synonymt
med kvalitet. L

Som en del af sin "All Blue" CSR Green & Social Inclusion Strategy
arbejder Mavi Jeans sammen med lokale handvaerkere og lokalsamfund
for at stgtte baeredygtig produktionspraksis. Virksomheden samarbejder
med kvindestyrede kooperativer for at fremme traditionelle
tekstilteknikker, skabe beskaftigelsesmuligheder, bevare kulturarven og
minimere det miljgmaessige fodaftryk.



https://eu.mavi.com/pages/about-us

Opbygning af partnerskaber Udvidet effekt
gennem samarbejde




Opbygning af partnerskaber: Udvidet
indflydelse gennem samarbejde

At danne steerke partnerskaber med ligesindede organisationer,
virksomheder og fortalergrupper er en afggrende strategi for
ungdomsorganisationer med fokus pa baeredygtighed.
Samarbejder forstaerker effekten, giver finansieringsmuligheder
og ¢ger trovaerdigheden, hvilket ggr dem afggrende for
langsigtet :

Succes. ®



Identifikation af organisationer med falles baeredygtighedsmal

At finde de rigtige partnere starter med research. NGO'er, virksomheder og
institutioner, der er pa linje med en ungdomsorganisations mission, kan
findes via platforme som LinkedIn, Sustainable Development Networks og
sektorspecifikke konferencer.

Ved at forbinde sig med organisationer, der deler baeredygtighedsmal,
sikrer man, at partnerskaber drives af et falles formal, hvilket ggr
samarbejdet mere effektivt og meningsfuldt. Etablering af relationer med
nggleinteressenter i disse omrader kan ogsa abne dgre til fremtidig
finansiering og faelles ressourcer, hvilket styrker organisationens samlede
kapacitet til at skabe forandring.

=l M Elaielfnilll inkedIn kan bruges til at undersgge potentielle

partnere. Ungdomsorganisationen kan sgge efter grupper eller virksomheder
i baeredygtighedssektoren, f.eks. Green Business Network, som er i
overensstemmelse med deres mission om at skabe beeredygtige
landbrugssystemer.

Muligheder for unge:
Opfordring til
innovation i for

kampagnen grgnt

landbrug
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https://www.linkedin.com/posts/opportunities-for-youth-organization_greenagriculture-sustainability-innovation-activity-7270413306325094400-6ten?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/opportunities-for-youth-organization_greenagriculture-sustainability-innovation-activity-7270413306325094400-6ten?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/opportunities-for-youth-organization_greenagriculture-sustainability-innovation-activity-7270413306325094400-6ten?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/opportunities-for-youth-organization_greenagriculture-sustainability-innovation-activity-7270413306325094400-6ten?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Praesentation af datadrevne resultater for at demonstrere effekt

For at tiltreekke og fastholde partnerskaber er det vigtigt at demonstrere
malbar succes. Organisationer bgr fremhaeve data fra tidligere projekter,
f.eks. engagementsprocenter, konverteringsrater og reduktioner i CO2-
aftryk, for at vise effekten af deres initiativer.

At skabe visuelle effektrapporter med infografik og casestudier ggr disse
oplysninger mere letfordgjelige og overbevisende og giver potentielle
partnere klar indsigt i, hvordan samarbejde kan skabe resultater i den
virkelige verden. Gennemsigtighed i rapporteringen styrker ikke kun
trovaerdigheden, men forsikrer ogsa potentielle partnere om, at deres
engagement vil bidrage til meningsfulde og malbare forandringer.

Al N EIRYISVE o] Jo]a#lInfografik, der beskriver succeskriterier som

antallet af wuddannede studerende, reducerede CO2-emissioner og
husstande, der anvender vedvarende energilgsninger. Casestudier kan deles
med potentielle partnere, , der fremhaver transformation  fra en
lokal

samfund til en regional leder inden for baeredygtighed.

(ol asabilo i
e
Loea .fq

= OREEN ==
@ N 20 @
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https://www.google.com/imgres?q=Infographics%20detailing%20%20green%20metrics%20youth%20organisation&imgurl=https%3A%2F%2Fgreenerideal.com%2Fwp-content%2Fuploads%2F2018%2F05%2Finfographic_go_green-low-1.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fgreenerideal.com%2Finfographics%2Fgo-green-infographic-2%2F&docid=mSJtehM9XWC7BM&tbnid=gYZYLfRp50LLgM&vet=12ahUKEwiAn4PpzK-LAxUbXUEAHSt6LpEQM3oECGYQAA..i&w=1312&h=3076&hcb=2&ved=2ahUKEwiAn4PpzK-LAxUbXUEAHSt6LpEQM3oECGYQAA

Praesentation af datadrevne resultater for at demonstrere effekt

Ud over digital forskning giver deltagelse i netveerksarrangementer og beaeredygtighedsfora uvurderlige
muligheder for at komme i kontakt med branchens ledere og beslutningstagere.

Klimakonferencer, lokale grgnne forretningsmgder og beeredygtighedsudstillinger tilbyder
platforme til ansigt-til-ansigt-interaktioner, der hjzelper med at skabe tillid og samarbejde.

Nar man deltager i paneldiskussioner, workshops eller rundbordssamtaler, positionerer man sin
organisation som tankeleder inden for bazeredygtigshed og @ger chancerne for at danne steerke
partnerskaber.

Virtuelle netvaerksplatforme som Eventbrite, Clubhouse og Twitter Spaces giver organisationer mulighed
for at deltage i globale beeredygtighedssamtaler og udvide deres reekkevidde ud over lokale
begivenheder.

Eksempel pa en begivenhed: Ungdomsorganisationen kan deltage i en paneldiskussion om baeredygtig
havpraksis pa FN's klimakonference (COP) eller veere veert for en virtuel begivenhed via platforme som
Twitter Spaces, hvor de diskuterer vigtige baeredygtighedsspgrgsmal og kommer i kontakt med globale
indflydelsesrige personer i miljgsektoren.
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Oprettelse af feelles kampagner og initiativer

Nar partnerskaberne er etableret, kan feelles kampagner og
initiativer styrke samarbejdet og samtidig gge effekten.

Faelles udvikling af oplysningskampagner, fundraising og
baeredygtighedsudfordringer giver stgrre eksponering for begge
de involverede organisationer.

Deling af ressourcer gennem gaesteblogging, podcast-
samarbejde og overtagelse af sociale medier maksimerer
raekkevidden ved at engagere et bredere publikum.

Etablering af ambassadgrprogrammer i ungdomsnetvaerk
opmuntrer til peer-to-peer advocacy, sa
baeredygtighedsbudskaber kan spredes organisk.

Ved at integrere samarbejde i deres langsigtede strategier kan
ungdomsorganisationer ikke kun udvide deres indflydelse, men
ogsa drive kollektiv handling i retning af en mere baeredygtig
fremtid.
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Oprettelse af faelles kampagner og initiativer

A HEN ungdomsledet miliggruppe kan samarbejde med en global organisation som WWF om at
udvikle en kampagne pa de sociale medier om reduktion af plastaffald. Begge organisationer kan skabe
indhold som korte videoer, infografikker og interaktive udfordringer, der opfordrer fglgere til at deltage i
plastikfrie aktiviteter. Ved at kombinere ressourcerne vil kampagnen nd ud til et stgrre og mere
forskelligartet publikum og maksimere sin miljgpavirkning.

SN ENERE R EI EEGEREarth Hour er et globalt initiativ, hvor mange grupper med fokus pa
baeredygtighed samarbejder om at slukke lyset for at ¢@ge bevidstheden om klimaforandringer.

Ungdomsorganisationer kan deltage i denne kampagne for at fremme beeredygtighed i deres

lokalsamfund, hvilket  ferer til faelles  synlighed, ressourcer og  gennemslagskraft.
https://www.earthhour.org/

ThanKyou forxtuklng part m Eartk
Hour 2024! '

Join us again next year for Earth Hour 2025 on Satui rdqy,lh-ﬂ doﬂMurchatB!Opmy urlocal time as we create the.
Biggest Hour for Earth.



https://www.earthhour.org/

CASE STUDY

Frankrig: 'Les Restos du Coeur' (Kaerlighedens Optimer fundraising-

effektiviteten af
restauranter) fodevaredistributionen

Hijertet)

Fokus: Stgtte til sdrbare grupper, herunder unge

Datadrevet markedsf@ring: Les Restos du Coeur bruger donordata og
modtagerdemografi til at malrette deres kampagner effektivt. De
sporer donationsmgnstre og engagement for at optimere
fundraisingindsatsen.

Innovation: Organisationen bruger dataanalyse til at spore FROM THE STREET T0 THE HOME Ll B

effektiviteten af lokale fgdevaredistributionsprogrammer og bruger
disse oplysninger til at appellere til specifikke donorer og forfine den

j o
opsggende indsats. U@ , P \9
Succes: Deres kampagner har resulteret i ggede donationer, isaer fra
yngre malgrupper, som opmuntres gennem malrettede digitale ?

strategier.
EARLY CHILDHOOD JoB

Anerkendelse: Tildelt for at udnytte data til at forbedre
driftseffektivitet og fundraising.



https://www.restosducoeur.org/

@VELSE: Skab en effektiv
baeredygtighedsdrevet
marketingkampagne




@VELSE: Skab en effektiv beeredygtighedsdrevet marketingkampagne

Eksempler pa dette: (f.eks. "Reducer madspild med 30 % i vores by").

Definer mal * (ge bevidstheden om klimaforandringer.
Definer, hvad du vil opnd? | e Tilskynd til beeredygtig adfzerd (f.eks. reduktion af plastaffald).

* Drive deltagelse i baeredygtighedsarrangementer eller -initiativer.

Tip: Sgrg for, at malene er SMART (specifikke, malbare, opnaelige, relevante og
tidsbegraensede).

Identificer din Eksempler pa dette: (f.eks. universitetsstuderende, restauranter, husholdninger).
malgruppe .

Unge mennesker: Engagement i sociale medier, interaktive udfordringer.

Hvem prgver du at na ud . . :
pre * Politiske beslutningstagere: Datadrevne rapporter, formelle praesentationer.

til?
* Virksomheder: Casestudier, partnerskabsmuligheder.
Tip: At forsta malgruppen hjelper med at skraeddersy kampagnebudskabet
effektivt.
Nggleelementer i et staerkt baeredygtighedsbudskab:
LWilEjUdarbejdelse af * Fplelsesmaessig forbindelse: Personlige historier, relaterbare emner.
Besked

* Datadrevne fakta: Statistik og virkning i den virkelige verden.
(f.eks. "Save Food, Save
the Planet"). ®* Opfordring til handling: Hvad vil du have publikum til at ggre? (f.eks. "Deltag i

beveegelsen", "Skriv under pa underskriftsindsamlingen").

Tip: Hold det klart, overbevisende og handlingsorienteret.




@VELSE: Skab en effektiv beeredygtighedsdrevet marketingkampagne

Eksempler pa dette: (f.eks. Instagram Reels+ community events)

®* Sociale medier: Instagram, TikTok, Twitter - engagerende billeder, korte videoer.

Vaelg de rigtige * Blogs og hjemmesider: Dybdegaende artikler, succeshistorier, SEO-optimeret
kanaler indhold.

* Begivenheder og webinarer: Samfundsengagement, ekspertdiskussioner, live Q&A.
* E-mail-kampagner: Personligt opsggende arbejde, effektopdateringer.

Tip: Ved at vaelge det rigtige mix af kanaler sikrer man, at kampagnen nar ud til flest mulige.

Eksempler pa dette: (f.eks. deltagere i en undersggelse efter en kampagne).

®* Fplg resultaterne ved hjzlp af analyseveerktgjer:
®* Google Analytics (trafik pa hjemmesiden).
Ui EJAnalyser og * Indsigtisociale medier (engagement, delinger, kommentarer).

Forbedre * Abningsrater og klikrater for e-mails.

Tip: Juster strategier baseret pa indsigter:
] Hvad virker? Dobbelt op pa succesfuldt indhold.
] Hvad er ikke det? Optimer budskaber, malgruppe eller platform.




@VELSE: Skab en effektiv beeredygtighedsdrevet marketingkampagne

Eksempler:

® Udvikl en plan for en mini-marketingkampagne for en baeredygtig sag.
* Definér dit kampagnemal.

* Identificer din malgruppe.
Opret opgaver til

* Udarbejd et overbevisende budskab.
deltagerne

* Valg mindst to kanaler til at distribuere dit budskab.
® Beskriv, hvordan du vil male succes.

Tip: Veer klar til at praesentere og diskutere dine ideer!
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CASE STUDY - Fridays for Futur

Fredage for fremtiden: Unge i bevaegelse
Fridays for Future blev startet af Greta Thunberg i 2018 og er en global bevaegelse, hvor elever pjekker fra skole
om fredagen for at kraeve handling mod klimaforandringer. Kampagnen har med succes mobiliseret unge
mennesker over hele verden og fremhaevet styrken ved ungdomsledet aktivisme, nar det geelder om at skabe
miljgforandringer.

Vigtige strategier: Bevaegelsen bruger effektivt platforme som Instagram og Twitter til at organisere strejker,
dele information og inspirere til global deltagelse. Denne digitale tilgang har veeret afggrende for en hurtig
udvidelse af deres reekkevidde.

Med slogans som "Skolestrejke for klimaet" leverer kampagnen enkle og virkningsfulde budskaber, der vakker
genklang hos et bredt publikum og understreger den interesse, som fremtidige generationer har i
klimaindsatsen, og derved opnar bred opbakning.
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https://fridaysforfuture.org/

VOLUNTEER

B vOLUNTEER

Konklusion og ressourcer



Video-ressource

"Unleashing the Power of Technology and Data Analytics in ESG" - Denne video diskuterer
teknologiens og dataanalysens rolle i miljgmaessige, sociale og ledelsesmaessige initiativer.

% Unleashingthe Power ofiTechnology and Data Analytics in... o ~»
ycial Enterprise Conference, Capilal for Good'atchiater  Share

AMEL | 10:30-11:00:AM
Inleashing the Power of Technology and Data Analytics in ESG Investing

H DORWTRAATIDN WIT
RACHEL MATTES RICHARD MANEESH MARK ZURACK

GREENBERG ROTHEMBERG "17BUS SAGAR'03BUS SRR L ECTL RN el e

3 o PR RN & R IM BUSIKESS
et e e g PHAINMACE CEY COLLMELA BLSINESS STHODL
CITIZENE GLORAL AL CORPORATION B METRICS

atchon ) Youlube #CaplorGoo

https://www.youtube.com/watch?v=8-xQWLaAFMo&t=2s

UNGDOM FOR FIT


https://www.youtube.com/watch?v=8-xQWLaAFMo&t=2s

Yderligere ressourcer

Googles guide til nonprofit digital markedsfgring med tilskud

HubSpots gratis marketinganalyse-akademi

Historieforteellingens kraft i baeredygtig markedsfgring

Case Undersggelse:P3 den afggrende rolle af data i

baeredygtighedTransformationer af

Naeste skridt: Anvend disse indsigter til at forfine din organisations marketingstrategi og
maksimere effekten!
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https://www.google.com/grants/pdf/external-nonprofit-guide-2014.pdf
https://academy.hubspot.com/courses/marketing-analytics
https://www.goodgirlgonegreen.com/the-power-of-storytelling-in-sustainable-marketing/#%3A~%3Atext%3DStorytelling%20in%20eco-friendly%20marketing%20transforms%20ordinary%20products%20into%20purposeful%2Cgo%20beyond%20features%20and%20benefits
https://link.springer.com/article/10.1007/s12599-024-00904-4
https://link.springer.com/article/10.1007/s12599-024-00904-4

Konklusion

-t
R

Markedsf@ring og dataanalyse er vigtige veerktgjer til at fremme bezeredygtighedsindsatsen. Ved strategisk at
udforme budskaber og udnytte digitale platforme kan ungdomsorganisationer @¢ge deres synlighed og
engagement. Dataanalyse forbedrer indsatsen vyderligere ved at give malbar indsigt og sikre, at
baeredygtighedskampagner er bade effektive og virkningsfulde.

Med de rette markedsfgringsstrategier kan unge ledere mobilisere lokalsamfund, pavirke politiske diskussioner
og skabe handling i retning af en klimaneutral fremtid. Baredygtighedsbranding, gren budskaber, og
partnerskaber med ligesindede organisationer alle

bidrager til langsigtet succes.
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Du har Naeste gang: Modul 3
gennemfgrt

modul 2

Digital transformation

Finansieret af Den Europaeiske Union. Synspunkter og meninger, der udtrykkes, er dog kun forfatterens/forfatternes og

Co-funded b:'l' afspejler ikke ngdvendigvis EU's eller det nationale agenturs synspunkter. Hverken EU eller det nationale“konter kan
'H"IE Eul‘ﬂpﬂan Uniuﬂ holdes ansvarlig for dem.


http://www.youthfitfor55.eu/

