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Obiectivul Modului 2

Marketing Bazat pe Date pentru Tranzitia Verde

Modulul 2 sprijina organizatiile si intreprinderile conduse de tineri sa
transforme actiunea climatica in oportunitati semnificative pentru impact
social si de mediu. Prin utilizarea datelor si a instrumentelor digitale, aceste
grupuri isi pot consolida initiativele, pot creste implicarea comunitatii si pot
contribui la o economie verde prospera. Acest lucru sustine pozitia de lider a
Europei in domeniul durabilitatii, inovatiei si progresului social.

Tn acest modul, organizatiile de tineret vor invata:
cum sa utilizeze analiza datelor, platformele digitale si informatiile despre
public pentru a crea campanii si strategii de comunicare cu impact;
cunostintele si instrumentele esentiale pentru a consolida si extinde
initiativele axate pe durabilitate, in concordanta cu Tranzitia Verde a
Europei;
cum sa promoveze modele operationale verzi, sa aplice principiile
economiei circulare si sa sprijine actiuni pentru clima si neutralitate
climatica prin programele si activitatile lor cotidiene.



Pentru organizatiile de tineret, utilizarea analizei de
date, a implicarii digitale si a segmentarii publicului
poate consolida activitatile de informare, poate activa
comunitatile si poate atrage finantare prin rapoarte de
impact bazate pe dovezi.

Povestile bazate pe date transmit eficient urgenta
actiunii climatice, construind totodata retele de sprijin
solide pentru modele de afaceri sustenabile si
initiative de economie circulara. Acestea alimenteaza
inovatia, Tmbunatatesc comunicarea strategica si
ghideazs deciziile informate, permitand organizatiilor |
conduse de tineri sa accelereze tranzitia catre un viitor
cu emisii reduse de carbon.

Prin promovarea modelelor de economie circulara si
reducerea emisiilor, marketingul bazat pe date ofera
tinerilor si organizatiilor puterea de a transforma
constientizarea in actiune, generand un impact social
si de mediu durabil.
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Obiective de invatare

Context European : Marketing bazat pe date pentru organizatii de tineret (Fit for 55)

Intelege Pactul Verde European si cadrul ,Fit for 55”, precum si rolul indicatorilor-cheie de
marketing bazat pe date in sprijinirea organizatiilor in procesul de tranzitie verde.
Recunoaste importanta integrarii unor campanii de marketing eficiente si cu impact,
sustinute de metrici tintiti si relevanti, in eforturile pentru mediu, astfel incat acestea sa se
alinieze obiectivelor europene de mediu si sociale.

De ce marketing-ul bazat pe date conteaza

Intelege rolul datelor in sustinerea tranzitiei verzi si a obiectivelor de durabilitate.
Recunoaste cum datele contribuie la cresterea eficientei campaniilor de marketing si la o
alocare mai inteligenta a resurselor.

Principii si strategii de marketing esentiale, adaptate pentru initiative sustenabile

Tnvata principiile de marketing adaptate pentru sustenabilitate. Exploreaza strategii pentru a
atrage publicul constient de impactul ecologic si pentru a promova initiativele verzi.

Implementarea analize de date in marketing-ul sustenabil

Intelege cum s3 utilizezi analiza de date pentru a targeta si optimiza campaniile sustenabile.
Invata sa urmaresti metrici relevante si sa evaluezi succesul campaniilor.

YOUTH FOR FIT



Obiective de invatare

Strategii eficiente pentru cresterea vizibilitatii si construirea de parteneriate

Identifica strategii pentru cresterea vizibilitatii si construirea de parteneriate strategice.

Utilizeaza date pentru a viza potentiali colaboratori si pentru a consolida eforturile de
promovare.

EXERCITU: Elaboreaza o campanie eficienta de marketing sustenabil

Aplica conceptele de marketing bazat pe date pentru a crea o campanie sustenabila.
Elaboreaza un plan cu obiective masurabile si directionat catre un public tinta bine definit.

Concluzii si resurse

Recapituleaza ideile principale si identifica resurse pentru dezvoltare ulterioara. Discuta pasii
urmatori pentru implementarea strategiilor in initiative non-profit reale.
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Bine ai venit la Modulul 2 Marketing Bazat pe Date pentru Organizatiile
de Tineret (Fit for 55)
Acest modul te va ajuta sa intelegi cum marketingul si analiza datelor pot
sprijini organizatiile de tineret sa promoveze durabilitatea si sa creeze
schimbari semnificative.
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Context European : Marketing Bazat
_ﬂ pe Date pentru Organizatiile de
Tineret(Fit for 55)




Nivel European

Nevoia pentru transformarea digitala si inovare

Pachetul ,Fit for 55” al Uniunii Europene este un set cuprinzator de propuneri
legislative care urmaresc reducerea emisiilor de gaze cu efect de sera cu cel putin
55% pana in 2030, in conformitate cu obiectivele climatice ale Pactului Ecologic
European. CONSILIUM.EUROPA.EU

Unul dintre obiectivele climatice ale pachetului ,Fit for 55” este mentinerea si
consolidarea inovarii si competitivitatii UE, asigurand totodata conditii de
concurenta echitabile fatd de operatorii economici din tari terte. In acest context,
pachetul subliniaza importanta transformarii digitale si a inovarii pentru atingerea
obiectivelor climatice.

Prin valorificarea analizei de piata, a strategiilor digitale si a mesajelor axate pe
sustenabilitate, organizatiile pot amplifica impactul, atrage resurse si forma o
noua generatie de lideri constienti de schimbarile climatice. Luarea deciziilor pe
baza de date optimizeaza programele, urmareste succesul si stimuleaza
implicarea, asigurand ca antreprenoriatul verde genereaza locuri de munca,
crestere economica si beneficii de mediu durabile.

Pagina oficiald a Comisiei Europene dedicatd pachetului ,Fit for 55” oferd cele mai recente
actualizari si informatii detaliate despre cadrul legislativ. consilium.europa.eu
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https://www.consilium.europa.eu/en/policies/fit-for-55/
https://www.consilium.europa.eu/en/policies/fit-for-55/?utm_source=chatgpt.com

Nivel European

Intarirea antreprenoriatului verde cu ajutorul datelor

Marketingul bazat pe date ofera tinerilor si organizatiilor
de tineret puterea de a transforma constientizarea in
actiune, generdnd un impact social si de mediu durabil..

La nivel european, Marketingul bazat pe date joaca un rol esential
in consolidarea antreprenoriatului verde. Prin echiparea
organizatiilor de tineret si a antreprenorilor cu instrumente de

analiza a datelor si strategii de marketing digital, cadrul Fit-for-55 A
sustine dezvoltarea de modele de afaceri verzi, aliniate la 1
obiectivele climatice ale Europei. Informatiile generate din date ‘ | —_j

ajuta la: identificarea tendintelor de piata, implicarea partilor -
interesate si optimizarea campaniilor pentru un impact maxim.

Aceste instrumente sprijina organizatiile sa inoveze, sa atraga
finantare si sa creeze retele de sprijin pentru tranzitia verde. Cu
ajutorul marketingului bazat pe date, Europa poate accelera
trecerea la o economie cu emisii reduse de carbon, in timp ce
stimuleaza crearea de locuri de munca sustenabile si cresterea
economica.
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Introducere: Marketing bazat pe date pentru Tranzitia Verde

Imbunatatirea vizibilitatii, parteneriatelor, sustenabilitatii si impactului verde
prin utilizarea datelor inteligente si a povestilor relevante in tranzitia verde.
Atingerea obiectivelor tranzitiei verzi ,Fit for 55” necesita nu doar progrese
tehnologice si schimbari de politici, ci si o baza solida in antreprenoriatul verde
si inovatia orientata spre durabilitate |la nivelul organizatiilor non-profit. Pe
masura ce Europa avanseaza catre o economie neutra din punct de vedere
climatic, este esential ca organizatiile non-profit axate pe tineri sa fie dotate cu
instrumentele si strategiile potrivite pentru a genera un impact durabil.

Unul dintre cele mai eficiente moduri de a amplifica aceste eforturi este prin
marketingul bazat pe date — exact ceea ce propune Modulul 2, ,Marketing
bazat pe date pentru organizatiile de tineret (Fit for 55)”. Acest modul le
invata pe organizatii cum sa valorifice date relevante pentru a identifica
tendinte, a implica partile interesate, a optimiza campaniile si a masura
impactul in mod eficient. Astfel, initiativele verzi pot ajunge la publicul tinta,
pot maximiza participarea si pot incuraja schimbarea comportamentala in
directia sustenabilitatii.

11



Nivelul organizatiilor de tineret

Sprijinirea organizatiilor de tineret pentru Tranzitia Verde

Pentru organizatiile de tineret non-profit, marketingul
bazat pe date este esential pentru a sprijini tinerii
antreprenori in economia verde. Prin integrarea
analizelor de piata, a strategiilor de implicare digitala si
a mesajelor de sustenabilitate, aceste organizatii isi pot
extinde impactul, atrage resurse si cultiva o noua
generatie de lideri constienti de schimbarile climatice.

Deciziille bazate pe date ajuta la optimizarea
programelor, la masurarea rezultatelor si Ia
consolidarea implicarii semnificative, asigurand ca
eforturile de antreprenoriat verde se traduc in crearea
de locuri de munca, dezvoltare economica si beneficii
de mediu pe termen lung. Prin utilizarea inteligenta a
datelor, organizatiile conduse de tineri pot stimula o
participare mai mare la initiativele verzi, pot mobiliza
comunitati si pot obtine finantare prin rapoarte de
impact bazate pe dovezi.

12



Monitorizeaza si
evalueaza rezultatele
educationale

Irlanda: 'Cork Life Centre’, Organizatie de
sprijin pentru tineri

Focus: Sprijin pentru tineri, in special cei aflati in situatii e risc

Marketing bazat pe date: Cork Life Centre a implementat analiza de
date pentru monitorizarea si evaluarea rezultatelor educationale
ale tinerilor care iau parte la programe alternative de educatie.
Utilizeaza aceste date pentru a personaliza implicarea parintilor si a
grupurilor comunitare.

About Academics Blogs & Pod:

Inovare: Centrul a folosit date pentru a construi o baza de dovezi
care sa demonstreze succesul programelor sale in reducerea
dezangajarii tinerilor. Ei folosesc informatii din retelele sociale
pentru a viza agentii locale in scopul strangerii de fonduri.

Suces: Participare crescuta a comunitatii in programe si rate mai
mari de succes in randul participantilor.

Recunoastere: Remarcati in comunitatea locala pentru abordarea
bazata pe date in sprijinirea dezvoltarii tinerilor.

Sursa: Site-ul Cork Life Centre

YOUTH FOR FIT
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Introducere: De ce marketing-ul bazat pe date conteaza

Marketingul este un instrument puternic pentru promovarea durabilitatii, nu doar
prin cresterea gradului de constientizare, ci si prin influentarea comportamentului
si mobilizarea comunitatilor catre solutii neutre din punct de vedere climatic. As
the urgency of climate action grows, effective marketing becomes crucial for
organizations looking to promote their sustainability efforts and attract key
supporters..

in peisajul digital actual, organizatiile pot valorifica diverse strategii de
marketing—De la campanii pe retelele sociale la marketingul de continut — toate
pot contribui la crearea unei naratiuni convingatoare in jurul sustenabilitatii. Analiza
datelor sporeste si mai mult eficienta acestor eforturi de marketing, oferind
perspective valoroase asupra comportamentului publicului, performantei
campaniilor si masurarii impactului. Prin utilizarea deciziilor bazate pe date,
organizatiile de tineret isi pot optimiza eforturile, asigurandu-se ca initiativele lor
pentru sustenabilitate ajung la publicul potrivit si genereaza rezultate semnificative.

Marketingul si analiza datelor merg mana in mana pentru a imbunatati
comunicarea, implicarea si vizibilitatea organizatiilor axate pe sustenabilitate.
Acest modul te va ghida prin strategiile cheie de marketing si instrumentele analitice
care pot ajuta la amplificarea impactului proiectelor de sustenabilitate conduse de
tineri, sprijinind un viitor mai verde pentru toti.
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Marketing-ul reprezinta un instrument puternic al schimbarii

Marketingul nu este doar despre vanzarea de produse — este despre
raspandirea ideilor, mobilizarea oamenilor si crearea de impact.

Marketingul joaca un rol esential in miscarea pentru sustenabilitate,
influentand perceptiile publice, comportamentele si promovand alegeri
sustenabile. Ajuta organizatiile de tineret si activistii sa-si transmita eficient
mesajele, facand sustenabilitatea un subiect accesibil si atragator pentru
audiente diverse. Fie ca promoveaza produse ecologice, sustine politici
publice sau incurajeaza comunitatile sa adopte un stil de viata mai verde,
marketingul actioneaza ca o punte intre initiativele sustenabile si oamenii
carora li se adreseaza.

Ascensiunea platformelor digitale a schimbat radical modul in care este
comunicata sustenabilitatea. Retelele sociale, marketingul de continut si
colaborarile cu influenceri permit organizatiilor sa se conecteze mai usor cu
tinerii si sa stimuleze actiunea colectiva. O strategie de marketing bine
construita asigura nu doar vizibilitatea eforturilor pentru sustenabilitate, ci
si transformarea lor in actiuni concrete, consolidand angajamentele pe
termen lung fata de responsabilitatea sociala si de mediu.

YOUTH FOR FIT




De ce marketing-ul bazat pe date conteaza

Sustenabilitatea este o Miscare: Pentru organizatiile
de tineret axate pe sustenabilitate, constientizarea si
stimularea actiunii necesita mai mult decat pasiune —
este nevoie de comunicare strategica, storytelling si
decizii sustinute de date.

Marketing-ul si analiza ajuta organizatiile sa:

+ Ajunga la audienta potrivita la momentul potrivit,
cu mesajul potrivit.

~  Demonsteze impactul pentru a atrage finantare si
parteneriate.

. Tmbunatiteascd angajamentul intelegdnd ce
rezoneaza cu oamenii.

Un grup de tineri care militeaza pentru actiune
climatica doreste sa incurajeze tinerii sa reduca consumul
de plastic. Prin analiza datelor din social media,
descopera ca videoclipurile scurte de pe Instagram Reels
si TikTok genereaza cel mai mare nivel de interactiune,
ceea ce 1i determina sa isi concentreze eforturile pe
continut video.

YOUTH FOR FIT
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Optimise Marketing

- .. . Campaigns
ROMANIA: Organizatia Salvati Copiii: Save the Children Romania

Yopentru drepturile copiilor si ale tinerilor awareness campaign to fight
bullying amongst children

Nevoie: Un studiu recent realizat de organizatia Salvati
Copiii arata ca peste 70% dintre copii sunt dispusi sa faca
schimbari in stilul lor de viata pentru a-si reduce amprenta
de carbon si pentru a combate schimbarile climatice. Totusi,
acelasi studiu evidentiaza lipsa unor date oficiale la nivel
national privind impactul exact al schimbarilor climatice
asupra copiilor.. (Source Eurochild: Romania Childrens

Rights)

Marketing bazat pe date: Salvati Copiii foloseste date
pentru a-si optimiza campaniile axate pe educatie si
protectia copilului. Prin monitorizarea impactului diferitelor
mesaje de campanie si utilizarea analizelor de audienta,
organizatia a reusit sa creeze legaturi mai eficiente cu
donatorii si sustinatorii locali.

https://www.romania-

insider.com/save-

suntem/povestea-save-the-children children-romania-

awareness-bullying

https://www.salvaticopiii.ro/Cine-

YOUTH FOR FIT



https://eurochild.org/uploads/2024/01/Romania-Childrens-Rights-Political-will-or-wont.pdf
https://eurochild.org/uploads/2024/01/Romania-Childrens-Rights-Political-will-or-wont.pdf
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
https://www.romania-insider.com/save-children-romania-awareness-bullying
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Principii si strategii cheie de marketing
pentru initiative sustenabile




Sectiunea 2 Introducere

Tn aceasta sectiune, vom explora principii si strategii
de marketing esentiale, adaptate special pentru
initiativele de sustenabilitate. Vei invata cum sa
dezvolti o identitate de brand puternica, viziune,
misiune, sa creezi mesaje convingatoare si sa
folosesti canalele digitale in mod eficient pentru a-ti
extinde impactul si implicarea publicului.

Pentru organizatiile de tineret axate pe
sustenabilitate si tranzitia verde, marketingul bazat
pe date poate imbunatati campaniile prin:
Amplificarea constientizarii — Educarea
comunitatilor despre provocarile si solutiile
legate de sustenabilitate.
Stimularea implicarii — Inspirarea oamenilor sa
actioneze, sa devina voluntari sau sa doneze.
Atragea de fonduri — Demonstrand impactul
pentru donatori si finantatori.
Construirea de parteneriate — Conectarea cu
organizatii si influenceri care impartasesc
aceleasi valori.

YOUTH FOR FIT
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Branding Verde Sustenabil Bazat pe Date

Brandingul sustenabil depaseste simpla comunicare —
el trebuie sa fie integrat in produsele, serviciile si
actiunile unei organizatii. Pentru organizatiile de tineret
non-profit angajate in Tranzitia Verde Fit-for-55,
marketingul bazat pe date poate imbunatati eforturile
de sustenabilitate prin optimizarea diseminarii,
masurarea impactului si perfectionarea strategiilor.
Pentru a se alinia cu obiectivele de sustenabilitate,
organizatiile ar trebui sa se concentreze pe:

Materiale prietenoase cu mediulgERUAIVE]L-ERN6E
materiale biodegradabile, reciclabile sau refolosite in
materialele promotionale si produsele personalizate.

ET V6 BT o[ el PAle [ E I [o=— Asigurarea unor salarii
echitabile, conditii de munca sigure si impact minim
asupra mediului atunci cand sunt achizitionate produse
sau servicii.

Principii ale economiei circularegiidge]l-la1¢-FI[=
initiative care promoveaza reutilizarea, repararea si
reciclarea in cadrul proiectelor comunitare

YOUTH
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Alinierea Misiunii si Viziunii in

Marketingul Bazat pe Date

,Un brand axat pe sustenabilitate trebuie sa
aiba o misiune si o viziune clara care sa se
alinieze cu responsabilitatea fata de mediu si
societate. Acest angajament ar trebui sa fie
integrat in operatiunile de baza ale
organizatiei, nu tratat doar ca o tactica de
marketing.
O abordare de marketing bazata pe date
permite organizatiilor de tineret sa urmareasca
si sa optimizeze eforturile de sustenabilitate,
!'[ imbunatatind transparenta si implicarea.
' Aceasta include:

Practici etice si sustenabile Integrarea
reducerii emisiilor de carbon, minimizarii
deseurilor si principiilor economiei circulare.



Alinierea Misiunii si Viziunii in Marketingul Bazat pe Date

Earth is now
our only
shareholder.

If we have any hope of a thriving planet—
much less a business—it is going to take all
of us doing what we can with the resources

we have.
This is what we can do.

Sursa: Patagonia. (2022). Earth is
now our only shareholder.
https://www.patagonia.com

Utilizarea analizei de

Masurarea impactului
date in timp real pentru a evalua contributiile
de mediu si sociale.

Angajamentul comunitatii Folosirea
instrumentelor digitale pentru a conecta
tinerii care doresc sa produca schimbare si a
stimula participarea activa

MPatagonia has made environmental
activism a core part of its brand, committing to

sustainable production and donating 1% of
sales to environmental causes. The company
has also pledged that "Earth is now our only
shareholder," reinforcing its long-term
sustainability mission (Patagonia, 2022).

23


https://www.patagonia.com/ownership/
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Comunicare Transparenta in Marketing-ul bazat pe Date

Examplu: Reteaua
Europeana pentru
Tineret in Domeniul
Energiei (EYEN)

Reteaua Europeana pentru
Tineret In Domeniul Energiei
(EYEN) raporteaza cu privire la
initiativele sale de advocacy
climatica folosind date de
impact cu acces deschis,
asigurand astfel transparenta in
eforturile de durabilitate
conduse de tineri

Sursa: https://youthenergy.eu/

Autenticitatea si transparenta sunt esentiale in
construirea unui brand sustenabil. Consumatorii
sunt din ce in ce mai sceptici fata de greenwashing
— afirmatii inselatoare legate de sustenabilitate.
Pentru a-si construi credibilitatea, brandurile ar
trebui sa:

Publice rapoarte de sustenabilitate care sa
detalieze obiectivele, progresul and si regresul.

Foloseasca certificari de la terte parti cum ar fi
Fair Trade, B Corp si CarbonNeutral®.

eticheteze produsele ecologice cu dovezi
verificabile.

Prin adoptarea unei comunicari bazate pe date,
organizatiile de tineret pot spori increderea, pot
implica tinerii agenti ai schimbarii si pot contribui
eficient la tranzitia verde

24
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Identitate Vizuala si Verbala in Marketing-ul bazat pe Date

Organizatiile de tineret sustenabile din cadrul
tranzitiei verzi Fit-for-55 trebuie sa se asigure ca
designul si mesajele brandului lor sunt aliniate cu
responsabilitatea fata de mediu. Brandurile
sustenabile pot folosi designul, mesajele si culorile
pentru a crea si comunica o identitate vizuala si
verbala puternica. Acest lucru le sporeste
credibilitatea si implicarea in randul publicului
tanar.

Nuante de pamant cum ar fi
verde, maro si albastru consolideaza branding-
ul, mesajul si valorile ecologice.

AU LEIETROIGINIEUS AEGER: Include materiale
reciclabile, biodegradabile sau reutilizabile
pentru a minimiza amprenta de carbon.

MNE Iy Afisarea  certificirilor de &
sustenabilitate (ex., Fair Trade, EU Ecolabel)
pentru a intari increderea si transparenta 25
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Exemple

Organizatiile de tineret pot replica
modele ca programul

prin lansarea unor campanii de
reciclare la nivel comunitar, cafenele
de reparatii sau initiative de
economie circulara care implica activ
tinerii participanti.

LR\ Te]s] incorporeaza imaginea

naturala, mesajul ethic si ambalajele
ecologice  pentru a-si  consolida
angajamentul pentru sustenabilitate
(The Body Shop, 2023).

Adoptand un branding autentic, bazat
pe date si vizual atractiv, organizatiile
de tineret pot comunica eficient
eforturile lor de durabilitate si pot
inspira actiuni 1n randul tinerilor
agenti ai schimbarii.

) view products (x

Utilisez votre produit Lush préfére.
» Pl O o0s/032

Lush Cosmetics: How To Bring It Back

https://www.youtube.com/watch?v=AMQJ8EoPIfc
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Bodyshop Sustainability Commitments
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https://www.thebodyshop.com/
https://www.youtube.com/watch?v=AMQJ8EoPIfc
https://www.youtube.com/watch?v=AMQJ8EoPIfc
https://global.thebodyshop.com/en-au/about-us/brand-values/sustainability/sustainability-commitments/a/a00063

Implicarea comunitatii prin initiative de durabilitate bazate pe date

Sustenabilitatea este un efort colectiv, in special pentru organizatiile de tineret non-
profit din cadrul tranzitiei verzi Fit-for-55.

Construirea unei comunitati implicate in jurul unor valori de mediu comune amplifica
impactul si sustine angajamentul pe termen lung.

Initiative cheie pentru implicarea comunitatii:

(oo [y I - [ e G [PE TGRS AT TRl ncurajati tinerii sa isi impartaseasca actiunile

pentru sustenabilitate, cum ar fi alegerile de stil de viata prietenoase cu mediul sau
participarea la initiative verzi, folosind provocari pe retelele sociale si povesti digitale.

o) [ E LI E T\ EVE I EIG EL B Organizati jocuri, folosind instrumente digitale
pentru a monitoriza reducerea amprentei de carbon, plantarile de copaci sau reducerea
deseurilor, cu actualizari in timp real ale progresului.

AL RGETHEIERColaborati cu eco-startup-uri locale, ONG-uri si factori de

decizie politica pentru a co-crea initiative bazate pe impact, care se aliniaza obiectivelor

de sustenabilitate Fit-for-55 ale UE. ]
Prin valorificarea implicarii digitale, a transparentei datelor si a actiunilor conduse de
comunitate, organizatiile de tineret pot sprijini urmatoarea generatie de lideri in
domeniul sustenabilitatii. 7

YOUT!



STUDIU DE CAZ Implicarea

comunitatii .

Brutaria Fazer (Finland)
Campania: “Hai sa reducem risipa alimentara”

Fazer colaboreaza cu comunitatile locale prin programe care
abordeaza securitatea alimentara si reducerea deseurilor. Ei
colaboreaza cu companii locale pentru a dona surplusul de alimente si
pentru a organiza ateliere despre practici alimentare sustenabile.
Strategia lor de implicare pune accent pe incluziune, lucrand cu grupuri
vulnerabile, inclusiv refugiati si familii cu venituri reduse. Au lansat o
campanie pentru reducerea risipei alimentare in brutariile artizanale
din magazine, care implica vanzarea a trei produse de panificatie
coapte in ziua precedenta. Campania include si o punga ,Sa reducem
risipa alimentara” si este activa dimineata, la un pret foarte accesibil de
doar 3 €. De asemenea, doneaza acest surplus alimentar organizatiilor
caritabile care se asigura ca alimentele sunt folosite corespunzator —
pentru a hrani oamenii flamanzi si a aduce bucurie in fiecare zi.

T RORTRRITI ) )
SISN0I9999995/19999990 LS9 ANIN]
OO ANAANAKIRRAX AKX X 7
OO Y Y Y Y YV

0

https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and- \

circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-
waste-upcycling/
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https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and-circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-waste-upcycling/
https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and-circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-waste-upcycling/
https://www.fazergroup.com/sustainability/climate-and-circularity/circularity-and-food-loss/food-loss-and-waste-upcycling/

Checklist: Bune practici

Foloseste povesti autentice pentru a

determina publicul sa se conecteze cu tine

v' Concentreaza-te pe aspectul emotional
si pe imactul real asupra lumii.

v Asigura consistenta brand-ului si al
mesajului.

v’ Utilizeaza eficient social media, content
marketing-ul de continut si campaniile
de emailing.

Greseli comune

x Greenwashing — Formularea unor
afirmatii inselatoare despre
sustenabilitate.

x Mesaje incoerente— Schimbarea
valorilor de baza in functie de tendinte.

x lgnorarea feedback-ului publicului -
Neadaptarea continutului in functie de
datele despre implicarea utilizatorilor.
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EXERCITIU: Pasi pentru dezvoltarea unui brand sustenabil

Defineste-ti valorile
tale sustenabile

Identificati principiile de baza care definesc angajamentul organizatiei
dumneavoastra fata de durabilitate.

Stabiliti obiective esentiale de durabilitate, cum ar fi reducerea
amprentei de carbon, aprovizionarea etica sau impactul social.

Dezvolta un narativ
consistent

Creati o poveste de brand care rezoneaza cu publicul si comunica
misiunea de sustenabilitate.

Folositi tehnici captivante de storytelling pentru a evidentia impactul
real si autenticitatea.

Implementeaza
practice sustenabile

Asigurati-va ca operatiunile de afaceri sunt aliniate cu mesajul de
sustenabilitate.

Incorporati energie regenerabild, strategii de reducere a deseurilor si
aprovizionare etica in lantul de distributie

Utilizati marketing-ul
digital pentru
constientizare

Folositi platformele de social media, marketing-ul de continut si
parteneriatele cu influenceri pentru a raspandi mesajul.
Implicati publicul prin bloguri informative, postari interactive si
provocari legate de sustenabilitate.

Evalueaza si
adapteaza

Monitorizati progresul spre obiectivele de sustenabilitate folosind
analiza datelor si feedback-ul clientilor.

Imbunatatiti continuu eforturile de branding mentinandu-va informati
cu privire la tendintele actuale in domeniul sustenabilitatii.




ROMANIA: Organizatia Salvati Copiii:
drepturile copiilor si tinerilor

Optimizeaza
campaniile de
Marketing

Inovatie: Au folosit analiza datelor pentru a
imbunatati strategiile de implicare a donatorilor si
pentru a creste sprijinul in eforturile de raspuns la
situatii de urgenta in timpul crizelor. Puteti dona
online, prin SMS, direct debit sau % of procent din
impozit.

Suces: Campaniile lor au dus la o crestere a
strangerii de fonduri la nivel local si a gradului de
constientizare pentru copiii vulnerabili. Donate via direct debit

Recunoastere: Recunoastere in presa locala pentru

strategiile de comunicare eficiente si impactul local.
| B
 —

https://www.salvaticopiii .
https://www.salvaticopiii.ro/Cine- .ro/doneaza-online 8

suntem/povestea-save-the-children



https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/doneaza-online
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children
https://www.salvaticopiii.ro/Cine-suntem/povestea-save-the-children

Implementarea analizei de date in
marketing-ul sustenabil




Implicarea comunitat

pr

n

itiative sustenabile sustinute de date

Analiza datelor este un instrument puternic pentru organizatiile
de tineret axate pe sustenabilitate, care le permite sa
urmareasca, sa masoare si sa isi optimizeze eforturile de
marketing. Prin valorificarea analizei datelor, organizatiile pot
asigura ca campaniile lor de sustenabilitate sunt bazate pe date,
eficiente si aliniate cu obiectivele Fit-for-55.

De ce conteaza analiza datelor in marketingul pentru
sustenabilitate?

Se implica oamenii in continutul legat de sustenabilitate?

Ce tip de mesaj rezoneaza cel mai bine cu tinerii eco-
antreprenori?

Ce platforme genereaza cea mai mare implicare in
initiativele de sustenabilitate?

Cum pot fi imbunatatite strategiile de marketing pentru a
avea un impact mai mare?

Prin integrarea perspectivelor bazate pe date, organizatiile de
tineret pot merge dincolo de presupuneri si pot crea campanii
de marketing eficiente si masurabile.

YOUTH FOR FIT
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Metrici cheie pentru masurarea impactului sustenabilitatii:

Rata de angajament

Masurarea eficacitatii initiativelor de sustenabilitate necesita o combinatie de analize de
implicare, urmarirea conversiilor, perspective asupra comportamentului utilizatorilor si indicatori
reali de sustenabilitate. Acesti indicatori cheie de performanta (KPI) ajuta organizatiile sa isi
evalueze impactul, sa isi rafineze strategiile si sa demonstreze responsabilitatea.

CELENGERE-EIEIQ LT masoara interactiunea publicului cu continutul de pe platforme, incluisv
likes, shares, commentarii si click-uri. Un nivel ridicat de implicare sugereaza ca mesajul rezoneaza
cu publicul, generand discutii si amplificand acoperirea

Metrici cheie pentru masurarea sustenabilitatii

Un nivel ridicat de implicare indica o conexiune cu publicul, incurajand

De ce conteaza: . . : L
sustinerea si cresterea gradului de constientizare..

O campanie de constientizare privind schimbarile climatice care primeste

Excp 10.000 de distribuiri indica un interes public puternic..

Instrumentele de analiza pentru retelele sociale, precum Meta Insights,
Cum se masoara: Twitter Analytics, Google Analytics, HubSpot, urmarirea UTM si Sprout
Social, monitorizeaza ratele de implicare pe diferite platforme

YOUTH FOR FIT

Sprout Social. (2023). Social Media Engagement Benchmarks.

Sursa: ,
https://sproutsocial.com

[
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https://sproutsocial.com/

Optimizeaza
Ecosia Motor de Cautare Digital axat pe Ecologie. campaniile pentru

actiunile climatice

Ecosia este un motor de cautare care integreaza
sustenabilitatea Tn brandul sau, utilizand strategii bazate pe _
date pentru a urmari impactul asupra mediului al operatiunilor
sale. Este o alternativa la Google, concentrandu-se pe
sustenabilitatea mediului. Foloseste strategiile sale bazate pe
date pentru a directiona veniturile catre plantarea de copaci si
sprijinirea proiectelor globale de reimpadurire. Ecosia ofera o
modalitate simpla de a contribui la actiunea climatica doar prin
utilizarea motorului de cautare.

€4,001,842

total income this month

Succes: Prin marketing digital tintit si raportare transparenta,
Ecosia implica utilizatorii si directioneaza veniturile din
reclame catre eforturi de reimpadurire. Pana in prezent, a
finantat plantarea a peste 180 de milioane de copaci la nivel
mondial (Ecosia, 2023).

-
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httos://WWWw.ecosia.or Sursa: Ecosia. (2023). Ecosia’s tree-planting initiative.
https://www.ecosia.org



https://www.ecosia.org/
https://www.ecosia.org/
https://www.ecosia.org/

Metrici cheie pentru masurarea impactului sustenabilitatii:

Rata de c onversie

FELEN WL T[S masoard procentul utilizatorilor care finalizeaza o actiune dorita, cum ar

fi semnarea unei petitii, donarea sau participarea la un eveniment. Un rata de conversie
ridicata sugereaza un apel la actiune (CTA) bine conceput.

Metrici cheie pentru masurarea sustenabilitatii

Apelurile la actiune (CTA) eficiente genereaza un impact real, transformand
De ce conteaza: constientizarea in actiune. Acestea urmaresc actiuni precum inscrierea la
evenimente, donatii sau semnarea petitiilor.

Un webinar despre sustenabilitate care obtine o rata de inscriere de 20%

Exemplu: : .. e e
P dintre vizitatori indica un mesaj eficient.

Instrumente precum Google Analytics, HubSpot si urmarirea UTM

Cum se masoara: L o . A :
monitorizeaza conversiile provenite din diverse surse de trafic.

Google. (2023). How to Track Conversion Rates with Google Analytics.

Sursa: :
https://analytics.google.com

YOUTH FOR FIl
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https://analytics.google.com/

Traficul pe website si metricii comportamentului utilizatorilo

raficul pe website si comportamentul utilizatoruluifINCE S CE IR S CIE IR C14e s Llele
comportamentului si interactiunii cu continutul site-ului web poate ajuta la optimizarea implicarii
si a eficientei mesajelor.

- Surse de trafic: De unde provin utilizatorii (retele sociale, motoare de cautare, recomandari).
- Timp pe pagina: Cat timp petrec vizitatorii pe paginile cheie.

- Rata de respingere: Procentul de vizitatori care parasesc site-ul fara a interactiona in continuare
(de exemplu, fara a accesa alte pagini sau a da click pe linkuri).

Metrici cheie pentru masurarea sustenabilitatii

Urmarirea traseului utilizatorilor ajuta la imbunatatirea strategiei de

De ce conteaza: . . A . . .
continut si a usurintei in utilizarea site-ului..

Daca vizitatorii petrec in medie 3 minute pe un articol de blog despre mediu,
Exemplu: dar doar 10 secunde pe pagina de donatii, este posibil ca pagina de donatii
sa necesite imbunatatiri.

Instrumente precum Google Analytics, Hotjar si SEMrush ofera perspective
Cum se masoara: detaliate asupra comportamentului utilizatorilor si a performantei site-ului
web.

HubSpot. (2023). Website Traffic and Engagement Metrics Guide.

s _ _ 17020 O L 0L

Sursa:


https://blog.hubspot.com/

GermanlA: 'Die Johanniter-Unfall-Hilfe e.V." Anali?é de date
comunitare pentru

adaptarea programelor

(The Johanniter Accident Help Association)

Focus: Ajutor de urgenta, dezvoltarea tinerilor si actiuni
sociale

Marketing bazat pe date: Johanniter a adoptat tehnici de
marketing bazate pe date pentru programele lor destinate
tinerilor si initiativele de raspuns in situatii de urgenta.
Analizand nevoile comunitatii prin intermediul datelor, ei
ofera programe adaptate.

Inovare: Ei folosesc date locale pentru a intelege demografia
zonelor care au nevoie de ajutor de urgenta sau servicii
sociale, imbunatatind astfel actiunile lor tintite si crescand
implicarea voluntarilor prin analiza de date.

Succes: Campaniile lor tintite au dus la formarea mai
eficienta a voluntarilor si la o actiune mai localizata in timpul
crizelor

Link



https://www.johanniter.de/dienste-leistungen/?pk_campaign=adwords-g-Brand&pk_kwd=JH_Herz&gad_source=1&gbraid=0AAAAAD6x9auZLti7JEBMAPuXOi1XxkJcJ&gclid=CjwKCAiA2JG9BhAuEiwAH_zf3s81Sd7D3BwHuVrmBbtZB7p7EQSLHnNteTXBvn0OO13kXvBpXIdZYhoCWdMQAvD_BwE
https://www.johanniter.de/dienste-leistungen/?pk_campaign=adwords-g-Brand&pk_kwd=JH_Herz&gad_source=1&gbraid=0AAAAAD6x9auZLti7JEBMAPuXOi1XxkJcJ&gclid=CjwKCAiA2JG9BhAuEiwAH_zf3s81Sd7D3BwHuVrmBbtZB7p7EQSLHnNteTXBvn0OO13kXvBpXIdZYhoCWdMQAvD_BwE

Metrici pentru impactul sustenabilitatii

TELTEN XL INE K [E Dincolo de analizele digitale, masurarea rezultatelor reale in materie de

durabilitate este esentiala pentru evaluarea impactului de mediu si social. Acestea includ:

- Reducerea amprentei de carbon: Monitorizarea reducerilor de emisii din initiative precum
adoptarea energiei regenerabile.

- Reducerea deseurilor: Masurarea scaderilor in utilizarea plasticului, a deseurilor depozitate
la groapa de gunoi sau a risipei alimentare.

- Implicarea comunitatii: Monitorizarea participarii la programe de sustenabilitate, ateliere
sau activitati de voluntariat.

Metrici cheie pentru masurarea sustenabilitatii

Datele concrete privind sustenabilitatea sporesc transparenta si

De ce conteaza: .
credibilitatea.

O campanie cu statii de reumplere care salveaza 50.000 de sticle de

Exemplu: . . o v G )

P plastic de |la groapa de gunoi ofera o dovada masurabila a impactului.
Cum se Evaluari ale ciclului de viata (LCA), calculatoare de emisii de carbon si
masoara: rapoarte privind impactul asupra mediului.

WWE. (2023). Measuring Environmental Impact in Sustainability

Rarrmarma it mrae |5 sraemo J anmamng anmars e

Sursa:


https://www.wwf.org/

EXERCITIU: Aplica analiza datelor pentru a imbunatati strategiile de marketing

Identifica tendinte si
modele

Analizeaza in mod regulat datele pentru a identifica tendintele in
implicare si eficienta continutului.

Adapteaza strategiile in functie de ceea ce functioneaza cel mai bine
(de exemplu, mai mult continut video daca implicarea este mai mare |la
postarile video).

Testare A/B

Testeaza diferite mesaje de marketing, elemente vizuale si indemnuri
la actiune pentru a determina ce genereaza cele mai bune rezultate.
Compararea a doua versiuni ale unui e-mail dintr-o campanie
de sustenabilitate pentru a vedea care obtine mai multe raspunsuri.

Optimizeaza
continutul si
distributia

Concentreaza-te pe canalele cu performanta ridicata si rafineaza
mesajele pentru a se potrivi mai bine preferintelor publicului.

Daca story-urile de pe Instagram genereaza un rezultat mai
bun, aloca un efort mai mare pentru crearea de continut visual.

Foloseste datele
pentru imbunatatire
continua

Strategiile de marketing ar trebui sa fie flexibile si sa evolueze pe baza
informatiilor obtinute.

Actualizeaza periodic campaniile pentru a reflecta concluziile bazate pe
date si interesele publicului

Identifica tendinte si
modele

Revizuieste periodic analizele pentru a identifica tendintele in ceea ce
priveste implicarea si eficienta continutului.
Adapteaza strategiile in functie de ceea ce functioneaza cel mai bine




EXERCITIU: Instrumente esentiale
pentru analiza datelor despre

sustenabilitate

Incepeti sa cercetati, si descarcati si sa utilizati
urmatoarele instrumente impreuna cu echipa
voastra. Evaluati-le si invatati cum functioneaza.
Comunicati ce ati invatat si cum pot acestea sa
aduca beneficii organizatiei in analiza
marketingului bazat pe date.

0 [(ClIJWNENAIEY VIonitorizeaza traficul pe

site, comportamentul audientei si conversiile

J SEEIRYELIENAGELNAIEE Perspective de la

Meta, LinkedIn, Twitter Analytics pentru
‘Prin integrarea instrumentelor implicarea publicului.

bazate pe date, acestia pot 0 (Google Forms, Typeform,

Obt’”‘? qurma,tu valor?qse care SurveyMonkey): Aduna feedback referitor la
cresc implicarea, amplifica succesul campaniilor.

impactul si stimuleaza
d OVINAEUS(HubSpot, Salesforce, Zoho

schimbari semnificative in , . e
» .f i , CRM): Gestioneaza datele sustinatorilor si
cadrul tranzitiei verzi Fit-for-55 g e
’ relatiile cu partile interesate.
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Foloseste date pentru a
eforturile de protectie a
copiilor

Danemarca: 'Red Barnet' (Save the Children
Denmark)

Focus: Protectia copilului, implicarea tinerilor

Marketing bazat pe date: Red Barnet foloseste date din sondaje
locale pentru a orienta eforturile de protectie a copiilor. De
asemenea, utilizeaza analizele din retelele sociale pentru a intelege
mai bine problemele care afecteaza tinerii din Danemarca si pentru
a-sSi ajusta campaniile in consecinta

Inovare: Monitorizeaza acoperirea campaniilor lor pentru a
identifica care platforme sunt cele mai eficiente in a ajunge la tineri,
in special in activitatile de advocacy pentru drepturile copiilor.

Succes: Participare crescuta in programele de advocacy si o crestere
notabila a initiativelor conduse de tineri axate pe protectia
copilului. Recunoscuta pentru utilizarea directionata a datelor
digitale in promovarea drepturilor tinerilor.

https://www.devex.com/organiz

ations/save-the-children-

YOUTH FOR FIT

denmark-red-barnet-106469


https://www.devex.com/organizations/save-the-children-denmark-red-barnet-106469
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https://www.devex.com/organizations/save-the-children-denmark-red-barnet-106469

Strategii Eficiente pentru Cresterea
Vizibilitatii




Strategii Eficiente pentru
Cresterea Vizibilitati

Pentru organizatiile de tineret axate pe durabilitate,
marketingul strategic si analiza datelor joaca un rol esential in
extinderea impactului, cresterea implicarii si formarea de
parteneriate relevante. Prin utilizarea instrumentelor digitale, a
tehnicilor de storytelling si a activitatilor de promovare
directionata, organizatiile isi pot amplifica mesajul si isi pot
consolida credibilitatea in domeniul sustenabilitatii.”

YOUTH FOR FIT
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Dezvoltarea unei prezente online puternice printr-un branding

consistent Consistent Branding

O prezenta online bine definita si profesionala construieste incredere si
recunoastere, facilitand implicarea publicului si a partenerilor potentiali in cauza ta.

Pentru a iesi In evidenta, organizatiile de tineret trebuie sa creeze un brand coerent si
recognoscibil pe toate platformele digitale.

Asigura-te ca toate EEENCEIERERJELEIH logo-uri, culori, font-uri si mesaje—sunt
consistente in social media, pe site si in materialele promotionale.

J Schiteaza pagina clara de care iti defineste clar misiunea, valorile si
obiectivele, astfel incat vizitatorii sa priceapa scopul tau.

J pentru dispositive mobile si accesibilitate, incluzand alt
text pentru imagini, font-uri citibile si navigare facila.

BRIl lBbranding-ul atragator din punct de vedere dar simplu; Site-urile
web sau paginile de social media aglomerate pot descuraja implicarea
utilizatorilor.

] Foloseste Gl\YELERIEEIE, cum ar fi marturii, cifre de impact si parteneriate, pentru
a intari credibilitatea.
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Creeaza continut captivant prin povesti convingatoare

O poveste bine spusa creeaza o conexiune emotionala, facand publicul mai
predispus sa se implice, sa distribuie continutul si sa sprijine organizatia ta.

Povestirea (storytelling-ul) este un instrument puternic pentru a crea o conexiune
emotionala cu publicul si a incuraja actiunea.

1. Tmpdartaseste ale persoanelor, comunitatilor sau proiecte care au beneficiat
de la actiuni sustenabile

2. Diversifica pentru a adapta continutul in functie de preferintele diferitelor
tipuri de public:

*  Videoclipuri scurte (TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts) pentru angajament rapid si impact viral.
* Infografice pentru continut educational, usor de inteles.

*  Postari pe blog si studii de caz pentru informatii detaliate despre eforturile de sustenabilitate.

e  Continut din culise care arata activitatile zilnice, munca in echipa sau procesele aflate in desfasurare.

3. Incurajeazd [deIiIANIC IRl e IO P2 e Ja M (UGC) invitdnd urmdritorii s3 isi Tmpdartaseascs

experientele, opiniile sau contributiile creative (de exemplu, folosind un hashtag de campanie).
4. Mentine un echilibru intre [@elald[glVil=le[SIe=Nilo]sFIM=asTold[TaFIRINe g [=a) I S oIg=R:[ad[Mla[Hpentru a sustine
implicarea publicului.

YOUTH FOR FIT
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Spire Youth Network (Danemarca) sprijina tinerii
din Copenhaga in dezvoltarea abilitatilor de
leadership si antreprenoriat social. Website-ul,
pagina de Facebook si contul de Instagram prezinta
o identitate vizuala coerenta si atractiva, ceea ce

face ca initiativele lor sa fie usor de recunoscut.
(Facebook)

Exemplu EcoVisio (Romania)

EcoVisio (Romania), o organizatie non-profit A |
COndUSé de tineri, Ca re promOvea Zé Lansarea compostorului comunitar din ¢ Locuitorii satului Volintiri invata cum sa @

. . Volintiri, r. Stefan Voda economiseasca energia si sa devina eficie...
dezvoltarea durabila, foloseste povesti pe
Instagram si videoclipuri pe YouTube pentru a '
impartasi experiente reale din programele sale
de educatie ecologica, crescand astfel

implicarea si participarea. (YouTube)
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100064575346460&sk=photos
https://www.youtube.com/@ecovisiomoldova/videos

Colaboreaza cu influenceri si sustinatori ai sustenabilitatii

Colaborarea cu sustinatori de incredere ajuta la construirea credibilitatii si
atragerea de noi audiente care se identifica cu misiunea ta de sustenabilitate.

Colaborarea cu influenceri, activisti si creatori de continut preocupati de mediu poate
extinde considerabil impactul si vizibilitatea ta.

1. Identifica (il aRCIERRINCEIREREAEILIRIE and si implicati-va in subiecte de

sustenabilitate. Concentreaza-te pe autenticitate, mai degraba decat pe
numaratoarea urmaritorilor.
2. Ofera modele de colaboarea cum ar fi:
* Social media takeovers, adica influenceri preiau controlul contului tau pentru o zi
pentru a crea continut captivant.
* Guest posts sau video-uri unde influenceri discuta teme legate de sustenabilitate.
e Sesiuni live de Q&A discutii in panel pentru a implica direct publicul.

3. de obicei au rate de implicare mai mari
decat influenceri cu cifre mai mari, astfel fiind parteneri mai valorosi cand ai un
public tinta clar definit

4. Tncurajeazd influenceri pentru a [JJge N R ELN R RS T AL Ve [ 4 E 1l
in randul urmaritorilor lor.

YOUTH
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Examplu Youth4Climate (Italia)

8 Youth4Climate (Italia) colaboreazi  cu

S

P

influenceri din domeniul sustenabilitatii pentru
.. 5 creste gradul de constientizare privind
: actiunile climatice, promovand proiecte de Ia
= nivel local prin colabordri pe TikTok si

Young Greens Irelanda foloseste articole de
blog optimizate SEO despre eco-
antreprenoriat si aplica pentru granturi Google
Ads pentru a promova ateliere educationale
gratuite privind practicile de afaceri
sustenabile. (Website)

YOUTH FOR FIT
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https://www.instagram.com/youth4climate_/
https://younggreens.ie/

Foloseste reclame directionate si strategii SEO

Prin SEO si reclame digitale platite, organizatiile pot ajunge la noi audiente si isi pot
consolida brandul in rezultatele motoarelor de cautare. Strategiile de marketing digital, atat
platite cat si organice, pot creste semnificativ vizibilitatea si pot atrage un public mai numeros
si mai relevant.

SEO (Optimizarea pentru motoarele de cautare):

v' Optimizeaza paginile web, postérile de blog si profilurile din social media folosind cuvinte-
cheie relevante pentru a aparea mai sus in rezultatele motoarelor de cautare.

v Foloseste unelte precum Google Keyword Planner sau SEMrush pentru a identifica termeni
populari de cautare legati de sustenabilitate.

v’ Structureaza postarile de blog cu titluri, liste cu puncte si linkuri interne pentru a creste
lizibilitatea si clasarea in motoarele de cautare.

Publicitate

v' Aplicd pentru Google Ads Grants (disponibil pentru ONG-uri) pentru a primi credite
publicitare gratuite care imbunatatesc vizibilitatea online.

v Foloseste reclame pe Facebook si Instagram pentru a ajunge la publicuri-tinta pe baza
demografiei, intereselor si comportamentului.

YOUT! R FIT

v Ruleazd reclame pe YouTube cu povesti video captivante pentru a atrage implicare.
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Foloseste reclame directionate si strategii SEO

SEO local:

v' Optimizeazd profilul Google My
Business pentru a aparea in
cautarile locale si in directoarele
de sustenabilitate.

v" Incurajeazé recenziile si implicarea
pentru a creste credibilitatea
locala.

Prin SEO si reclame digitale platite,
organizatiile pot ajunge la noi
audiente, consolidandu-si in acelasi
timp brandul in rezultatele
motoarelor de cautare.

SURSA; Understanding Google Ad Grants for
Irish Charities.
https://www.togetherdigital.ie/latest/unders
tanding-google-ad-grants-for-irish-charities

Examplu: Young Greens
Irlanda

Young Greens Irlanda foloseste
articole de blog optimizate SEO
despre eco-antreprenoriat si
aplica pentru Google Ads
Grants pentru a promova
ateliere educationale gratuite
privind practicile de afaceri
sustenabile.

Sursa: https://younggreens.ie/
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https://www.togetherdigital.ie/latest/understanding-google-ad-grants-for-irish-charities
https://www.togetherdigital.ie/latest/understanding-google-ad-grants-for-irish-charities
https://younggreens.ie/

Valorifica marketing-ul prin e-mail si newsletter

O strategie bine structurata de e-mail mentine publicul implicat, informat si mai
predispus sa actioneze.

Marketingul prin e-mail ramane un mod extrem de eficient de a construi si mentine
relatii solide cu sustinatori, donatori si parteneri.

O EEVENON TS ERG SRR EINIE oferind continut valoros, cum ar fi ghiduri gratuite,

sfaturi de sustenabilitate sau invitatii la evenimente in schimbul inscrierii

SerdnlcErE RNl in functie de interese, istoricul donatiilor sau nivelul de

implicare pentru a trimite continut personalizat

Foloseste titluri atractive, povestiri si elemente vizualefEHliQ RN CREICNC(E

deschidere si de clic.

Ol EpeladlE|lF£ld| despre rapoartele de impact, campanii viitoare, oportunitati
exclusive si povesti de succes.

Testeaza si optimizeaza e-mailurile prin A/B testing Il Reli{=lg1 =i [qF

formate si apeluri la actiune (CTA) pentru a vedea ce functioneaza cel mai bine

YOUTH FOR FIT

Examplu: Youth Climate Action Danemarca trimit un newsletter lunar cu povesti de succes,
oportunitati de voluntariat si sfaturi pentru un stil de viata eco-friendly, mentinand
comunitatea implicata si informata ;



Mobilizarea
Comunitatii

Studiu de caz

Mavi Jeans (Turcia)
Campania: ‘All Blue’ Green Strategy

MAVI lucreaza cu pasiune pentru a dezvolta cei mai buni si
inovatori blugi din lume, concentrandu-se in acelasi timp pe
calitate pentru o crestere durabila. Alimentata de respectul
pentru oameni, pasiunea pentru inovatie si accentul pus pe
eficienta bazata pe date in productie si distributie, Mavi este
sinonima cu calitatea.

Ca parte a strategiei sale de responsabilitate sociala corporativa
,All Blue” privind sustenabilitatea ecologica si incluziunea
sociala, Mavi Jeans colaboreaza cu artizani si comunitati locale
pentru a sprijini practicile de productie durabila. Compania
coopereaza cu cooperative conduse de femei pentru a promova
tehnici traditionale de tesut, oferind oportunitati de angajare,
pastrand patrimoniul cultural si reducand impactul asupra
mediului.

https://eu.mavi.com/pages/about-us

YOUTH FOR FIT


https://eu.mavi.com/pages/about-us

Crearea de Parteneriate Duce la
Extinderea Impactului prin Colaborare
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8 Crearea de parteneriate duce la
extinderea impactului prin
colaborare

Formarea de parteneriate solide cu organizatii,
afaceri si grupuri de advocacy cu viziuni similare
este o strategie esentiala pentru organizatiile de
tineret axate pe sustenabilitate. Colaborarile
amplifica impactul, ofera oportunitati de finantare si
sporesc credibilitatea, ceea ce le face indispensabile
pentru succesul pe termen lung. 55



Identifying Organisations with Shared Sustainability Goals

Gasirea partenerilor potriviti incepe cu cercetarea. ONG-
urile, companiile si institutiile care se aliniaza cu misiunea
unei organizatii de tineret pot fi identificate prin platforme
precum LinkedIn, retele pentru dezvoltare durabila si
conferinte specializate pe domenii.

Conectarea cu organizatii care impartasesc obiective de
durabilitate asigura ca parteneriatele sunt ghidate de un
scop comun, ceea ce face colaborarea mai eficienta si mai
semnificativa. Stabilirea de relatii cu actori-cheie in aceste
spatii poate deschide, de asemenea, usi catre finantari
viitoare si resurse partajate, consolidand capacitatea
generala a organizatiei de a produce schimbari.

SEI]JIV I {eJdnER LinkedIn poate fi utilizat pentru a
cerceta potentiali parteneri. Organizatia de tineret ar putea
cauta grupuri sau afaceri din sectorul durabilitatii, precum
Green Business Network, care se aliniaza cu misiunea lor de
a crea sisteme agricole sustenabile.

Oportunitati pentru
tineri: Apel pentru
inovatii In campania

pentru agricultura
verde

YOUTH FOR F!
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https://www.fao.org/platforms/green-agriculture/news/news-detail/call-for-innovations--solutions--and-best-practices-on-green-agriculture/en

Prezentarea rezultatelor bazate pe date pentru a demonstra impactul

Pentru a atrage si mentine parteneriatele, demonstrarea succesului
masurabil este esentiala. Organizatiile ar trebui sa evidentieze date
din proiectele anterioare, precum ratele de implicare, ratele de
conversie si reducerile amprentei de carbon, pentru a arata impactul
initiativelor lor.

Crearea unor rapoarte vizuale de impact, cu infografice si studii de
caz, face ca aceste informatii sa fie mai usor de inteles si mai
convingatoare, oferind potentialilor parteneri o imagine clara asupra
modului Tn care colaborarea poate genera rezultate reale.
Transparenta in raportare nu doar ca intareste credibilitatea, ci si
ofera incredere partenerilor ca implicarea lor va contribui la schimbari
semnificative si masurabile.

SECIN[JI VR[N JIa R FAVEIR Nfografice care prezinta indicatori de succes
precum numarul de studenti instruiti, cantitatea de emisii de CO;
reduse si numarul de gospodarii care adopta solutii de energie
regenerabila. Studii de caz pot fi impartasite partenerilor potentiali,
evidentiind transformarea unei comunitati locale intr-un lider regional
in eforturile de sustenabilitate.

Go Green Infographic

YOUTH FOR FIT


https://www.google.com/imgres?q=Infographics%20detailing%20%20green%20metrics%20youth%20organisation&imgurl=https%3A%2F%2Fgreenerideal.com%2Fwp-content%2Fuploads%2F2018%2F05%2Finfographic_go_green-low-1.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fgreenerideal.com%2Finfographics%2Fgo-green-infographic-2%2F&docid=mSJtehM9XWC7BM&tbnid=gYZYLfRp50LLgM&vet=12ahUKEwiAn4PpzK-LAxUbXUEAHSt6LpEQM3oECGYQAA..i&w=1312&h=3076&hcb=2&ved=2ahUKEwiAn4PpzK-LAxUbXUEAHSt6LpEQM3oECGYQAA

Prezentarea rezultatelor bazate pe date pentru a demonstra impactul

Dincolo de cercetarea digitala, participarea la evenimente de networking si forumuri pe tema
sustenabilitatii ofera oportunitati valoroase de a intra in contact cu lideri din industrie si factori de
decizie.

Conferintele climatice, intalnirile locale ale afacerilor verzi si targurile de sustenabilitateffo{lE R lal(I4(=
pentru interactiuni fata in fata, care contribuie la construirea increderii si a colaborarii.

Prezentarile in cadrul discutiilor de tip panel, atelierelor sau meselor rotunde [oJJeydlile]lslcEY4 Ko Rolg-C s IFL 4
ca lider de opinie in domeniul sustenabilitatii si cresc sansele de a forma parteneriate solide.

MEYa o] o T=I S S TN AWV T (e - BT V]|, precum Eventbrite, Clubhouse si Twitter Spaces, permit organizatiilor

sa participe la conversatii globale despre sustenabilitate, extinzandu-si influenta dincolo de evenimentele
locale.

CIT VWA LIgla)i: organizatia de tineret ar putea participa la un panel despre practici sustenabile
privind oceanele in cadrul Conferintei Natiunilor Unite privind Schimbarile Climatice (COP) sau ar putea

organiza un eveniment virtual pe platforme precum Twitter Spaces, unde sa discute probleme cheie
legate de sustenabilitate si sa se conecteze cu influenceri globali din domeniul mediului.

YOUTH FOR FIT
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Crearea de campanii si initiative comune

Odata ce parteneriatele sunt stabilite, campaniile si
initiativele comune consolideaza colaborarea si sporesc
impactul.

DIFAVCI IR Relnal¥g] a campaniilor de constientizare, a

campaniilor de strangere de fonduri si a provocarilor pe tema
sustenabilitatii ofera o expunere mai mare ambelor
organizatii implicate.

I EIEIGCERGENIEdorin bloguri scrise ca invitati, colaborari

in cadrul podcasturilor si preluarea conturilor pe retelele
sociale maximizeaza acoperirea, implicand audiente mai largi.

Stabilirea de programe de ambasadori in cadrul retelelor de
WIIEgsll incurajeaza promovarea de la egal la egal, permitand
mesajelor despre sustenabilitate sa se raspandeasca in mod
organic.

Milglintegrarea colaborarii in strategiile lor pe termen lung

organizatiile de tineret nu doar ca isi pot extinde influenta, ci
pot si sa impulsioneze actiuni colective spre un viitor mai
sustenabil.
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si initiative comune

Crearea de campanii

M Un grup de tineri care militeaza pentru protectia mediului ar putea
colabora cu o organizatie globala precum WWF pentru a co-dezvolta o campanie in
social media despre reducerea deseurilor din plastic. Ambele organizatii pot crea
continut precum videoclipuri scurte, infografice si provocari interactive, incurajand
urmaritorii sa participe la activitati fara plastic. Prin combinarea resurselor, campania
va ajunge la un public mai larg si mai divers si isi va maximiza impactul asupra
mediului.

E [T I T [ ELI-MLIW W ER Earth Hour este o initiativa globala in care

numeroase grupuri axate pe sustenabilitate colaboreaza pentru a stinge luminile, cu
scopul de a creste gradul de constientizare cu privire la schimbarile climatice.
Organizatiile de tineret pot adera la aceasta campanie pentru a promova
sustenabilitatea in comunitatile lor, ceea ce duce Ia V|2|b|I|tate resurse si impact
impartasite. https://www.earthhour.org/ 3 b |

ThanK'you for/ taking partin Earth-
Hour 2024! '
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https://www.earthhour.org/

Optimizarea eficientei

Franta: 'Les Restos du Cceur' (Restaurants of  strangerii de fonduri
the Heart) pentru distribuirea
alimentelor

Focus: Sprijinirea grupurilor vulnerabile, inclusive tinerii

Marketing bazat pe date: Les Restos du Coeur foloseste datele

donatorilor si informatiile demografice pentru a derula _

campanii eficiente. Urmaresc modelele de donatii si implicare e @

pentru a optimiza eforturile de strangere de fonduri. !«“E‘Q)} e "
al e

Inovare: Organizatia foloseste analiza de date pentru a urmari
eficacitatea programelor de distributie a alimentelor la nivel
local, utilizand aceasta informatie sa ajunga la donatori si sa
imbunatateasca eforturile de sensibilizare fata de cauza lor.

@ :
Succes: Campaniile lor au dus la cresterea donatiilor, in special %@ & 0 \®®

FROM THE STREET TO THE HOME DIGITAL INCLUSION

din partea publicului tanar, care este incurajat prin strategii
digitale directionate.

Recunoastere: Premiati pentru utilizarea datelor in scopul ESRLTCHR 000D %

cresterii eficientei operationale si al eficientizarii strangerii de
fonduri..

YOUTH FOR FIT
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https://www.restosducoeur.org/
https://www.restosducoeur.org/

EXERCITIU: elaboreaza o campanie
eficienta de marketing sustenabil




EXERCITIU: elaboreaza o campanie eficienta de marketing sustenabil

Definirea

obiectivelor

Defineste ce doresti
sa reusesti?

Exemple: ("Reducerea risipei alimentare cu 30% in orasul nostru").
e Creste gradul de constientizare cu privire la schimbarile climatice.

* Tncurajeazd comportamente sustenabile (de exemplu, reducerea
deseurilor din plastic).

» Stimuleaza participarea la evenimente sau initiative de sustenabilitate.

Pont: Asigurate ca obiectivele sunt SMART (Specifice, Masurabile,
Realizabile, Relevante, Incadrate in timp).

m Identifica

publicul tinta

Pe cine incerci sa
tintesti?

Exemple: (studenti, restaurante, gospodarii).

* Tineri: Implicare social media, provocari inovative.

* Factori de decizie: Rapoarte bazate pe date, prezentari formale .
» Afaceri: Studii de caz, oportunitati de parteneriate.

Pont: Intelegerea publicului ajutd la adaptarea eficientd a mesajului
campaniei.

@ Creioneaza

mesajul

(ex., ”Salveaza
alimentele, Salveaza
planeta").

Elemente cheie pentru un mesaj puternic pentru sustenabilitate:
 Conectare emotionala: povesti personale, chestiuni familiare
* Fapte bazate pe date: statistici si impact in viata reala

 Chemarea la actiune: Ce vrei sa faca publicul tau? What do you want the
audience to do? (ex., "Alatura-te miscarii," "Semneaza petitia").

pr— . ———— 1 Y v o




EXERCITIU: elaboreaza o campanie eficienta de marketing sustenabil

Exemple: (Instagram Reels + evenimente communitare)

* Social Media: Instagram, TikTok, Twitter — elemente vizuale atragatoare,
video-uri scurte.

M Alege canalele | Blog-uei & Website-uri: Articole detaliate, povesti de success, continut

corecte optimizat SEO.

* Evenimente & Webinarii: Implicarea comunitatii, discutii cu experti,
Q&A live.

* Campanii de email: Acces personalizat, actualizari cu privier la impact.

Pont: Selectarea mix-ului corect de canale asigura un impact maxim al

campaniei.

Exemple: (sondaje dupa campanii).
Monitorizeaza performanta folosind instrumente de analiza:

* Google Analytics (traficul pe site).
 Statistici din social media (interactiuni, distribuiri, comentarii).

[ETE Analizeazisi |+ Rata de deschidere a emailurilor si rata de clic.
imbunatateste

Pont: Ajusteaza strategiile in functe de feedback:

1 Ce merge? Dubleaza continutul de succes

L Ce nu merge? Optimizeaza mesajele, selecteaza publicul sau platforma

s VvV



EXERCITIU: elaboreaza o campanie eficienta de marketing sustenabil

m Da sarcini

participantilor

Exemple:

Elaboreaza un plan de mini-campanie de marketing pentru o cauza
legata de sustenabilitate.

Defineste obiectivul campaniei tale.

Identifica publicul tinta.

Creeaza un mesaj convingator.

Alege cel putin doua canale pentru a-ti distribui mesajul.
Stabileste cum vei masura succesul.

Pont: Fii pregatit sa iti prezinti ideea!

YOUTH FOR FIT
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STUDIU DE CAZ- Fridays for Future
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Fridays for Future: Youth in Movement
Initiata de Greta Thunberg in 2018, ,Fridays for Future” este o miscare globala in care
elevii lipsesc de la scoala vinerea pentru a cere actiuni impotriva schimbarilor climatice.
Campania a reusit sa mobilizeze tineri din intreaga lume, evidentiind puterea
activismului condus de tineri in promovarea schimbarilor de mediu.

Strategii cheie: Miscarea utilizeaza eficient platforme precum Instagram si Twitter
pentru a organiza greve, a impartasi informatii si a inspira participarea globala. Aceasta
abordare digitala a fost esentiala pentru extinderea rapida a impactului lor.
Cu sloganuri precum ,,Greva scolara pentru clima”, campania transmite mesaje clare si
puternice care rezoneaza cu un public larg, subliniind rolul esential pe care generatiile
viitoare il au in actiunea climatica, atragand astfel un sprijin larg..

YOUTH
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https://fridaysforfuture.org/
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Concluzii si Resurse




,Dezvaluirea puterii tehnologiei si analizei datelor in ESG” — Acest videoclip
discuta rolul tehnologiei si al analizei datelor in initiativele de mediu, sociale si

de guvernanta.

ﬁdpme‘ashingmhe Power of‘Technology and Data Analytics in... o ad
cial Enterprise Conference, Capital for Good'achlater  Share

ANEL | 10:10-11:00 AM
Jnleashing the Power of Technology and Data Analytics in ESG Investing

RACHEL MATTES RICHARD MANEESH
GREENBERG ROTHENBERG '17BUS SAGAR '03BUS

JEAD OF SUSTAINABILITY CEO CHAIRMAN & CEO R
HEAD OF SUSTAINABILITY CED CHAIRMAN & CEQ COLUMBLA BUSINESS SCHOOL
CITZENS GLOBAL AL CORPORATION RS METRICS

atch on (3 Youlube #CapforGoo

https://www.youtube.com/watch?v=8-xQWLaAFMo&t=2s
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https://www.youtube.com/watch?v=8-xQWLaAFMo&t=2s

Resurse Aditionalr

[ Google’s Guide to Nonprofit Digital Marketing with Grants

J HubSpot’s Free Marketing Analytics Academy

J The Power of Storytelling in Sustainable Marketing

U Studiu de caz: On the Pivotal Role of Data in Sustainability
Transformations

Pasii urmatori: Aplica aceste perspective pentru a-ti imbunatati
strategia de marketing a organizatiei si pentru a maximiza impactul!
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https://www.google.com/grants/pdf/external-nonprofit-guide-2014.pdf
https://academy.hubspot.com/courses/marketing-analytics
https://www.goodgirlgonegreen.com/the-power-of-storytelling-in-sustainable-marketing/#:~:text=Storytelling%20in%20eco%2Dfriendly%20marketing%20transforms%20ordinary%20products%20into%20purposeful,go%20beyond%20features%20and%20benefits.
https://link.springer.com/article/10.1007/s12599-024-00904-4
https://link.springer.com/article/10.1007/s12599-024-00904-4

Concluzii

Marketingul si analiza datelor sunt instrumente esentiale pentru a avansa eforturile de durabilitate. Prin crearea
strategica a mesajelor si utilizarea platformelor digitale, organizatiile de tineret isi pot creste vizibilitatea si
implicarea. Analiza datelor amplifica aceste eforturi oferind perspective masurabile, asigurand ca campaniile de
sustenabilitate sunt atat eficiente, cat si de impact.

Cu strategiile de marketing potrivite, tinerii lideri pot mobiliza comunitati, influenta discutii de politici publice si
stimula actiuni catre un viitor neutru din punct de vedere climatic. Brandingul de sustenabilitate, mesajele
ecologice si parteneriatele cu organizatii cu viziuni similare contribuie toate la succesul pe termen lung.

Pe masura ce mergi mai departe, aplica tehnicile invatate in acest modul pentru a crea campanii convingatoare de
sustenabilitate. Foloseste datele pentru a-ti rafina abordarea, evalueaza continuu impactul si adapteaza-te la
tendintele emergente. Vocea ta conteaza in conturarea unui viitor sustenabil — incepe sa actionezi chiar de azi!

YOUTH FOR FIT
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Modulul 2 Transformarea Digitala
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